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Praca doktorska magister Zuzanny Lapinskiej dotyczy w szczegolnosci praktyk stuchania radia.
Jest to ciekawy 1 wazny temat, poniewaz, jak wynika z badan, wielu Polakéw korzysta z radia
codziennie, przez wiele godzin. Warto wigc przyjrzec si¢ jaka role odgrywa ono w ich zyciu
codziennym. Analizuje Ona rynek radiowy i sposoby jego badania. Do prowadzonych badan
iloéciowych i jakosciowych stara sie¢ wprowadzi¢ komponent etnograficzny. Jest to zadanie
ambitne — zamiast podaza¢ utartymi szlakami badawczymi, Autorka postanowita bowiem
wytyczy¢ nowe.

Cel badania zostat jasno sformutowany i jest zgodny z tytutem i zakresem pracy. Pytania
badawcze stawiane przez Autorke dotyczg przede wszystkim rodzajow praktyk stuchania radia
w zalezno$ci od miejsca stuchania. Autorka deklaruje takze che¢é przyjrzenia si¢ potrzebom
konkretnych stuchaczy zaspakajanym przez radio i scharakteryzowania roli tego medium.

W rozdziale pierwszym Autorka przedstawia radio jako przedmiot badan. Analizuje
dostepna literature przedmiotu i przedstawia ustalenia innych badaczy. Niestety, czyni to
bardzo pobieznie. Koncentruje si¢ na wybranych pozycjach autorow z Polski i jedynie w
niewielkim stopniu omawia dorobek miedzynarodowy w tym zakresie. Bardziej szczegdtowo
przedstawia jedynie ustalenia Marshalla McLuhana. Niestety, pomija przy tym jeden z bardziej
istotnych watkow, ktory moim zdaniem jest warty podkreslenia w badaniach kanadyjskiego
badacza. Zwraca on bowiem uwage, ze po wielu latach dominacji prowadzacej do

odhumanizowania komunikacji zwigzanej z kultura druku, wraz z rozwojem radia nastapit
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powrdt do kultury oralno$ci, ktora dla cztowieka jest bardziej naturalnym s$rodowiskiem
komunikacyjnym. Wedtug McLuhana druk sprzyjat linearnemu mysleniu i indywidualizmowi,
a radio daje szans¢ na bardziej wspolnotowe, zbiorowe do$wiadczenie, charakterystyczne dla
kultury oralnej. Twierdzil, ze radio pozwala na silniejsze emocjonalne zaangazowanie
odbiorcy, tworzac poczucie bliskosci i1 intymnosci. Autorka w swojej pracy powiela tez
pewnego rodzaju mit, ktory funkcjonuje w literaturze przedmiotu. Dotyczy on stuchowiska
radiowego o0 inwazji Marsjan Wojna swiatow i rzekomej paniki wywotanej jego emisja. W
rzeczywistosci Amerykanie wcale nie uciekali w histerii przed atakiem Marsjan, taki obraz
wydarzen zostat wykreowany przez 6wczesng prasg, ktora chciala przekona¢ opini¢ publiczna,
ze rozw0] nowego medium moze si¢ okazac spotecznie niebezpieczny.

Autorka w swojej pracy koncentruje si¢ na kobietach jako stuchaczkach radia. Przeglad
literatury przedmiotu w zakresie roli, jaka radio odgrywa w zyciu kobiet, jest jednak pobiezny.
Powotuje sie co prawda na znang badaczke tej tematyki z Wielkiej Brytanii Caroline Mitchell,
ale cho¢by z konstrukcji zdania (str. 40) wynika, ze niezbyt doglgbnie poznata jej publikacje,
pisze bowiem o niej jako o mezczyznie ,,A stowa Mitchella 0 badaniach uczestniczenia kobiet
w rynku radiowym tylko utwierdzily mnie w stusznosci tej decyzji”.

W rozdziale drugim Autorka przybliza problem badan radiowych prowadzonych przez
instytuty badawcze w Polsce. Cho¢ bazuje ona na powszechnie dostepnych informacjach,
uwazam ten rozdzial za bardzo cenny. Zebrala ona bowiem podstawowe dane na temat
metodologii i zakresu prowadzonych badan w ujeciu historycznym i wspotczesnym.

Rozdziat trzeci zostal zatytutowany ,Etnografia jako metoda badania mediow”.
Autorka odwotuje si¢ do ustalen innych naukowcow, ktorzy badali praktyki korzystania z
mediow. Z ich dos§wiadczen wyciaga istotne wnioski w zakresie projektowania wlasnych badan
na temat radia. Przywotuje kilka interesujacych projektow badawczych, pomija jednak bardzo
istotng moim zdaniem pozycj¢ sprzed kilku lat, napisang przez Malgorzate Lisowska-
Magdziarz Media powszednie. Swiat mediéw w codziennosci. Tymczasem autorka ta, badajac
praktyki korzystania z r6znych mediow, poswigca tez uwage radiu jako medium petnigcemu
unikatowg funkcje w codziennym zyciu. Warto by byto zestawi¢ wyniki badan uzyskane przez
te badaczke z wynikami otrzymanymi przez Autorke rozprawy.

Kolejny rozdziat dotyczy badan pilotazowych. Umiejscowienie tego rozdziatu nieco
zaskakuje. Analiza materialu badawczego wykracza bowiem poza formul¢ badan
pilotazowych. Zostaly one przeprowadzone na innej niz docelowa grupie badawcze;j.

Wykorzystano je nie tylko do przemodelowania formuty badania gtéwnego, ale potraktowano



je jako odrgbne badanie, na podstawie ktorego mozna sformutowaé istotne wnioski. Bardziej
zasadne bytoby wigc moim zdaniem przeniesienie tego rozdziatu do czgséci analitycznej pracy.

Autorka analizuje tez dane zastane, pochodzace z badan prowadzonych przez
poszczeg6lne instytuty badawcze: Gemius, Kantar Polska i Krajowy Instytut Mediow.
Uzyskanie dostgpu do tych surowych danych to sukces Doktorantki. Uwazam tez, ze powrot
do tych danych pierwotnych i analiza ich pod katem poszerzenia wiedzy na temat korzystania
z radia przez osoby z wybranej grupy docelowej jest dobrym pomystem. Jedynie Sposéb ich
omowienie jest nieco nuzacy, a przedstawione wykresy 1 tabele nie zawsze czytelne.

Badania ilosciowe, jak stusznie zauwaza Autorka, okazaty si¢ niewystarczajace do
trafnego zdiagnozowania praktyk stuchania radia, wi¢c zdecydowala si¢ ona na
przeprowadzenie badan etnograficznych, ktére stanowig gléwng cze$¢ pracy. Z rozprawy
mozemy dowiedzie¢ si¢, ze bardzo wazng role¢ w projektowaniu badan odegraty wywiady z
ekspertami marketingu duzych grup radiowych. Te rozmowy, zdaniem Autorki, pozwolily
zbudowac¢ plan projektu badawczego w taki sposob, aby zyskal on nie tylko teoretyczny
wymiar, ale przede wszystkim praktyczny i wartosciowy dla samych rozgtosni radiowych.
Autorka deklaruje, ze udalo jej si¢ przeprowadzi¢ wywiady z trzema ekspertami z Agory,
Eurozetu i Polskiego Radia. Specjalisci ci byli takze cztonkami Komitetu Badan Radiowych.
Niestety, Autorka nie podaje nam istotnych informacji dotyczacych tego badania. Nie wiemy,
kim byly osoby, z ktorymi przeprowadzita wywiady, kiedy one zostaty przeprowadzone, do
pracy nie zostaty dotgczone transkrypcje tych rozméw. Stawia to pod znakiem zapytania ich
wiarygodno$¢ 1 naukowa przydatnos$¢. Musze jednak przyznaé, ze uwagi przedstawione przez
tych zanonimizowanych ekspertow, to jedna z ciekawszych czesci pracy.

W badaniu gtéwnym wzigto udziat 20 kobiet z wybranej grupy docelowej, z ktorymi
przeprowadzono wywiady ustrukturyzowane. Dokonano rowniez 6 obserwacji uczestniczacych
oraz utrwalono 6 nagran zarejestrowanych przez osoby badane. Pomyst na takie poprowadzenie
badan uwazam za bardzo ciekawy i1 nowatorski. Doceniam réwniez probe wielokrotnej
weryfikacji uzyskanych wynikéw poprzez natozenie na siebie badan pochodzacych z réznych
zrodel: wywiadow, obserwacji i nagran. Pozwolito to na scharakteryzowanie sposobow i
kontekstow korzystania z radia jako s$rodka masowego przekazu, ale takze odbiornika
radiowego, ktorym w dzisiejszych czasach moze by¢ tez komputer, tablet czy smartfon.
Szczegdlng uwage Autorka zwrocita na miejsca, w ktorych z radia korzystamy najczgécie;j:

samochod, dom i miejsce pracy. Pozwolito to na sformutowanie interesujacych wnioskow.



Zostaly one zebrane w rozbudowanym podsumowaniu. Autorka odnosi si¢ w nim do
wyznaczonych wczesniej celow. Stara si¢ rowniez udzieli¢ odpowiedzi na sformutowane
pytania badawcze. Wskazuje takze na pewne kierunki, w jakich badania etnograficzne nad
radiem moglyby si¢ rozwijac.

Autorka deklaruje, ze chce przeciwdziata¢ niedoskonato§ciom pomiaréw rynku
radiowego. Odpowiedzig na te niedoskonatosci majg by¢ prowadzone przez Autorke badania.
Biorac pod uwagg niewielka skale prowadzonych badan, Doktorantka powinna jednak w
sposob bardziej dojrzaly wskaza¢ na ograniczenia wlasnych badan. Na uwagg zastuguje jednak
z pewnoscig charakterystyka praktyk stluchania radia kobiet z wybranej grupy docelowe); w
samochodzie, w domu 1 w miejscu pracy. Za cenny uwazam réwniez wprowadzony podzial na
kategorie werbalne 1 niewerbalne reakcji stuchaczy samochodowych (tabela 3). W kategoriach
werbalnych zabrakto jednak moim zdaniem istotnego elementu jakim jest dialog podejmowany
z pasazerami samochodu. Warta pdzniejszego wykorzystania jest tez koncepcja podziatu
praktyk zwigzanych ze stuchaniem radia na cztery podgrupy: nawyk, materialno$¢, refleksje i
spoleczne rozumienie radia. Pierwsze dwie z nich Autorka zaliczyla do grupy praktyk
nieurefleksyjnionych, ktore trudno jest uchwyci¢ w dotychczas prowadzonych badaniach.

Doktorantka nie formutuje w sposob jednoznaczny wnioskow i porad przydatnych
przedstawicielom stacji radiowych czy reklamodawcom, ktorzy chcieliby dotrze¢ z przekazem
do omawianej grupy docelowej za pos$rednictwem radia. Uwazam to za najwiekszy mankament
prowadzonych badan. Skoro Autorka wskazuje, ze jej badania majg wypetni¢ pewng luke
badawczg i pomoc stacjom radiowym w prowadzeniu $wiadomej dzialalnosci antenowej,
powinna poda¢ konteksty, w jakich jej badania mogg by¢ wykorzystane. Nalezy jednak wzig¢
pod uwage, ze badania etnograficzne dotyczace korzystania z radia majg charakter pionierski.
Wymagaja duzo czasu, nie moga by¢ prowadzone na masowg skale, co utrudnia formutowanie
jednoznacznych i wigzacych wnioskow.

Struktura pracy jest przejrzysta, nie jest jednak do konca logiczna. Czgsci analityczne
sg czgsto przemieszane z czeSciami teoretycznymi. Autorka dos¢ sprawnie postuguje sig
jezykiem naukowym, zdarzaja si¢ jednak w pracy mniejsze lub wigksze usterki jezykowe.
Elementy graficzne i zestawienia tabelaryczne stanowig istotne uzupehienie wywodu.

Podsumowujac, praca doktorska mgr Zuzanny Lapinskiej ma charakter nowatorski.
Moze stanowi¢ istotng inspiracj¢ dla innych badaczy, ktorzy chcieliby prowadzi¢ badania
etnograficzne nie tylko w zakresie praktyk korzystania z radia, ale tez innych mediow. Powstata
na bazie prawdziwego zainteresowania Autorki badanym tematem, co pozwolito Jej wnikliwie

przedstawi¢ omawiane zagadnienia. Przedmiotem rozprawy doktorskiej jest oryginalne
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rozwigzanie problemu naukowego. Na podstawie lektury rozprawy moge tez stwierdzié, ze
Kandydatka prezentuje og6lng wiedze teoretyczng w dyscyplinie nauki o Kulturze i religii i jest
gotowa do prowadzenia samodzielnych badan. Praca speilnia wigc kryteria nakreslone w

Ustawie z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce dotyczace rozpraw
doktorskich.
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