Zatgcznik nr 3
do wniosku o przeprowadzenie postepowania habilitacyjnego

dr Marta Zerkowska-Balas
ORCID 0000-0002-0282-9424
mzerkowska-balas@swps.edu.pl

Instytut Nauk Spotecznych

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
ul. Chodakowska 19/31

03-815 Warszawa

AUTOREFERAT

WYKSZTALCENIE | PRZEBIEG PRACY AKADEMICKIEJ

WYKSZTALCENIE

2014 Stopien doktora nauk spotecznych w dyscyplinie socjologia, Szkota Wyzsza Psychologii
Spotecznej (obecnie Uniwersytet SWPS).

Tytut pracy: Czy gfosowanie jest racjonalng decyzjg? Analiza partycypacji wyborczej w
Polsce na tle wybranych demokracji europejskich.

Promotor: prof. dr hab. Radostaw Markowski.

2008 Tytut licencjata, Politologia, Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej (obecnie Uniwersytet
SWPS).
2006 Tytut magistra. Iberystyka, Instytut Studidw Iberyjskich i Iberoamerykanskich,

Uniwersytet Warszawski

ZATRUDNIENIE

0d 2015 Adiunkt w Instytucie Nauk Spotecznych Uniwersytetu SWPS
2011-2015  Wspodtpraca badawcza i dydaktyczna z Uniwersytetem SWPS (nieetatowa)
2010-2011  Asystent w Centrum Studiéw nad Demokracjg Uniwersytetu SWPS



GtOWNE OSIAGNIECIA NAUKOWE

PUBLIKACJE NAUKOWE

Artykuty w recenzowanych czasopismach: 21
Ksigzki autorskie: 1

Ksigzki wspotautorskie: 1

Rozdziaty w ksigzkach: 6

WSKAZNIKI BIBLIOMETRYCZNE

Catkowita liczba cytowan (na dzien 18.08.2023)
e (Google Scholar: 169
e Scopus: 47

Warto$¢ Indeksu Hirscha (na dzien 18.08.2023)
e (Google Scholar: 8
e Scopus:5

UDZIAt W KONFERENCJACH NAUKOWYCH

Liczba wystgpien na konferencjach:
e po uzyskaniu stopnia doktora: 20
e przed uzyskaniem stopnia doktora: 7

OTRZYMANE GRANTY BADAWCZE

2017-2020 - “Political branding, nowe podejscie do relacji partia- wyborca”; NCN Sonata 11
(2016/21/D/HS5/03846), 209 547 PLN.

2018-2020 - ,Spoteczna i obywatelska aktywizacja mtodych w zakresie rozwijania kompetencji
kluczowych”, realizowany we wspdtpracy z Centrum Edukacji Obywatelskiej; NCBR Trzecia Misja Uczelni,
2 853 170 PLN.

Granty finansowane ze srodkéw na badania statutowe Uniwersytetu SWPS:
e 2021 - ,Pandemiczne dylematy: wolnos¢ czy bezpieczenstwo”.
e 2020 - ,Determinanty preferencji politycznych podczas pandemii — wybory prezydenckie,
pierwsza fala badania panelowego”.
e 2017-2019 -, Wptyw polaryzacji spotecznej na poglady polityczne Polakéw”.



OPIS CYKLU PUBLIKACII PT.
»NATURA | DYNAMIKA RELACJI PARTIA-WYBORCA W POLSCE”,
STANOWIACEGO PODSTAWE UBIEGANIA SIE O STOPIEN DOKTORA
HABILITOWANEGO

ARTYKULY WCHODZACE W SKtAD CYKLU (CHRONOLOGICZNIE)

Zerkowska-Balas, M. (2015). Identyfikacja partyjna i bliskoé¢ programowa partii jako determinanty
decyzji wyborczej w wyborach parlamentarnych 2011 roku. Studia Socjologiczno-Polityczne. Seria Nowa,
1, 35-62.

Zerkowska-Balas, M., Lyubashenko, I., i Kwiatkowska, A. (2016). Determinanty preferencji wyborczych:
Polska w latach 1997-2015. Studia Socjologiczne, 4, 70-96.

Kwiatkowska, A., Cze$nik, M., Zerkowska-Balas, M., i Stanley, B. (2016). Ideologiczna tre$¢ wymiaru
lewica-prawica w Polsce w latach 1997-2015. Studia Socjologiczne, 4, 97-129.

Zerkowska-Balas, M. (2019). Marka polskich partii politycznych —analiza empiryczna. Athenaeum Polskie
Studia Politologiczne, 61, 138-152.

Wenzel, M., i Zerkowska-Balas, M. (2020). The left returns to Polish Parliament: a change of people’s
hearts? Determinants of right and left identification on the individual level. East European Politics, 3,
552-571.

Zerkowska-Balas, M., Lutostaiski, M.J., i Prochera, P. (2022). Archetypes of Polish Political Parties -
Empirical Analysis. Journal of Political Marketing, (online), 1-16.

Zerkowska-Balas, M. (2022). Konsumpcja mediéw a negatywna identyfikacja partyjna w Polsce w 2015
i 2019 roku. Studia Socjologiczne, 2, 67-97.

Zerkowska-Balas, M. (2022). Of Love and Hate. Origins and Effects of Positive and Negative Party
Identification in Poland. Polish Sociological Review, 217(1), 3—22.

WSTEP

Podstawg ubiegania sie o stopient doktora habilitowanego jest cykl publikacyjny pt. ,,Natura i dynamika
relacji partia-wyborca w Polsce”, ktérego celem jest opis i analiza relacji pomiedzy dwoma kluczowymi
elementami systemu politycznego: wyborcami i partiami politycznymi. We wchodzacych w sktad cyklu
artykutach zajmuje sie genezg, trescig, a takze politycznymi konsekwencjami tej relacji. Poszukuje
przede wszystkim odpowiedzi na pytanie o to, czy relacja partia-wyborca w Polsce ma charakter
ekspresyjny (emocjonalny) czy instrumentalny (racjonalny). Innymi stowy badam, czy poparcie dla partii
jest wyrazem lojalnosci wynikajacej z kwestii tozsamosciowych, czy raczej wybor partii jest wynikiem
oceny roznych elementow jej dziatalnosci, w szczegdlnosci propozycji programowych i skutecznosci ich
realizacji. Interesuje mnie takze jak wyglagda zmiana relacji partia-wyborca w czasie. Opisuje dynamike
relacji partia wyborca odnoszac sie do przeobrazen, ktérym podlega polska polityka zarowno w wyniku
konsolidacji polskiej demokracji jak i zmian, jakie zaszty na arenie politycznej po 2005 roku.

Zgodnie z perspektywgq tranzytologiczng (Kitschelt, 1995; Kitschelt i in., 1999), w pierwszych latach po
transformacji obywatele, podejmujgc decyzje wyborcze, wykorzystujg znane sobie, zrozumiate
przestanki (decydujaca jest przynaleznos¢ do grup spotecznych oraz tozsamosc¢ np. polityczna czy
religijna). Relacja partia-wyborca ma wiec charakter ekspresyjny. W miare jak konsoliduje sie
demokracja, scena polityczna staje sie bardziej uporzgdkowana, jednoczesnie rosnie poziom
politycznego wyronienia obywateli. W efekcie demokratyczny proces decyzyjny staje sie bardziej



zrozumiaty, a podstawg politycznych decyzji w coraz wiekszym stopniu stajg sie kwestie merytoryczne.
Miejsce jednostki w strukturze spotecznej czy jej tozsamosci spoteczne tracg znaczenie, a podstawa
relacji z partig staje sie ocena partii i proponowanych przez nig polityk. A wiec wraz z konsolidacja
demokracji relacja partia-wyborca powinna zyskiwac charakter instrumentalny.

Analiza biezgcego kontekstu politycznego wskazuje jednak, ze w Polsce zachodzi proces odbudowy
tozsamosci ekspresyjnej (a wiec powrdt do tozsamosciowych podstaw relacji partia-wyborca). Od 2005
roku polska scena polityczna jest zdominowana przez dwie partie: Platforme Obywatelskg oraz Prawo i
Sprawiedliwo$¢. Podobny rodowdd (solidarnosciowy, opozycyjny, antykomunistyczny) i profil
ideologiczny (oba ugrupowania sg prawicowe) tych partii wymusit na niedosztych koalicjantach
koniecznos¢ poszukiwania nowych linii podziatu. W swoim przekazie odwotujg sie wiec do istniejgcych
w spoteczenstwie podziatow spotecznych i ekonomicznych (podziat na zwyciezcéw i przegranych
transformacji, za ktérym idzie stosunek do redystrybucji, inkluzyjnosci wspdlnoty oraz podziat na obozy
reprezentujgce odmienne wartosci: tradycyjne, katolickie, natywistyczne vs liberalne, s$wieckie,
kosmopolityczne), ktére pozwalajg budowac trwate tozsamosci polityczne, dzielgce spoteczenstwo na
,has” i na ,nich”. Podziaty te wzmacniane sg przez negatywng retoryke, pokazujacg politycznych
przeciwnikdw jako wrogdw, chcacych zaszkodzié ,,naszej grupie”.

W cyklu pokazuje, ze wskutek tego procesu opisywany przez tranzytologdw proces instrumentalizacji
relacji partia-wyborca nie zostat zakonczony, a po 2015 roku ulegt odwréceniu. W pierwszych latach po
transformacji obserwujemy pewien wzrost znaczenia kwestii merytorycznych, jednak z czasem
nastepuje ponowny wzrost znaczenia czynnikdw ekspresyjnych (bedacy wynikiem dziatania
mechanizmdw grupowych, sympatii i lojalnosci do grupy wtasnej oraz niecheci do obcych grup).

Niniejszy cykl publikacyjny uzupetnia luke w ogdlnej wiedzy z zakresu socjologii polityki na temat relacji
partia-wyborca w Polsce. Badania na ten temat podejmowane byty miedzy innymi przez socjologow
takich jak Mirostawa Grabowska, Jacek Raciborski, Andrzej Rychard, Krzysztof Jasiewicz, Jacek
Wasilewski, Radostaw Markowski, Ben Stanley, Mikotaj Czesnik, Jerzy Bartkowski czy Michat
Kotnarowski. Refleksja na ten temat jest obecna w pracach wielu innych badaczy, nie tylko z dyscypliny
nauk socjologicznych, ale takze nauk o polityce i administracji czy psychologii. Niniejszy cykl uzupetnia
empiryczng luke w badaniach nad identyfikacjg partyjng, jak wskazano dalej, stabo przebadang w
polskim konteks$cie. Wprowadza tez do literatury przedmiotu perspektywe marki partii politycznej,
wpisujacg sie w badania nad utowarowieniem, prowadzone miedzy innymi przez Marka Ziétkowskiego,
Rafata Drozdowskiego i Mariusza Baranowskiego czy urynkowieniem obywatelstwa opisywanego przez
Andrzeja Rycharda. Wreszcie pokazuje dynamike relacji partia-wyborca uwzgledniajgc zmiany
zachodzgce w polskiej polityce.

Przedtozony cykl artykutdow wzbogaca stan wiedzy na temat relacji miedzy partiami politycznymi a
wyborcami. Zrozumienie charakteru i dynamiki relacji partia wyborca pozwala na lepsze zrozumienie
podziatéw w polskim spoteczenstwie oraz ich konsekwencji, w tym rosngcej polaryzacji, wrogosci miedzy
grupami oraz niecheci do kompromisu czy braku akceptacji dla punktu widzenia drugiej strony,
wszystkich szkodliwych dla demokracji. Wiedza ta ma znaczenie nie tylko dla srodowiska naukowego,
ale takze dla obywateli i politykdw. Naukowcom pozwoli ona na tworzenie skuteczniejszych modeli
teoretycznych dla analizy politycznej, rozumienia i przewidywania wynikéw wybordw, identyfikowania
nowych trendéw politycznych, diagnozowania probleméw politycznych i spotecznych. W efekcie
umozliwi gtebsze zrozumie proceséw demokratycznych oraz umozliwi tworzenie rekomendacji dla ich
poprawy.

Zrozumienie relacji z partiami politycznymi moze pomodc obywatelkom i obywatelom w lepszym
zrozumieniu ich witasnej roli w procesie politycznym, konsekwencji decyzji wyborczych, a takze w



dokonywaniu lepszych wybordw politycznych wzmacniajgc tym samym poczucie sprawstwa oraz
poprawiajgc jakos$¢ uczestnictwa w procesie demokratycznym (Achen, Bartels, 2016). Partiom
politycznym wiedza ta pozwoli na lepsze zrozumienie swojej bazy wyborczej, dostosowanie swojego
przekazu i polityki do potrzeb i oczekiwan wyborcéw i budowanie silniejszej z nimi relacji. To z kolei
prowadzi do skuteczniejszej realizacji celdow wyborczych (zwiekszenia poparcia, lepszych wynikow
wyborczych) i politycznych partii.

W sktad cyklu wchodzi 8 artykutdow (4 napisane samodzielnie i 4 wspotautorskie). W Autoreferacie
poszczegdlne artykuty nie sg opisywane chronologicznie, ale w narzuconej logikg autoreferatu
kolejnosci. Pierwsze pie¢ artykutdw pokazuje relacje partia-wyborca z perspektywy indywidualnej,
wprowadzajac zagadnienie i pogtebiajgc wiedze na jego temat. z uwzglednieniem zmian zachodzgcych
na polskiej scenie politycznej. Kolejne trzy artykuty uzupetniajg wywdd o poziom zbiorowy i szersza
perspektywe czasowa.

Poziom indywidualny identyfikacji analizowany jest w artykutach dotyczacych identyfikacji partyjnej oraz
marki partii politycznej. Cykl rozpoczyna artykut pt. , Identyfikacja partyjna i bliskos¢ programowa partii
jako determinanty decyzji wyborczej w wyborach parlamentarnych w 2011 roku”, w ktérym zestawiam
przestrzenng teorie gtosowania, ktorg zajmowatam sie w doktoracie z nowym obszarem tematycznym,
ktorym jest relacja partia wyborca. W artykule badam site wptywu instrumentalnych i ekspresyjnych
motywacji na decyzje wyborczg w 2011 roku.

Jako ze w badaniach poswieconych identyfikacji partyjnej w Polsce brakowato jednoznacznego
rozstrzygniecia dotyczacego jej charakteru, przekonujgce argumenty teoretyczne (przytoczone ponizej)
przemawiaty za$ przeciw zastosowaniu tej koncepcji w klasycznej michiganskiej wersji w Polsce, w
kolejnych artykutach wykorzystatam odmienng perspektywe teoretyczng, lepiej pozwalajacg zrozumied
tres¢ relacji partia-wyborca: koncepcje marki partii politycznej. W pierwszym artykule pt. ,,Marka
polskich partii politycznych — analiza empiryczna” tworze mapy skojarzen, jakie Polki i Polacy majg z
poszczegdlnymi partiami politycznymi. W drugim tekscie pt. , Archetypes of Polish political parties”
skupiam sie na zrozumieniu potrzeb i motywacji, ktore stojg za popieraniem konkretnych partii. Temat
marki partii politycznych zostat poruszony przeze mnie takze w rozdziale pt. ,Failed liberal leadership”
opublikowanym w tomie ,Failed leadership” pod redakcjg Krzysztofa Kasianiuka, Bohdana Szklarskiego
i Piotra Olafa Zylicza (2021), ktdry nie wszedt w sktad cyklu. W tym tekscie przygladam sie propozycjom
partii postrzeganym z perspektywy wartosci, polityk i konkretnych dziatan obecnych w przekazie partii
(Lakoff, 2004).

W ostatnim czasie rosngca polaryzacja i gruntujgce sie w polskim spoteczenstwie podziaty (ideologiczne,
polityczne i spoteczne) sprawity, ze zasadny okazat sie powrdt do badania ekspresyjnej koncepcji
identyfikacji partyjnej uzupetnionej o jej negatywny odpowiednik (wczesniej nie badany w polskim
kontekscie politycznym). W artykule ,Konsumpcja medidw a negatywna identyfikacja partyjna w Polsce
w 2015 i 2019 roku” badam wptyw korzystania z réznego rodzaju medidéw na nieche¢ wobec partii
politycznych. Artykut pt. ,Of love and hate. Origins and effects of positive and negative party
identification in Poland” stanowi prébe zrozumienia genezy, charakteru identyfikacji partyjnej w Polsce
oraz jej wptywu na decyzje wyborczg. Artykut ten niejako podsumowuje moje badania nad identyfikacja
partyjng w Polsce. Wprowadza tez odmienng kategoryzacje identyfikacji partyjnej, pozwalajaca
uwzglednic¢ zardowno jej pozytywny jak i negatywny aspekt.

Cykl uzupetniaja trzy artykuty pokazujace relacje partia-wyborca z perspektywy zbiorowej, przez pryzmat
zmiennych socjologicznych. Artykuty te uwzgledniajg tez szerszg perspektywe czasowa, badajgc jak
zmieniata sie relacja partia-wyborca w kontekscie konsolidacji demokracji. Artykut ,Determinanty
preferencji wyborczych: Polska w latach 1997-2015” bada wptyw zmiennych spoteczno-



demograficznych (Swiadczacych o ekspresyjnych podstawach relacji) oraz polityk kulturowych i
ekonomicznych (podkreslajgcych instrumentalny charakter tej relacji) na poparcie dla partii w wyborach.
Kolejne dwa teksty pt. “Ideologiczna tres¢ wymiaru lewica-prawica w Polsce w latach 1997-2015” oraz
,The left returns to Polish Parliament: a change of people’s hearts? Determinants of right and left
identification on the individual level” analizujg relacje partia-wyborca przez pryzmat orientacji
ideologicznej, pokazujgc, ze jest ona wtorna wzgledem identyfikacji partyjne;j.

Podstawg przeprowadzonych w ramach cyklu badan jest kierowany prze mnie projekt badawczy
,Political branding, nowe podejscie do relacji partia- wyborca” finansowany przez NCN (Sonata 11),
realizowany w latach 2017-2020. Celem projektu byto zbadanie relacji partia wyborca przez pryzmat
marki partii politycznej. Projekt miat na celu udzielenie odpowiedzi na trzy pytania badawcze dotyczgce
cech i wartosci, jakie ludzie przypisujg poszczegdlnym partiom (silnych i stabych strony, wyréznikéw na
tle konkurencji), wptywu percepcji marek politycznych na decyzje wyborczg oraz pogtebionego obrazu
grupy docelowej (wyborcéw) poszczegdlnych partii. W badaniach wykorzystuje réwniez dane
pochodzgce z projektu Polskie Generalne Studium Wyborcze, w ktérym biore udziat od 2015 roku.
Projekt ten ma na celu rzetelng rejestracje i analize najwazniejszych wydarzen politycznych w kraju —
wybordéw parlamentarnych (pisze o nim bardziej szczegdétowo w sekcji Pozostate kierunki badan).

Jesli chodzi o aspekt metodologiczny, w wiekszos¢ artykutéw wykorzystuje metody ilosciowe, analizy
przeprowadzam na danych PGSW i Political Branding. Jeden artykut (,,Marka partii politycznych...”) jest
artykutem jakosciowym — przeprowadzone w nim analizy opieraja sie o informacje zebrane w ramach
zogniskowanych wywiadéw grupowych realizowanych w ramach projektu Political Branding.
Nowatorskos¢ tych badan polegata na zastosowaniu technik projekcyjnych, ktore pozwolity zbadac
relacje partia-wyborca w pogtebiony sposdb, wychodzacy poza biezgcg polityke i proste deklaracje typu:
ta partia najbardziej mi sie podoba. Jeden artykut (,Archetypes of Polish politicla parties...”)
wykorzystuje metodologie mieszang, dane jakosciowe (uzyskane we wspomnianych powyzej fokusach)
postuzyty jako podstawa do stworzenia kwestionariusza do badania ilosciowego. W badaniach tych
wykorzystane zostato takze w innowacyjny sposéb narzedzie do badan marketingowych NeedScope.

Wyniki przeprowadzonych analiz pokazujg, ze w Polsce nie mozemy jeszcze moéwi¢ o trwatej,
ekspresyjnej relacji partia-wyborca. Mimo, ze deklaratywnie badani przyznajg sie do identyfikacji z
partiami, analiza charakteru tych relacji pokazuje, ze sg one mocno kontekstualne, powigzane z oceng
dziatalnosci partii, jej politykdw (w szczegdlnosci lidera), propozycji programowych oraz ogdlnego
klimatu towarzyszacego partii. Tres¢ relacji jest dyktowana przez partie polityczne (zaréwno podziat
PZPR-Solidarno$é/Kosciét po transformaciji, jak i pdzniejszy podziat solidaryzm/konserwatyzm —
liberalizm ekonomiczny i kulturowy sg ramami politycznej debaty narzuconymi przez partie). Réwniez
na poziomie grupowym orientacja ideologiczna odzwierciedla preferencje partyjne, o$ lewica-prawica
nie jest bowiem wymiarem ideologicznym, ale partyjnym, witasna orientacja i jej tres¢ podazajg za
etykietg partii, ktdrg popiera sie w wyborach.

Jednak po 2015 roku mozna zaobserwowacé stopniowg zmiane identyfikacji z instrumentalnej (opartej o
merytoryczne przestanki, bedacej efektem preferowanej wizji Swiata) na ekspresyjng, bedgcg wynikiem
dziatania mechanizmow grupowych, sympatii i lojalnosci do grupy witasnej oraz niecheci do obcych
grup). Relacja z partiami (w szczegdlnosci z PiS) zaczyna odzwierciedla¢ istniejgce w polskim
spoteczenstwie podziaty, stajac sie identyfikacjg z grupg spoteczng, z ktérg wyborcy sie utozsamiaja. Za
wczesnie jest jednak na potwierdzenie hipotezy o ponownym uekspresyjnieniu politycznej tozsamosci
Polek i Polakéw, bowiem nie mozna potwierdzi¢ jeszcze trwatosci tej zmiany.

W dalszej czesci autoreferatu przedstawiam podstawy teoretyczne prowadzonych przeze mnie badan
oraz omawiam wchodzgce w sktad cyklu artykuty, wskazujgc wktad, jaki wniosty do stanu wiedzy na



temat relacji partia — wyborca w Polsce oraz jak odnoszg sie do postawionej w autoreferacie tezy
dotyczgcej tozsamosciowego charakteru relacji partia-wyborca w Polsce.

PODSTAWY TEORETYCZNE CYKLU

Podstawg teoretyczng opisywanych w ramach cyklu badan sg trzy koncepcje teoretyczne: koncepcja
identyfikacji partyjnej, marki partii politycznej oraz socjologiczne podstawy relacji partia-wyborca, ze
szczegblnym uwzglednieniem teorii roztamdw socjopolitycznych, w tym roztamu ekonomicznego.

Pierwszy z nurtéw teoretycznych, ktore wykorzystuje w swoich publikacjach, uznawany dzis za jeden z
najbardziej znaczacych w badaniach nad opinig publiczng zostat stworzony przez badaczy z uniwersytety
Michigan. W centrum zainteresowan tego podejscia jest identyfikacja partyjna oryginalnie definiowana
jako afektywna orientacja jednostki w stosunku do waznego obiektu grupowego w jej otoczeniu
(Campbell i in., 1960, ss.121-122). Za stworzong w Michigan koncepcjg stoi zatozenie, ze podstawg
relacji partia-wyborca sg emocjonalne wiezi z partig (Campbell i in., 1960) lub grupg jej zwolennikéw
(Green i in., 2002). Twércy koncepcji uwazajg, ze tego rodzaju identyfikacja, nabywana we wczesnym
etapie socjalizacji (czasem mowi sie wrecz o jej dziedziczeniu - Campbell i in., 1960; Harrop and Miller,
1987), jest wzmacniana przez spoteczne afiliacje takie jak miejsce zamieszkania, grupa zawodowa,
etniczna czy religijna oraz klasa spoteczna (Green i in., 2002). Jej cechg charakterystyczng jest trwatosé
i relatywna odpornos$¢ na dziatanie krotkoterminowych zmian politycznych czy ekonomicznych
(Holmberg, 2007). Zgodnie z modelem lejka przyczynowosci (funnel of causality) identyfikacja z partig
determinuje podejscie do partii politycznych, politykow a takze proponowanych polityk (Campbell iin.,
1960; Harrop, Miller, 1987), tym samym wptywa na decyzje czy i na kogo zagtosowaé uniezalezniajac ja
od innych preferencji jednostki (Holmberg, 2007).

Ekspresyjna identyfikacja (tak bowiem réwniez okresdla sie tradycyjng, michiganska identyfikacje
partyjng - Arceneaux and Vander Wielen, 2013; Lupu, 2013) jest krytykowana ze wzgledu na zatozenie
trwatosci, nie pozwala ona wyjasni¢ procesu jej ostabiania i zanikania, widocznego chociazby w
odchodzeniu od wyrazania lojalnosci wzgledem partii przy urnie (skutkiem czego jest rosngca
chwiejnos¢ wyborcza, wieksza liczba przeptywajgcych wyborcow (floating voters), a takze rdine
strategie gtosowania: gtosowanie taktyczne, gtosowanie jako protest, gtosowanie na partie drugiego
wyboru, gtosowania na rozne partie w réznych gtosowaniach (split ticket voting - Klingemann and
Wattenberg, 1992). Dodatkowo kwestionowana jest zasadnos$¢ jej zastosowania w systemach
wielopartyjnych oraz w kontekscie europejskim, gdzie wiekszg role odgrywajg czynniki spoteczne:
przywigzanie do klasy, grupy etnicznej, religijnej i lewicowa badz prawicowa identyfikacja ideologiczna
(Holmberg, 2007). Nalezy podkresli¢ jednak, ze zdaniem niektérych badaczy michiganska identyfikacja
partyjna moze byc¢ nie tylko wyrazem wiezi z partig, ale takze z grupg spoteczng, ktérg dana partia
reprezentuje (Green i in. 2002; Achen, Bartels, 2016).

Niektorzy badacze uwazajg, ze w stosunkowo mtodych demokracjach (takich jak demokracje
postkomunistyczne) nie mozna méwié o tradycyjnie rozumianej identyfikacji partyjnej, bowiem jej
wyksztatcenie wymaga czasu i odpowiednich okolicznosci (Rose, Tikhomirov, Mishler, 1997; Anderson,
Lewis-Beck, Stegmaier, 2003). Nie sprzyja temu nowy system, w ktérym obywatele znale?li sie z dnia na
dzien, nie znajac aktoréw ani regut gry. Ponadto wyksztatceniu identyfikacji nie sprzyjat ksztattujgcy sie
system partyjny, z mnéstwem partii (pojawiajgcych sie i znikajgcych), w wiekszosci pozbawionych bazy
spotecznej. Dotarcie do wyborcoéw nastepowato wiec nie za pomocg zakorzenionych w podziatach
spotecznych (np. religijnych czy zawodowych) struktur organizacyjnych, co za pomocg medidéw
masowego przekazu.

Identyfikacja partyjna okazata sie problematyczna takze w dojrzatych demokracjach, gdzie
zaobserwowano nie tylko spadek liczba osdb identyfikujgcych sie z konkretng partig, ale takze odejscie
od wyrazania lojalnosci wobec partii w akcie gtosowania, na rzecz gtosowania na najlepszg w danym



miejscu i czasie opcje (i w efekcie rosngcej chwiejnosci i niestabilnosci wyborczej oraz absencji -
Klingemann, Wattengerg, 1992; Wattenberg, 1994).

Krytyka ta wymusita rewizje klasycznego modelu identyfikacji partyjnej i pojawienie alternatywy dla
ekspresyjnej identyfikacji, ktorg jest zakorzeniona w teorii racjonalnego wyboru identyfikacja
instrumentalna (Achen, 2002; Downs, 1957; Fiorina, 1981). Autorzy tej koncepcji zastagpili
psychologiczne przywigzanie do partii racjonalng kalkulacjg korzysci ptyngcych z poparcia danej partii.
Identyfikacja instrumentalna (badz rewizjonistyczna — Miller, Shanks, 1996), w odréznieniu od
ekspresyjnej, nie jest stata, ewoluuje bowiem w odpowiedzi na zmieniajgcy sie sytuacje polityczng i
ekonomiczng. Nie wptywa wiec ona na postrzeganie elementéw systemu politycznego, lecz wyksztatca
sie wskutek ich dziatania. Wedtug tego podejscia identyfikacja z partig jest wypadkowg oceny
dotychczasowej dziatalnosci partii, przekonan wyborcy oraz jego preferencji dotyczgcych polityk
(Fiorina, 1981) oraz kandydatéw (Garzia, 2013). Jej tre$¢ zalezy od poziomu politycznego wyrobienia
wyborcow. Retrospektywne opinie na temat partii (ocena ich programodw, sposobdéw dziatania,
skutecznosci itp.) kumulujg sie, stajgc sie podstawg tworzenia wiezi z partia.

Rowniez podejscie oparte o racjonalne, merytoryczne podstawy relacji z partig miato swoich
przeciwnikow. Uwazano, ze niski poziom zainteresowania polityka, wiedzy i politycznego wyrobienia, a
takze pryzmat partii politycznych czy ideologii, ktére definiujg sposéb patrzenia na Swiat wptywajg na
ocene kluczowych elementéw systemu politycznego (Achen, Bartels, 2016). A wiec w teorii obiektywne
saldo doswiadczen z partig jest skrzywione badzZ to przez brak wiedzy (i co za tym idzie niemoznosc
rozliczenia wtasciwych aktoréw za wtasciwe dziatania) badz przez ptynace od partii instrukcje.

Obie koncepcje identyfikacji partyjnej majg swoich zwolennikéw i przeciwnikdw, a decyzja o
zastosowaniu jednej z nich jest decyzjg paradygmatyczng. Niektdorzy badacze uwazajg jednak, ze
ekspresyjna i instrumentalna identyfikacja nie musza funkcjonowac roztacznie, mogg wyjasnia¢ bowiem
decyzje i opinie wyborcow w réznym czasie i warunkach, a takze w rdznych segmentach elektoratu
(Arceneaux and Vander Wielen, 2013; Bullock, 2011; Lavine i in., 2012). Wptyw obu rodzajéw
identyfikacji moze przeplatac sie takze w zaleznosci od momentu cyklu wyborczego — ekspresyjna bedzie
miata wieksze znaczenie w okresie okotowyborczym, gdy partie walczg o wtadze, a instrumentalna
bedzie odgrywata wiekszg role pomiedzy wyborami, gdy wazne stajg sie inne, biezgce problemy
polityczne (Huddy iin., 2015).

Obok pozytywnej identyfikacji partyjnej w literaturze obecny jest takze jej negatywny odpowiednik,
definiowany jako afektywna odraza w stosunku do partii, trwalsza niz biezgca niechec i silniejsza niz
przemijajgca opinia, oporna po czesci dlatego, ze pocigga za sobq wybidrcze zbieranie i przetwarzanie
informacji, ktére sq w stanie przestonic racjonalng ocene (Caruanaiin., 2015, s.2). Koncepcja negatywnej
identyfikacji partyjnej nie jest niczym nowym, jej istnienie zaktadali tworcy koncepcji pozytywnej
identyfikacji partyjnej, ktérzy w swoich pracach dopuszczali mozliwos$é wyksztatcenia tozsamosci
politycznej, ktérej zrédtem jest niecheé do jakiegos$ ugrupowania (Campbell i in. 1960). Uwazali oni, ze
negatywna identyfikacja partyjna, podobnie jak jej pozytywny odpowiednik determinuje opinie,
wartosci i zachowania (Maggiotto, Piereson, 1977; Richardson, 1991; Garry, 2007; Medeiros, Noél,
2014; Vlachovad, 2001).

Negatywna identyfikacja partyjna moze wystepowac niezaleznie od identyfikacji pozytywnej, ale
najczesciej jest jej pochodng, negatywny stosunek do obcych grup czesto jest bowiem efektem dziatania
mechanizmdéw grupowych (faworyzowanie wtasnego ugrupowania, dewaloryzowanie grup obcych —
Tajfel, Turner, 1979). Dzi§ mechanizmy te sg $wiadomie wykorzystywane przez politykdow w celu
przesuniecia Srodka ciezkosci z merytorycznej debaty na kwestie tozsamosciowe i emocjonalne (lyengar
i in., 2012). Nieche¢ wobec partii nie jest pochodng odmiennej wizje swiata (ktéra jest niezbednym
elementem politycznej rywalizacji), ale przez polityczne tozsamosci. W efekcie prowadzi do powstania
gtebokich podziatdw, czy wrecz ,,pekniecia spotecznej tozsamosci” (Ruszkowski i in., 2020).



Drugim wykorzystywanym przeze mnie podejsciem teoretycznym jest koncepcja marki partii politycznej,
definiowanej jako sie¢ skojarzeniowa politycznych informacji i postaw (doswiadczen, uczué, obrazow,
kwestii, sentymentow i symboli, ktére odzwierciedlajg ogdlny klimat towarzyszacy danej partii)
przechowywanych w pamieci i przywotywanych pod wptywem bodzZca (Anderson, 1983, Smith, 2005).
Zgodnie z tg koncepcjg wizerunek marki politycznej (partii) ksztattowany jest na podstawie skojarzen z
sama partia, jej liderem (i innymi znaczacymi politykami) i proponowanymi przez nig unikalnymi
politykami (Schneider, 2004; Smith, French, 2009). Poszczegdlne elementy rdznig sie, jesli chodzi o ich
site, pozytywnos¢ i unikalnos¢, wptywajgc na stosunek do marki i sktonnos¢ do jej wybierania
(stosowania na dang partig). Jesli wizerunek partii jest silny, pozytywny i wyr6znia sie na tle innych
marek, pozwala on wytworzyé pozytywng relacje pomiedzy partig a wyborcg (French, Smith, 2008;
Smith, French, 2009; Nielsen, Larsen, 2014).

Podejscie to ma trzy gtowne zalety. Po pierwsze, pokazuje ono relacje partia wyborca w sposob
kompleksowy: wyjasnia, jak wyborcy postrzegajg partie, dlaczego na nie gtosujg, pozwala powigzac
wyborcéw z partiami i politykami i obie te grupy z opiniami, ocenami, politykami (policies), umozliwiajac
pogtebiony opis systemu politycznego. Po drugie, pozwala ono poradzié sobie z podlegajgcym czestym
zmianom s$rodowiskiem-politycznym, w ktérym koncepcje opisujgce trwate wiezi z partig (identyfikacja
partyjna, roztamy socjopolityczne) nie zawsze sie sprawdzajg. Ponadto pozwala ono poradzi¢ sobie z
ograniczeniami innych podejs¢, ktérym jest niski poziom zainteresowania politykg oraz
niesystematyczna wiedza na jej temat. Wiedza o partiach wedtug tej koncepcji pochodzi ze
zdobywanych w zyciu codziennym strzepkow informacji, ktore, przechowywane w umystach wyborcow,
pozwalajg odtworzy¢ ogdlny klimat towarzyszacy partii w danym momencie (French, Smith, 2008). Do
podjecia decyzji wyborczej nie jest potrzebna wiec szeroka wiedza na tematy polityczne.

Trzecie podejscie teoretyczne, ktére jest obecne w moich artykutach wywodzi sie z nurtu
socjologicznych badan nad relacjg partia-wyborca, dotyczacych zaréwno perspektywy indywidualnej
(zmienne okres$lajgce status spoteczny jednostki - Lazarsfeld i in., 1944), jak i z perspektywy grup
spotecznych (zmienne odnoszace sie do roztamdéw socjopolitycznych - Lipset, Rokkan, 1976). Teoria
socjologiczna (Lazarsfeld i in., 1944; Berelson i in., 1954; Bartle, 1998), modwi, ze czynnikiem
determinujgcym decyzje wyborczg jest miejsce, jakie cztowiek zajmuje w strukturze spotecznej,
ksztattuje ono bowiem jego doswiadczenia zyciowe, perspektywy i interesy, co z kolei wptywa na jej
orientacje polityczne. Badania potwierdzajg, ze wiek, pte¢, poziom edukacji, wyznanie religijne,
pochodzenie etniczne, status zawodowy oraz miejsce zamieszkania majg znaczacy wptyw na polityczne
identyfikacje wyborcow (Campbell iin., 1960; Dalton, 2002).

Na poziomie grupowym tozsamosci polityczne sg zwigzane z roztamami socjopolitycznymi (por. Lipset,
Rokkan, 1967; Markowski, 2000). Zaproponowana przez Lipseta i Rokkana (1967) hipoteza zamrozenia
(freezing hypothesis), identyfikuje cztery gtéwne podziaty, ktére wytonity sie w Europie podczas dwéch
kluczowych rewolucji - narodowej i przemystowej: centrum-peryferia, Kosciét-Panstwo, praca-kapitat i
wies-miasto (Mirostawa Grabowska (2004) dodaje do tej listy jeszcze roztam postkomunistyczny, ktory
spowodowat powstanie tozsamosci postkomunistycznej i antykomunistycznej, cho¢ zmiany zachodzace
na scenie politycznej po 2001 roku wskazujg, ze podziat ten nie ulegt zamrozeniu). Kazdy z tych
podziatéw wytworzyt swoje typowe, antagonistyczne grupy spoteczne, ktére z czasem skrystalizowaty
swoje identyfikacje partyjne.

Zmienne socjologiczne odzwierciedlajg istotne réznice spoteczne, ekonomiczne lub ideologiczne,
generujac trwate lojalnosci polityczne i ksztattujgc w ten sposéb identyfikacje partyjng (Lipset, Rokkan,
1967; Bartolini, Mair, 1990). Relacja pomiedzy zmiennymi spoteczno-demograficznymi a identyfikacja
partyjng zostata opisana przez jej twoércéw. Zgodnie z modelem lejka przyczynowosci czynniki
socjoekonomiczne, takie jak status spoteczno-ekonomiczny, miejsce zamieszkania, rasa, pteé, wiek,
poziom edukacji czy wyznanie, ksztattujg trwate orientacje polityczne wyborcy, takie jak identyfikacja
partyjna, ideologia polityczna oraz postawy wobec istotnych kwestii politycznych (Campbell i in. 1960).
Koncepcja identyfikacji partyjnej wigze wyborce przynalezgcego do okreslone grupy spotecznej z partig,



ktéra jego zdaniem najlepiej jego zdaniem interesy tej grupy reprezentuje (Converse, Campbell, Miller,
Stokes, 1960; 1967, Converse, 1964; Grzelak, Markowski, 1999). Niektorzy badacze idg krok dalej,
twierdzac, ze identyfikacja partyjna jest nie tyle identyfikacjg z konkretng partig polityczng, co z grupa
spoteczng, ktdra z elektoratem danej partii sie kojarzy (Green i in., 2002). Wybér partii jest dokonywany
W oparciu o zestawienie obrazu zwolennikdw partii z wtasnym obrazem. Wybierana jest ta, ktéra
najbardziej przypomina nasz obraz siebie.

Jedng z kluczowych wymiardw wywodzgcych sie z koncepcji roztamow socjopolitycznych jest wymiar
lewica-prawica, ktora odzwierciedla postawy wobec problemoéw ekonomicznych i spotecznych ktory
takze wykorzystuje w swoich artykutach. Orientacja ideologiczna na osi lewica-prawica ksztattuje w
znaczacy sposob tozsamosc wyborcow, wptywajac na ich przekonania, postawy i zachowania. Jest to
czesto pryzmat, przez ktéry wyborcy patrzg na swiat polityki, ksztattujgcy ich decyzje i preferencje
zarowno w kwestii wyboru polityki, jak i partii (por. Mair, 2007; Szawiel, 2002). Badania potwierdzaja,
ze przynaleznos¢ klasowa, bedgca kombinacjg poziomu wyksztatcenia, zawodu i dochoddw, obok
przynaleznosci etnicznej czy religijnej stanowig wazny element relacji partia-wyborca (Mair, 2007).

W tym miejscu konieczna jest refleksja na temat relacji pomiedzy identyfikacjg partyjng a orientacja
ideologiczng. Chociaz rézne badania wskazujg na rdozne kierunki zaleznosci miedzy tymi zmiennymi,
oryginalna koncepcja lejka przyczynowosci zaktada, ze identyfikacja partyjna jest fundamentalnym
czynnikiem ksztattujgcym zarowno ideologie polityczng, jak i postawy wobec konkretnych kwestii.
Wedtug tej koncepcji, wiekszos¢ ludzi przyjmuje identyfikacje partyjng w mtodym wieku, czesto
odziedziczong po rodzicach, a nastepnie dostosowuje swoje ideologie i postawy do tej identyfikacji
(Campbell et al., 1960). Jednakze, niektére nowsze badania sugerujg, ze ideologia moze ksztattowac
identyfikacje partyjng, a nie na odwrdt. Wedtug tej perspektywy, wyborcy najpierw rozwijajg pewne
ideologie i postawy, a nastepnie szukajg partii, ktore najlepiej odpowiadajg tym ideologiom i postawom
(Jostiin., 2009).

Wszystkie oméwione podejscia sg dobrze opisane w literaturze swiatowej, jednak tylko jedno z nich —
podejscie socjologiczne - byto przedmiotem systematycznych analiz w kontekscie Polskim. Badania
dotyczgce identyfikacji partyjnej czy marki partii politycznych w Polsce sg nieliczne, artykuty wchodzace
w sktad cyklu sg prébg uzupetnienia tej wiedzy.

Badania identyfikacji partyjnej byty przedmiotem zainteresowania zespotu Polskiego Generalnego
Studium Wyborczego (Markowski, 2013, 2015; Markowski i in., 2015), ktorzy opisywali spoteczne
podstawy i polityczne konsekwencje identyfikacji partyjnej w 1997 roku (Markowski, Grzelak, 1999),
analizowali zwigzek pomiedzy gtosowaniem na partie (komponentem behawioralnym), sympatig dla
partii (komponentem afektywnym) a zbieznoscig pozycji programowej partii z preferencjami wyborcow
(komponent kognitywny) oraz identyfikacjg partyjng (ktora w pdzniejszych badaniach traktowana jest
jako komponent kognitywny — Markowski 2013, 2015) oraz poréwnywali identyfikacje partyjng w Polsce
z identyfikacjg partyjng w innych krajach o komunistycznym rodowodzie oraz w demokracjach
zachodnich (Markowski, 2013, Markowski i in., 2015). Tematem tym zajmowata sie takze Anna
Banaszkiewicz, ktdra badata relacje pomiedzy identyfikacja partyjng a preferencjami dotyczgcymi polityk
(Banaszkiewicz, 1995). Dominik Batorski i Wiestaw Bartkowski (2003) kontynuowali ten watek,
porownujgc dwie konkurencyjne teorie: przestrzenng teorie gtosowania oraz model identyfikacji
partyjnej pod katem ich wptywu na zachowania kandydatéw oraz stabilnosci i konfiguracji sceny
partyjne;j.

Niewiele miejsca poswiecono w polskim pismiennictwie zagadnieniu marki partii politycznej. Istniejgce
badania dotyczg bad? to marki politycznej kandydatéw w wyborach prezydenckich w 2005 roku (badania
te potwierdzajg przydatnosc tej teorii do wyjasniania decyzji wyborczej — Cwalina, Falkowski, 2015), bgdz
skupiajg sie na marce idealnej partii, nie odwotujgc sie do istniejgcych partii (Turska-Kawa, 2013).
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Stosunkowo najlepiej przebadana w polskim kontekscie jest zagadnienie czynnikéw socjologicznych.
Badania relacji pomiedzy statusem spotecznym jednostki a preferencjami partyjnymi prowadzili miedzy
innymi Jacek Raciborski (1997) oraz zespot PGSW (Markowski, 1999; Czesnik, 2007; Bartkowski i in.,
2011); roztamami socjopolitycznymi zajmowali sie Mirostawa Grabowska (2001) i Radostaw Markowski
(2000, 2009, 2016) i Tomasz Zarycki (2000). Najwiecej jest prac poswieconych orientacji ideologicznej
badanej przez polskich socjologdw (Markowski, 1997; Pankowski, 1997; Raciborski, 2003; Szawiel, 1999,
2001,2002, 2012; Grabowska, Szawiel, 2001), politologéw (Woijtasik, 2011; Godlewski, 2016) oraz
psychologdw (Skarzynska, Henne, 2011; Wajcik, Cistak, 2012). Wymiar lewica-prawica jest przebadany i
opisany zaréwno z perspektywy wyborcéw, jak i z perspektywy partii politycznych. Badano jego ksztatt
w réznych momentach w czasie, dynamike, tresé i zwigzek z zachowaniami wyborczymi. Nie ma jednak
badan, wigzacych identyfikacje na osi lewica -prawica z identyfikacjg partyjna.

OMOWIENIE ARTYKUtOW Z CYKLU PUBLIKACYJNEGO

ARTYKUL 1. IDENTYFIKACJA PARTYJNA | BLISKOSC PROGRAMOWA PARTII JAKO
DETERMINANTY DECYZJI WYBORCZEJ W WYBORACH PARLAMENTARNYCH 2011 ROKU (2015)

Celem artykutu jest sprawdzenie, w jakim stopniu wiez z partig determinowana jest przez czynniki
racjonalne i emocjonalne. Podstawg teoretyczng artykutu stanowig dwie koncepcje: ekspresyjnej
identyfikacji partyjnej oraz teoria racjonalnego wyboru, ktéra byta przedmiotem moich badan
realizowanych w ramach doktoratu (Zerkowska-Balas, 2017). Artykut stanowi wiec pomost pomiedzy
tematami, bedacymi przedmiotem moich zainteresowan badawczych przed i po uzyskaniu stopnia
doktora.

W artykule zajmuje sie wyjasnieniem determinant decyzji wyborczej w wyborach 2011 roku. Decyzja
wyborcza jest krytycznym testem dla relacji partia-wyborca, bowiem to przy urnach wyborcy wyrazajg
swo0jg ostateczng opinie na temat partii i ich polityk: zgodnie z przyjetymi ramami teoretycznymi
wyrazajg lojalnos¢ (niezaleznie od tego, co partia robii proponuje —Campbpelliin., 1960) bgdz pokazujg
aprobate dla jej dziatalnosci (politykéw, polityk, skutecznosci itp. Fiorina, 1981).

W artykule stawiam szereg hipotez dotyczgcych wptywu identyfikacji partyjnej na decyzje wyborcza, jej
relacji z gtosowaniem racjonalnym oraz wptywu tych zmiennych na sktonnos¢ do gtosowania w ogdle.
Zaktadam, ze ekspresyjna identyfikacja partyjna bedzie gtéwng determinantg gtosowania na PO i PIS,
poniewaz partie te, wykorzystujgc istniejgce w polskim spoteczenstwie podziaty i polaryzujgc na ich
kanwie polska scene polityczng stworzyty podstawy do wyksztatcenia emocjonalnej wiezi z partig. Wiezi
takie miaty szanse wytworzy¢ takze PSL i SLD — dwa najdtuzej funkcjonujgce na polskiej scenie
ugrupowania, ktorych profil wpisuje sie w podziaty zwigzane z roztamami socjopolitycznymi (por. Lipset,
Rokkan, 1967; Markowski, 2000). Instrumentalne gtosowanie miato by¢ podstawg poparcia dla Ruchu
Palikota - nowej partii na polskiej scenie wyborczej, ktdéra nie miata szansy zbudowania silnej,
emocjonalnej relacji ze swoimi zwolennikami. W artykule testuje tez zalezno$¢ pomiedzy identyfikacjg
partyjng a gtosowaniem racjonalnym. Zgodnie z teorig, im mniejszy dystans programowy pomiedzy
partig a wyborcg tym wieksze szanse poparcia danej partii w wyborach. Twierdzenie to powinno byc¢
prawdziwe w przypadku wyborcéw nieidentyfikujgcych sie z partiami politycznymi. Jego prawdziwosé w
przypadku oséb identyfikujgcych sie z jedng z partii, bedzie $wiadczy¢ o racjonalnych korzeniach
identyfikacji partyjnej. Ostatni zestaw hipotez dotyczy pozytywnego wptywu identyfikacji partyjnej i
bliskosci programowej partii na sktonnos$¢ do gtosowania.

Postawione hipotezy testuje wykorzystujgc dane Polskiego Generalnego Studium Wyborczego z 2011
roku. Zmienna zalezna, ktérg jest gtosowanie na jedng z partii (PO, PIS, PSL, SLD, Ruch Palikota) lub
niegtosowanie wymaga zastosowania regresji wielomianowej, w modelu uwzglednione jest wptyw
czystych zmiennych oraz interakcje pomiedzy zmiennymi. Identyfikacja partyjna mierzona jest za
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pomocg pytania o partie bliskg osobie badanej, mierzac dystans programowy miedzy wyborcg a partig
wykorzystuje euklidesowg miare dystansu pomiedzy pozycjg respondenta a medianowg pozycja partii
na 11-stopniowe;j skali lewica-prawica. W modelu uwzglednione sg takze kontrolne zmienne polityczne
i spoteczno-ekonomiczne.

Przeprowadzone analizy pokazujg, ze zaréwno identyfikacja z partig, jak i dystans programowy wptywaja
na sktonnos$¢ do gtosowania oraz — co wazniejsze z punktu widzenia niniejszego artykutu — determinuja
decyzje wyborczg. Zgodnie z oczekiwaniami wptyw identyfikacji partyjnej jest szczegdlnie silny w
odniesieniu do PO i PIS. Mimo, iz zmienna ta jest istotna takze w przypadku PSL i SLD, jej oddziatywanie
na poparcie tych partii jest stabsze. Polski i Polacy chetniej popierajg tez partie, ktdéra jest im
programowo blizsza, jednak wptyw tej zmiennej w pordwnaniu z identyfikacja partyjng jest stabszy.

Analiza potwierdzita wptyw bliskosci programowej partii u oséb nie identyfikujgcych sie z dang partia.
Oznacza to, ze osoby te podejmujg decyzje wyborczg w oparciu o kwestie merytoryczne, a w akcie
wyborczym nie wyrazajg lojalnosci wzgledem ,,swojej” partii, ale wybierajg opcje, ktora jest dla nich w
danym momencie najlepsza. Osoby identyfikujgce sie z partig wydajg sie by¢ odporne na dziatanie
instrumentalnej motywacji. Jedynie w przypadku oséb gtosujgcych na PO bliskos¢ programowa ma
znaczenie takze wsrdd osob, ktore z tg partig sie identyfikujg. Wyjasnieniem tego stanu rzeczy moze by¢
pewien odsetek wyborcow, ktérzy PO popierajg ze wzgleddw strategicznych (gtos przeciw PIS, gtos na
wiekszg partie, zeby nie zmarnowac gtosu).

Przeprowadzone analizy prowadzg do kliku wnioskéw istotnych z punktu widzenia ekspresyjnosci i
instrumentalnosci relacji partia-wyborca. Po pierwsze, mozna ostroznie stwierdzi¢, ze polscy wyborcy
podejmujg decyzje zaréwno w oparciu o emocjonalne, jak i racjonalne przestanki. Mozna mowié¢ o
istnieniu wyborcéw lojalnych wzgledem partii i takich, ktérzy podejmujg decyzje racjonalng, kierujac sie
merytoryczng oceng partii.

Po drugie, wydawac sie moze, ze — zgodnie z teorig - identyfikacja partyjna uodparnia na dziatanie
innych, krétkotrwatych czynnikdw. Wynik ten nalezy traktowac z pewng dozg ostroznosci, bowiem
badanie nie pozwala jednoznacznie wskaza¢ kierunku zaleznosci pomiedzy zmiennymi (mozliwe, jest
zaréwno, ze to identyfikacja determinuje opinie na temat polityk, jak i ze to opinie na temat polityk
wptywajg na identyfikacje (Batorski, Bartkowski, 2003). Z tego powodu niemozliwe jest rozstrzygniecie,
czy w Polsce na pewno mamy do czynienia z identyfikacjg emocjonalng czy tylko z racjonalna.

Ostatni wynik — mniej istotny z punktu widzenia niniejszego cyklu — dotyczy wptywu analizowanych
zmiennych na partycypacje. Okazuje sie, ze zarowno identyfikacja partyjna jak i bliskos¢ programowa
partii pozytywnie wptywajg na sktonnos¢ do udziatu w wyborach. Dzieje sie tak poniewaz obie zmienne
utatwiajg wybor najlepszej partii (,naszej” lub tej, ktora najlepiej wyraza nasze poglady), zmniejszajgc
koszty gtosowania.

ARTYKUL 2. MARKA POLSKICH PARTII POLITYCZNYCH — ANALIZA EMPIRYCZNA (2019)

Podstawg teoretyczng kolejnego artykuty jest koncepcja marki partii politycznej, rozumianej jako sie¢
skojarzen z partig o réznym kierunku i sile, ktore tworzg wizerunek partii i decydujg o jakosci relacji z
nig. Jesli skojarzenia z partig sg pozytywne, silne i unikalne, wyborca z duzym prawdopodobienstwem
bedzie te partie popierat. Podejscie to nie byto nigdy testowane w polskich warunkach, ma jednak wiele
zalet, uzasadniajgcych zasadnosc jego wykorzystania do wyjasniania relacji partia wyborca w Polsce.
Przede wszystkim podejscie to pozwala opisac zwigzek pomiedzy partiami i wyborcami w zmieniajgcym
sie Srodowisku politycznym, w ktorym, tradycyjne koncepcje roztamow socjopolitycznych i identyfikacji
partyjnej nie majg mocy wyjasniajgcej. Jest to szczegdlnie wazne w kontekscie polskim, gdzie
alternatywne teorie nie pozwolity na wyczerpujgce wyjasnienie stabosci relacji partia-wyborca (niskiej
frekwencji i stosunkowo wysokiego poziomu chwiejnosci wyborczej). Ponadto podejscie to opiera sie o
bardziej realistyczny sposdb zdobywania i przetwarzania informacji na temat partii.
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Celem niniejszego artykutu byto zbadanie tresci relacji partia-wyborca. Méwigc innymi stowy, badatam
jak postrzegane sg polskie partie polityczne z perspektywy marki: jakie cechy przypisujg im badani
(zaréwno zwolennicy jak i przeciwnicy), jakie sg ich silne i stabe strony, co je wyrdznia na tle innych
ugrupowan.

Do analiz uzytam danych pochodzgcych z czesciowo ustrukturyzowanych zogniskowanych wywiadow
grupowych (badaniu brato udziat szes¢ grup fokusowych, odpowiednio zwolennicy PIS, PO, PSL, SLD,
Nowoczesnej i Kukiz’15). W czasie badania wykorzystano nowatorskie techniki projekcyjne (Brand
Persona, Brand Party), pozwalajgce badanym wyjs¢ poza biezgcy kontekst polityczny czy proste
skojarzenia z politykami czy flagowymi propozycjami partii. Redukujg tez efekt spotecznych oczekiwan
(social desirability bias) i dajg lepszy wglad w uzasadnienia wyboru partii (Neeley, Cronley, 2004). Dane
pochodzace z badania jakosciowego zostaty wykorzystane do stworzenia listy skojarzen, najczesciej
przypisywanych partiom zgodnie z metodologig Map Koncepcji Marki (Brand Concept Maps — French,
Smith, 2008), ktdra opiera sie na zatozeniu, ze wiedza o partiach przechowywana jest w umystach w
formie sieci skojarzeniowych przywotywanych, gdy pojawi sie odpowiedni bodziec (np., nazwa partii).
Zgodnie z teorig o potencjale partii decydujg wtasnie pozytywne i unikalne skojarzenia dotyczace partii,
lidera (i innych politykdéw) oraz propozycji programowych.

Badanie pozwolito ujawnic jakie sg silne i unikalne skojarzenia, ktore decydujg o poparciu dla partii oraz
co sprawia, ze badani oceniajg partie negatywnie. Analiza pokazata, ze najsilniejszg marke ma PiS,
kojarzony z dbatoscia o polski interes, ochrong polskosci, polskiej tozsamosci, tradycji oraz z opieka nad
biedniejszymi. Partie te wyrdznia wyrazista linia programowa. Jest ona takze postrzegana jako skuteczna
w realizowaniu ztozonych obietnic. Co wazne, podobne skojarzenia z t3 partia majg zardowno jej
zwolennicy jak i przeciwnicy.

PO jest oceniana negatywnie jako partia w kryzysie, z ktérego nie potrafi sie dZzwigng¢, oderwana od
problemdéw zwyktych ludzi. Jesli chodzi o propozycje programowe, jest ona kojarzona jedynie z
proeuropejskoscig, ktorg to ceche wspdtdzieli z SLD. Zdaniem badanych partia ta nie ma propozycji
programowych, jest reaktywna w stosunku do tego do robi PiS. Jest tez krytykowana tez za ztamane
podczas sprawowanych rzgddéw obietnice (zamach na OFE, podwyzszenie wieku emerytalnego).

SLD i PSL maijg z kolei bardzo rozpoznawalne marki, z ktérymi wigze sie zaskakujgco mato skojarzen. SLD
kojarzone jest ze wzgledu na swdj swiecki i socjalny program: oddzielenie panstwa i Kosciota obok
opiekunczej roli panstwa jest kluczowym wyrdéznikiem, tej partii. Jest ona takze kojarzona z PRL oraz
aferami z czasow swojej kadencji w rzadzie.

PSL to jedyna partia, ktéra nie budzi zadnych negatywnych emocji. Jest to partia rolnikdw, zajmujgca sie
sprawami wsi. Badani doceniajg jej dziatalno$¢ u podstaw (silne i sprawne struktury lokalne), jednak
uwazaja, ze partia ta jest staba na szczeblu centralnym.

Nowoczesna i Kukiz'15 sg stabo kojarzone jako marki. Obie postrzegane sg przez pryzmat apolitycznych
liderow — w przypadku pierwszej technokratycznego ekonoma, w przypadku drugiej, autentycznego
cztowieka, ktory popetnia btedy, daje sie nies¢ emocjom, ale wzbudza zaufanie. Nowoczesng
poczgtkowo doceniano za obecnosé¢ kwestii ekonomicznych w programie (niezwykle istotnych dla jej
elektoratu), jednak zdaniem badanych partia zaniedbata te czes¢ swojego programu. Kukiz’15
postrzegane byto jako ,partia od JOWOwW”, ale upatrywano w niej alternatywy dla skostniatego
establishmentu.

Badanie potwierdza, ze pozytywne i unikalne skojarzenia ksztattujg pozytywna relacje z partiag wptywajac
na poparcie dla niej. Okazuje sie jednak, ze wiekszo$¢ skojarzen z partiami jest nietrwata, uzalezniona
od biezacego kontekstu. Duze znaczenie majg liderzy partii, ktdrzy swoim dziataniem mogg pociggnad
partie na szczyt lub $ciggnac jg na dno. Na ocene partii wptywaja tez flagowe propozycje i skutecznosc
dziatania — a wiec raczej krotko- a nie dtugotrwate czynniki. Jedynie w przypadku PSL i SLD, oraz do
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pewnego stopnia w przypadku PIS mozna mowic¢ o bardziej trwatych skojarzeniach, odwotujgcych sie do
roztamow socjopolitycznych czy reprezentowanych przez partie wartosci.

ARTYKUL 3. ARCHETYPES OF POLISH POLITICAL PARTIES - EMPIRICAL ANALYSIS (2022)

Podejscie marki partii politycznej stanowi takze teoretyczng podstawe kolejnego artykutu, w ktérym
wykorzystany jest konkretny paradygmat: osobowo$é marki partii. Podejscie to zaktada, ze ludzie
opisujgc marki przypisujg im ludzkie cechy, emocje i intencje (Aaker, 1997; Guzman, Sierra, 2009; Rutter
iin., 2018). Podejscie to utatwia zapamietywanie marki i jej rozpoznawanie (co jest szczegdlnie wazne
w kontekscie wielopartyjnym — Turska-Kawa 2013), umozliwia zbudowanie trwatej relacji miedzy partiag
w wyborcg (Smith, 2009), jest tez skrotem informacyjnym, ktory redukuje koszty zdobywania informacji
i podejmowania decyzji. Podstawg relacji z markg jest wtasny pozadany wizerunek — wybor partii (czy
innej marki) najlepiej odzwierciedla wyraz siebie, jakim klient-wyborca chce by¢ (Street, 2003).

Celem artykutu byto udzielenie odpowiedzi na trzy pytania badawcze: jakich cech osobowosci uzywaja
Polki i Polacy opisujgc partie polityczne? Jakie wymiary osobowosci przypisywane sg poszczegdlnym
partiom politycznym? Jakie potrzeby i emocje towarzyszg wyborowi partii?

Wymiary osobowosci opisane zostaty za pomocg archetypdéw ,,zbiorowych nieuswiadomionych, gteboko
zakorzenionych wzorcéw osobowosci, ktore rezonujg w nas i stuzg organizacji oraz nadawaniu kierunku
ludzkiemu mysleniu i dziataniu" (Jung 1954, s.77). Sg one tatwe w odbiorze, a przez to uniwersalne.
Umozliwiajg rozumienie emocji, ktére ksztattujg potrzeby konsumentow i wizerunek marki (Hartwell,
Chen, 2012). Uniwersalnos¢ archetypdw sprawia, ze znakomicie pasujg do kontekstu politycznego
(chociaz nie byty wczesniej w tym konteks$cie stosowane). Pierwsze wykorzystanie archetypéw do
badania partii politycznych, mimo ze swietnie sie do tego nadajg. Ze wzgledu na uniwersalny przekaz,
umozliwiajg one jednostkom dziatanie w emocjonalnie oczywistych sytuacjach, gdzie brakuje
kompletnych informacji niezbednych do podjecia racjonalnego wyboru (Staniszewski, 2018).

Dane wykorzystane do przeprowadzonych analiz zbierane byty z wykorzystaniem metodologii
mieszanej. Badanie jakoSciowe (wspomniane wczesniej zogniskowane wywiady grupowe) zapewnity
wiedze na temat skojarzen z partiami, jakie s3 obecne w imaginarium badanych. Badanie sondazowe
pozwolito przetestowaé wyniki na reprezentatywnej prébie badanych. Do analizy archetypdéw postuzyto
NeedScope, marketingowe narzedzie opracowane przez Kantar, oparte o model motywacji i potrzeb
Heylensa, odwotujacy sie do archetypow Junga. W ramach narzedzia opracowano 6 subarchetypow
(oznaczonych kolorami): bohater, ambasador, medrzec, opiekun, everyman i buntownik, z ktorymi
powigzane sg konkretne cechy osobowosci. Narzedzie Needcsope jest zaprojektowane tak by za
pomocg archetypow wychwyci¢ motywacje i potrzeby, ktére sterujg ludzkimi wyborami.

Analizy ujawnity trzy archetypy partii, ktére Polki i Polacy preferujg: archetyp niebieski - sg to partie
konsekwentne, troskliwe i dbajgce o rozwdj ekonomiczny; archetyp pomaranczowy - partie
umiarkowane, uczciwe i po archetyp brazowy, swojskie — ,nasze” partie. W preferencjach badanych
dominuje orientacja grupowa, archetypy indywidualistyczne sg znacznie mniej preferowane. Badanie
pokazato tez, ze najbardziej pozadane sg 1) partie zorientowane na przysztos¢, konsekwentne, o
wysokiej kulturze politycznej, troszczace sie o pozycje Polski na swiecie i polskg gospodarke; 2) partie
umiarkowane, zorientowane na wyborcow, troszczace sie o pozycje Polski na Swiecie oraz 3) partie
umiarkowane, swojskie, honorowe, bliskie ludziom, sprawiajace, ze wyborcy czujg sie dobrze we
wtasnym kraju.

W kolejnym kroku analizowatam ze wspdtautorami przypisanie polskich partii do poszczegdlnych
archetypow. Wynik dobrze oddaje poparcie dla partii na polskiej scenie politycznej: zwolennicy
umieszczajg partie, ktére popierajg wtasnie w obrebie trzech najbardziej pozgdanych archetypow (SLD
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jest archetypicznie niebieskie, PiS, na granicy pomiedzy niebieskim i brgzowym. PSL jest brgzowy,
Nowoczesna — pomaranczowa. Jedynie zwolennicy trzech partii wpisujg swoje partie w mniej pozgdane
archetypy. Zwolennicy PO widzg swoj partie jako purpurowg — pewng siebie, kosmopolityczng, silng (jest
to najmniej preferowany archetyp), zwolennicy Razem uwazajg, ze ich partia jest radosna, otwarta,
szczera, rownosciowa, natomiast zwolennicy Kukiz’l5 postrzegajg swoje ugrupowanie waleczne,
agresywne. Ta percepcja réwniez odzwierciedla oczekiwania, jakie wyborcy poktadajg w tych
ugrupowaniach.

Jesli chodzi o percepcje partii przez ich przeciwnikdw — jest ona raczej spdjna z tym, jak postrzegajg je
zwolennicy. Istotne réznice obserwowalne sg w przypadku PiS (postrzeganego przez przeciwnikow jako
partia agresywna, konfliktowa, kompetytywna), SLD, ktérg przeciwnicy widzg jako umiarkowang,
rodzinng, swojskg oraz Kukiz’15 postrzegang jako artystyczna i niezbyt powazna.

Badanie pozwolito takze na udzielenie odpowiedzi na pytanie o to, jak chcieliby by¢ postrzegani
zwolennicy poszczegdlnych archetypdw. Ich wizerunek jest spdjny z wizerunkiem partii, ktory preferuja.
Co wiecej, niezaleznie od segmentu, wszyscy badani chcg by¢ postrzegani jako inteligentni, myslacy,
racjonalnii odpowiedzialni. Skutkiem ubocznym takiej potrzeby moze byc¢ racjonalizacja - uzasadnianiem
post factum emocjonalnych, irracjonalnych decyzji za pomocg logicznych, wiarygodnego wyjasnienia
(Achen, Bartels 2016) — prowadzgca do fatszywego wrazenia racjonalnosci wyborcow.

Zrealizowane badanie pozwolito wyjs¢ poza biezgcg polityke i obietnice programowe, umozliwiajgc
diagnoze wizerunkowych i emocjonalnych potrzeb zwigzanych z poparciem dla partii. Archetypiczne
obrazy partii i ich wyborcow sg spdjne: te same wartosci sg przypisywane partii i obrazowi jej wyborcow.
Jednak zestawienie archetypow z konkretnymi partiami pokazuje, ze wyborcy nie zawsze gtosujg na
partie, ktére najlepiej spetniajg ich potrzeby. Wyjasnieniem tego zjawiska moze byc¢ jednak gtosowanie
strategiczne (na wiekszg partie lub przeciw innej partii). Pokazuje to jednak, ze identyfikacje z partiami
-markami nie sg zbyt trwate — polityczny kontekst czy istotne wydarzenia mogg sprawic, ze identyfikacja
nie przetozy sie na poparcie wyborcze.

Badanie potwierdza, skutecznosc zastosowanego narzedzia: partie mogg by¢ badane jak marki. Marka
partii, tak jak inne marki oferuje funkcjonalne, emocjonalne i tozsamosciowe korzysci, wtasng
osobowosc i uzytkownikdw (wyborcéw). Relacja partia-wyborca moze by¢ wyjasniona z punktu widzenia
zachowan konsumenckich. Podejscie to ma jednak ograniczenia: zalezy silnie od wizerunku lidera i
biezgcych sukcesdéw i porazek partii

ARTYKUL 4. KONSUMPCJA MEDIOW A NEGATYWNA IDENTYFIKACJA PARTYJNA W POLSCE W
201512019 ROKU (2022)

Zmiany zachodzgce na polskiej scenie politycznej przyczynity sie w ostatnich latach do zwiekszenia
polaryzacji afektywnej i wzrostu niecheci do niektorych ugrupowan i (ich zwolennikow). Badania
potwierdzaja, ze dzis emocjonalne podejscie zastapito wrecz merytoryczng ocene partii (lyengar i in.,
2009). Taki stan rzeczy jest wzmacniany przez swiadome dziatania partii politycznych, ktére prowadzg
nieustajgcg kampanie majacg na celu mobilizacje zwolennikdow nie tylko za pomocg budowania
pozytywnego wizerunku wtasnego, ale réwniez przez zniechecanie do popierania konkurencji. Dlatego
w najnowszych chronologicznie artykutach wracam do tradycyjnej koncepcji identyfikacji partyjnej,
zajmuje sie takze negatywng identyfikacjg partyjng (Caruanaiin., 2015; Maggiotto, Piereson, 1977).

Ogromng role w procesie polaryzacji odgrywaja media masowego przekazu, bedace gtownym
narzedziem, za pomocg ktérego do wyborcéw dociera komunikat od partii. Obecnie funkcjonujemy w
Swiecie obfitujgcym w rdznorodne Zrodta informacji, oferujgce rdoznorodne, takze pod wzgledem
ideologicznym tresci. Na to naktada sie upartyjnienie mediow, ktore niesie za sobg stronniczy i radykalny
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przekaz, jednostronng wizje Swiata, zgodna z polityczni preferencjami wyborcéw. Tradycyjne media
odwotujg sie do partyjnej (spotecznej) tozsamosci, wzmacniajgc mechanizmy grupowe i potegujac
polaryzacje i wrogo$¢ pomiedzy grupami (Tajfel, Turner, 1979). Nieco inaczej dziatajg nowe media, w
ktorych zastosowane mechanizmy: selekcja osdb i tresci zgodnych ze swiatopogladem, algorytmy,
konstrukcja platform intensyfikujg zjawisko polaryzacji afektywnej (Lelkes iin., 2017).

W niniejszym artykule sprawdzam, czy i w jaki sposdb media masowego przekazu wptywajg na poziom
niecheci wobec partii zoperacjonalizowany jako negatywna identyfikacja partyjna. Badajac ten wptyw
wykorzystuje model RAS (Receive-Accept-Sample) Zallera (1992), zgodnie z ktérym wptyw mediéw na
opinie publiczng jest zaposredniczony przez polityczne wyrobienie (ktére umozliwia odbidr
komunikatu), zgodnos$¢ przekazu z dotychczasowymi pogladami (ktora wptywa na przyjecie badz
odrzucenie komunikatu) oraz tatwo$¢ przywotania komunikatu (niedawne informacje majg wiekszy
wptyw na nasze opinie).

Stawiam cztery hipotezy dotyczace pozytywnego wptywu regularnej ekspozycji na media tradycyjne w
szczegdblnosci telewizje oraz media spotecznosciowe na szanse wyksztatcenia negatywnej identyfikacji
partyjnej; wptywu poziomu politycznego wyrobienia i korzystania z medium podzielajgcego punkt
widzenia osoby badanej, z ktorych pierwszy bedzie zmniejszat, a drugi zwiekszat prawdopodobieristwo
niecheci do partii.

W badaniu wykorzystuje dane PGSW 2015 i 2019, obejmujace dwie elekcje, w ktérych PiS zdobyto i
utrzymato witadze. Jest to czas intensyfikacji negatywnych kampanii, zdominowanych przez dyskurs
wyznaczajgcy podziat na nas i na nich. W tym okresie nasilit sie konflikt pomiedzy zwolennikami
poszczegdlnych partii i pogtebita sie stronniczos¢ medidw. Zmienna zalezna, jaka jest posiadanie badz
nie partii, do ktorej czuje sie niechec lub zto$¢ wymaga zastosowania regresji logistycznej. W artykule
testuje cztery modele dla rdznych typow mediow: telewizji, radio, prasy i medidéw spotecznosciowych.
W modelach oprécz zmiennych dla medium uwzglednione sg zmienne spoteczno-demograficzne,
czestotliwos¢ uczestnictwa w nabozenstwach, orientacja lewicowa i prawicowa, wiedza o polityce i
zgodnos¢ medidw z poglagdami osoby badanej. W drugim kroku testuje interakcje medium z wiedzg o
polityce i zgodnoscig ideologiczng medium z preferencjami osoby badanej.

Pierwszy krok to analiza dynamiki negatywnej identyfikacji partyjnej, ktérej poziom wzrdst pomiedzy
2015 a 2019 (wczesniej poziom ten utrzymywat sie na stabilnym, cho¢ wysokim poziomie). Zmiany te
dotyczg przede wszystkim PiS, ktory stopniowo zyskiwat coraz wiekszy odsetek przeciwnikéw. Wyniki
badan ujawniajg tez zwiekszajaca sie polaryzacje mediow - w 2015 roku 60% badanych korzystato z
mediéw o réznorodnych profilach politycznych; w 2019 natomiast co czwarty badany korzysta wytacznie
z medidw popierajgcych te sama partie co on (w 2015 r to byto ponizej 3%).

Wyniki badan pokazujg, ze, zgodnie oczekiwaniami, regularne korzystanie z telewizji i mediéw
spotecznosciowych zwieksza szanse na wyksztatcenie negatywnej identyfikacji partyjnej. Pierwsze

medium jest najczesciej wskazywanym Zrodtem informacji o polityce, drugie wymieniane jest
najrzadziej.

W 2015 roku prawdopodobienistwo nielubienia jednej z partii jest wyzsze takze wsrdd oséb czytajgcych
prase. Charakter komunikatéw w prasie (dtuzszy, wielostronny) pozwala przypuszczac, ze niechec ta
miata raczej podstawy merytoryczne, nie emocjonalne. W 2019 roku prasa nie odgrywa znaczgcego
wptywu w ksztattowaniu negatywnych postaw wzgledem partii, warto zauwazy¢ jednak, ze w
analizowanym okresie znaczgco spadto czytelnictwo prasy. Korzystanie z radio nie wptywa z kolei na
nieche¢ do partii politycznych. Prawdopodobnie zndw winny jest krotki i informacyjny charakter
przekazu (wiekszos$¢ stacji radiowych niewiele czasu poswieca polityce).

Zaktadatam, ze - zgodnie z modelem RAS - wptyw medidéw na negatywng identyfikacje partyjng powinien
by¢ uzalezniony od poziomu politycznego wyrobienia oraz zgodnosci medium ze $wiatopoglagdem
badanych. Analiza interakcji pomiedzy zmiennymi nie pozwolita na potwierdzenie tej hipotezy.

Do interesujgcych wnioskdw prowadzi analiza wptywu uwzglednionych w modelu zmiennych
kontrolnych na szanse wyksztatcenia negatywnej identyfikacji partyjnej. Wyniki sugeruja, ze pomiedzy
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2015 i 2019 roku zmienit sie charakter negatywnej identyfikacji partyjnej. W 2015 roku byta ona
determinowana takze przez zmienne polityczne (wiedze o polityce czy prawicowg badz lewicowg
orientacje ideologiczng). W 2019 roku negatywna identyfikacja jest pochodng jedynie pozytywnej
identyfikacji partyjnej, co pozwala przypuszczaé, ze mamy do czynienia z przejsciem od identyfikacji
instrumentalnej do ekspresyjnej. Silniejszy zwigzek z partig sprawia, ze silniejszy jest wptyw etykiety
partii (party cues) na postrzeganie innych elementéw systemu politycznego. Nowa, pozytywna
identyfikacja wzmacnia tez dziatanie mechanizmow grupowych, przyczyniajgc sie do wyksztatcenia
negatywnej identyfikacji partyjnej. Proces ten jest wzmacniany przez ekspozycje na przekaz medialny.
W efekcie spoteczenstwo ulega polaryzacji o charakterze symbolicznym (nie merytorycznym) ze
wszystkimi jego konsekwencjami.

ARTYKUt 5. OF LOVE AND HATE. ORIGINS AND EFFECTS OF POSITIVE AND NEGATIVE PARTY
IDENTIFICATION IN POLAND (2022)

Kolejny artykut jest podsumowaniem badan nad relacjg partia wyborca z perspektywy koncepcji
identyfikacji partyjnej, faczy on bowiem badania nad identyfikacjg pozytywng i negatywng, ekspresyjng
i instrumentalng. Stanowi refleksje zaréwno nad genezg identyfikacji partyjnej, jak i nad jej wptywem na
zachowania wyborcéw.

Punktem wyjscia jest zaproponowana przez Rose’a i Mishlera (1998) koncepcja czterech rodzajéw
identyfikacji partyjnej, faczacej pozytywny i negatywny afekt wzgledem partii. Zdaniem badaczy
wszystkich ludzi charakteryzuje jeden z typdw identyfikacji partyjnej, uzalezniony od zaleznosci od tego,
czy badani majg tylko pozytywng identyfikacje (nalezg wowczas do kategorii otwartych), tylko
negatywng (negatywni), obie (zamknieci), badz zadnej (apatyczni). Kazdy z tych rodzajéw identyfikacji
ma odmienng geneze i odmienne konsekwencje dla relacji partia-wyborca i dla demokracji w ogdle.
Apatyczni charakteryzujg sie chwiejnoscig decyzji wyborczej, majg tez wiekszg sktonnos¢ do absencii.
Rowniez negatywni charakteryzujg sie wysokim poziomem chwiejnosci wyborczej. Zamknieci sg zwykle
silnie spolaryzowani, w ich przypadku najsilniej dziatajg mechanizmy grupowe, przyczyniajace sie do
nienawisci wzgledem innych grup i braku akceptacji dla proponowanych przez nie rozwigzan. Najlepsza
z punktu widzenia stabilnosci systemu kategorig sg otwarci, ktdrzy budujg wiez z partig bez poczucia
wrogosci. Tego rodzaju kategoryzacja oséb identyfikujacych sie z partig uwzglednia wszystkie istniejgce
kombinacje, dlatego pozwala uchwycié i lepiej wyjasni¢ rzeczywiste opinie, postawy i zachowania
wyborcow.

Celem artykutu byto udzielenie odpowiedzi na trzy pytania badawcze, dotyczace typu(ow) identyfikacji
partyjnej w Polsce (ich proporcji i dynamiki), ich genezy (i natury) oraz wptywu na decyzje wyborcza.
Rose i Mischler w swoim artykule z 1998 roku udowodnili, ze w krajach postkomunistycznych po
transformacji dominowata negatywna identyfikacja partyjna. Ja zatozytam, ze wraz z konsolidacjg
demokracji wzrosnie liczba oséb, ktére wyksztatcity pozytywng identyfikacje (ktore zasilg grupe
otwartych i zamknietych) oraz spadku odsetka negatywnych i apatycznych. Oczekiwatam tez, ze z
czasem w Polsce partie bedg coraz skuteczniej mobilizowaty grupy wyborcow, do ktorych skierowany
jest ich przekaz.

Przeprowadzone w artykule analizy wykorzystywaty dane Polskiego Generalnego Studium Wyborczego
z lat 2015 i 2019. W przypadku analiz determinant identyfikacji partyjnej zastosowatam regresje
wielomianowg, analiza wptywu identyfikacji na partycypacje wymagata zastosowania regresji
logistycznej.

Wyniki analiz prowadzg do szeregu istotnych wnioskdw. Po pierwsze, w Polsce wystepujg wszystkie typy
identyfikacji partyjnych, charakteryzuje je jednak losowa niestabilnos¢ spowodowana biezgcymi
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wydarzeniami na scenie politycznej (fluktuacja odsetka oséb z pozytywng identyfikacjg partyjna).
Jedynie odsetek apatycznych jest relatywnie stabilny i niestety wysoki (ca 1/3 badanych). Ich profil
spoteczno-demograficzny wskazuje, ze jest to grupa wyobcowana z systemu politycznego, niezdolna do
petnego uczestnictwa w demokratycznym procesie.

0d 2011 roku spada odsetek negatywnych, ktérzy wytworzyli pozytywng identyfikacje partyjng zasilajac
szeregi zamknietych. Szczegdlnie Zrédet tego trendu nalezy upatrywa¢ w dziatalnosci Prawa i
Sprawiedliwosci, ktére wydaje sie systematycznie budowac trwaty relacje ze swoimi wyborcami
(potwierdza to wzrost odsetka oséb identyfikujgcych sie z tg partig).

Kolejny zestaw analiz pozwolit na wyjasnienie determinant réznych typow identyfikacji. W literaturze
zrédtem ekspresyjnej identyfikacji jest zakorzenienie w strukturze spotecznej (tradycyjnie religia, zawod
i miejsce zamieszkania, powigzane z roztamami socjopolitycznymi). Identyfikacja instrumentalna
zakorzeniona jest w wiedzy o polityce i ideologii (Medeiros, Noel, 2014). W artykule weryfikowatam,
ktore zmienne sg kluczowe dla poszczegdlnych rodzajow identyfikacji. Analizy ujawnity, ze zaréwno
pozytywna, jak i negatywna identyfikacja wydajg sie mie¢ raczej racjonalne podstawy, cho¢ u Polek i
Polakow rozwija sie takze ekspresyjna identyfikacja. Otwarta identyfikacja determinowana jest przede
wszystkim przez orientacje ideologiczng i wiedze polityczng. Od 2019 roku ksztattujg jg takze zmienne
spoteczno-demograficzne. ldentyfikacja zamknieta determinowana jest zardéwno przez zmienne
spoteczno-demograficzne, jak i zmienne racjonalne (cho¢, jak pokazaty omowione dalej analizy,
orientacja ideologiczna moze podazac za preferencjami politycznymi).

Posiadanie pozytywnej identyfikacji partyjnej zwigzane jest z zestawem zmiennych opisujgcych takze
osoby aktywne politycznie. Oznacza to, ze wyksztatcenie identyfikacji wymaga zasobdéw (czasu, wiedzy i
pieniedzy), ktére pozwalajg w petni uczestniczy¢ w polityce. Ten wynik réwniez sugeruje racjonalne
podstawy identyfikacji partyjnej, emocje nie wymagajg bowiem wyrobienia politycznego.

Identyfikacja negatywna kazdorazowo jest wyjasniana przez inny zestaw zmiennych. Pokazuje to silny
wptyw dynamiki politycznego kontekstu i $wiadczy raczej o instrumentalnym charakterze relacji. Profil
spoteczno-demograficzny negatywnych takze sugeruje, ze sg oni tzw. osoby umysfowo czujne
(knowleagable sceptics) na to, co dzieje sie w polityce, na tyle wyksztatcone, aby samodzielnie oceniac
kwestie polityczne, bez potrzeby postugiwania sie etykietami partyjnymi jako wskazéwkami (Mishler,
Rose, 1998,s. 231)

Warto podkresli¢ jednak, ze modele sg stabo dopasowane do danych, co oznacza, ze nalezy wzigé pod
uwage inne krotkotrwate czynniki (ocene dziatalnosci partii, jej lidera i politykéw czy proponowane
polityki), ktére mogg ksztattowac instrumentalng identyfikacje.

W artykule zaktadatam, ze zaréwno pozytywna jak i negatywna identyfikacjg bedg miaty pozytywny
wptyw na udziat w wyborach, w przypadku posiadania obu identyfikacji ich synergia powinna dac
najsilniejszy efekt. Hipotezy te zostaty potwierdzone.

Kluczowy z punktu widzenia cyklu wniosek dotyczy zmiany charakteru identyfikacji partyjnej po 2015
roku. Uzyskany wynik sugeruje, ze obserwujemy narodziny ekspresyjnej identyfikacji zakorzenionej w
istniejgcych w polskim spoteczenstwie podziatach. Najlepiej z zagospodarowaniem tych podziatow radzi
sobie PiS, ktore w swoim przekazie odwotuje sie do podziatow kulturowych (konserwatyzm vs liberalizm)
i ekonomicznych (zwyciezcy i przegrani transformacji, za ktérym idg stosunek do redystrybucji i
inkluzywnosci wspdlnoty), mobilizujgc w ten sposdb grupy wyborcéw identyfikujgce sie z dang strong
podziatu. Potwierdza to przyjete w cyklu zatozenie o zwrocie w strone ekspresyjnej relacji partia-
wyborca.
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ARTYKUt 6. IDEOLOGICZNA TRESC WYMIARU LEWICA-PRAWICA W POLSCE W
LATACH 1997- 2015 (2016)

W kolejnych dwadch artykutach wykorzystuje wymiar lewica-prawica w rozumieniu koncepcji roztamoéw
socjopolitycznych (Lipset, Rokkan, 1967). Zgodnie z koncepcja, kazdy z zaistniatych roztamoéw wytworzyt
swoje typowe, antagonistyczne grupy spoteczne, ktdre z czasem skrystalizowaty swoje identyfikacje
partyjne.

Tradycyjnie pozycje na skali lewica-prawica odzwierciedlajg postawy wobec problemdw ekonomicznych
i spotecznych, wigzac sie z roztamem kapitat — praca. W Polsce jednak o$ ta nie jest kojarzona z
podziatami ekonomicznymi, ale z kwestiami symboliczno—ideologicznymi (przynaleznos¢ do PZPR lub
Solidarnosci, czestos¢ praktyk religijnych — por. Raciborski, 1997; Markowski, 1999; Cwalina, Falkowski,
2006; Czesnik, Kotnarowski, 2011).

W niniejszym artykule wraz ze wspdétautorami skupiam sie na wyjasnieniu, na ile skala lewica-prawica
stanowi trafne narzedzie do wyjasniania polskiej rzeczywistosci politycznej i jak jej uzytecznosé zmienia
sie w czasie. Mowigc bardziej szczegdtowo analizujemy kim sg i czym rdznig sie od siebie zwolennicy
lewicy i prawicy, jakie majg poglady, przekonania, wartosci. Interesuje nas tez, jak ,zawartos¢” tego
wymiaru zmieniata sie w czasie, wraz z konsolidacjg demokracji (znow przywotaé nalezy perspektywe
tranzytologiczng). Badamy tez — co jest najwazniejsze z punktu widzenia niniejszego cyklu, czy
autoidentyfikacja na osi lewica-prawica wptywa na stabilizacje partyjnych elektoratéw.

Podstawg analiz s3 dane Polskiego Generalnego Studium Wyborczego z lat 1997, 2001, 2005, 2007,
2011 i 2015. Analizie poddane zostaty profile socjodemograficzne oséb identyfikujgcych sie z
poszczegdlnymi stronami tego wymiaru, ich preferencje dotyczace gospodarki, spraw spotecznych,
polityk sektorowych oraz zwigzek autoidentyfikacji z preferencjami politycznymi. Ponizej opisie
przedstawiam najwazniejsze z punktu widzenia pytan badawczych w cyklu wnioski.

Po pierwsze, mimo, ze elektoraty sg stosunkowo blisko swoich partii, majg trudnosc z okresleniem, gdzie
na skali znajdujg sie poszczegdlne partie (Swiadczy o tym duze odchylenie standardowe). Warto
zauwazy¢ jednak, ze partie czesto zmieniajg swoje stanowiska w kluczowych dla samookreslenia na tym
wymiarze kwestiach lub celowo unikajg ideologicznego dookreslenia, by przyciggngé szerokie spektrum
wyborcow o zréznicowanych pogladach.

Po drugie, elektoraty nie majg statego w czasie miejsca na osi lewica prawica — w rdznych latach
elektoraty zblizajg sie badZ oddalajg od siebie. Zmiany pozycji na osi lewica-prawica sg szczegdlnie
widoczne w przypadku PO i PiS, ktére od 2005 roku sukcesywnie oddalajg sie od siebie. Jednoczesnie
wydaje sie, ze respondenci majg coraz mniejszy problem z okresleniem pozycji obu partii (odchylenie
standardowe sie zmniejsza). Pozwala to ostroznie stwierdzi¢, ze nastepuje konsolidacja systemu
partyjnego. Jesdli chodzi o inne partie, najbardziej stabilny jest elektorat SLD. Wyborcy PSL réwniez nie
zmieniajg znaczgco swojej pozycji, cho¢ w przypadku tej partii mamy do czynienia z ideologicznym
rozmyciem (partia jest blisko centrum, a pozycja jej elektoratu jest niemal tozsama z pozycja
niegtosujgcych).

Po trzecie, 0$ lewica-prawica nadal ,fadowana” jest przez kwestie Swiatopoglgdowe. Pewien spadek ich
znaczenia dla pozycji wyborcéw na osi do 2005 i wzrost znaczenia kwestii takich jak relacja panstwo-
Kosciot i aborcja po tej dacie Swiadczy, ze rezultat ten wynika ze Swiadomego odwotania do tych kwestii
przez partie polityczne. Kwestie te wyznaczaty linie podziatu miedzy AWS UW i SLD, a nastepnie
pomiedzy PO i PIS, ktére nota bene narzuca swadj dyskurs innym partiom. Stopniowy spadek znaczenia
kwestii Swiatopoglgdowych na rzecz merytorycznych wraz z konsolidacja demokracji sugeruje
prawdziwos$é hipotezy tranzytologicznej, jednak ponowny wzrost znaczenia kwestii $wiatopoglgdowych
po 2005 roku pokazuje, ze mamy do czynienia z ponowng zmiang charakteru identyfikacji partyjnej z
instrumentalnej (czy raczej instrumentalizujgcej sie) na ekspresyjna.
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Warto zauwazy¢ tez, ze istotng dla autoidentyfikacji na osi lewica-prawica kwestig staje sie integracja z
Unig Europejskg (rowniez obecng w narracji PiS w zwigzku z narzucaniem liberalnych polityk i polityka
migracyjng). Przekaz PiS wptynat réwniez na wzrost znaczenia kwestii ekonomicznych w 2015 roku, kiedy
obecnos¢ w kampanii tematéw takich jak podatki czy Swiadczenia socjalne pozwolita powigzac je z
preferencjami partyjnymi.

Po czwarte i najwazniejsze z punktu widzenia niniejszego cyklu, mimo, ze pozycje partii i wyborcow sg
bliskie, nie wiemy, czy wybierajg oni partie rzeczywiscie sobie bliskie (gtosowanie instrumentalne), czy
zblizajg pozycje swojg i partii na osi (gtosowanie ekspresyjne). W drugim przypadku mogliby$Smy zaktadac
zaposredniczenie pozycji na osi lewica prawica przez identyfikacje partyjng, ktéra dziata jak ,ekran
percepcyjny” (Campbell i in., 1960) lub ,skrot informacyjny” (Sniderman, Brody, Tetlock, 1991)
pomagajacy wyborcom ustali¢ ich poglady na rézne kwestie.

Za tym, ze wyborcy sytuujg sie na osi lewica-prawica wedtug wskazéwek partii przemawiajg dwa
argumenty: po pierwsze, badania pokazujg, ze pozycja partii w systemie politycznym w znaczacym
stopniu wptywa na wtasne pozycje wyborcéw, skala lewica-prawica jest wiec skalg partyjng a nie
ideologiczng (Arian, Shamir, 1983). Potwierdzajg to takze nasze badania: preferencje polityczne majg
silniejszy wptyw na autoidentyfikacje na osi lewica-prawica niz pozycja w strukturze spotecznej czy
opinie na temat kwestii politycznych, ekonomicznych i spotecznych.

Z badania ptynie wiec wazny dla cyklu wniosek: orientacja na osi lewica prawica jest wtdrna wzgledem
identyfikacji partyjnej — wyborcy identyfikujg wtasng pozycje na tej osi przez pryzmat pozycji
preferowanej partii. Wynik ten sugeruje, ze w Polsce mamy do czynienia z ekspresyjng identyfikacja
partyjng, dziatajgca jako heurystyka dla opinii i przekonan na temat innych obiektow na scenie
politycznej.

ARTYKUt 7. THE LEFT RETURNS TO POLISH PARLIAMENT: A CHANGE OF PEOPLE’S HEARTS?
DETERMINANTS OF RIGHT AND LEFT IDENTIFICATION ON THE INDIVIDUAL LEVEL (2020)

Niniejszy artykut chronologicznie jest kontynuacjg badan omdwionych w poprzednim artykule i - co
wazne — mimo odmiennych danych i metodologii, prowadzi do podobnych wnioskéw. Celem artykutu
byto sprawdzenie trwatosci identyfikacji lewica-prawica na poziomie indywidualnym i weryfikacja
hipotezy o absencji wymiaru ekonomicznego w tym podziale. Punktem wyjscia sg zmiany zachodzgce na
polskiej scenie wyborczej - po roku 2001 rozpoczat sie zanikiem lewicowosci jako orientaci
Swiatopoglgdowej. Punktem kulminacyjnym tego procesu sg wybory 2015, kiedy zadne z ugrupowan
lewicowych nie uzyskato reprezentacji parlamentarnej. W 2019 roku lewica, po kadencji nieobecnosci
wrdcita do polskiego parlamentu. Nasze pytanie badawcze dotyczy wiec trwatosci i znaczenia
identyfikacji politycznej, jaka jest prawicowosc i lewicowos¢ (jak stabilna jest ta tozsamosé na poziomie
indywidualnym? jak silnie zakorzeniona w postawach politycznych? Czy jest pierwotna czy wtdrna
wzgledem gtosowania?) oraz obecnosci wymiaru ekonomicznego jako determinanty tej osi (by¢ moze —
zgodnie z perspektywg tranzytologiczng, konsolidacja demokracji sprawita, ze relacje partia wyborca
zyskaty wymiar instrumentalny).

W badaniu wykorzystane zostaty dane z powyborczego panelu realizowanego w latach 2015 i 2019
(pierwsza fala badania to badanie PGSW 2015, druga fala byta realizowana w ramach projektu
“Dynamika postaw i poglgdéw politycznych”). W obu pomiarach zmienng zalezng jest jaka
autoidentyfikacja na osi lewica-prawica. Badanie sktada sie z dwdch czesci. W pierwszej za pomoca
analizy Sciezkowej (path analysis) badamy relacje pomiedzy autoidentyfikacjg na osi lewica prawica i
preferencjami partyjnymi wyrazonymi w glosowaniu w wyborach parlamentarnych. W drugiej czesci
badania analizujemy zwigzek wymiaru z wymiarem ekonomicznym i spoteczno-kulturowym.

Mimo, ze autoidentyfikacja lewica prawica wykazuje stabilno$¢ na poziomie zagregowanym, na
poziomie indywidualnym ujawniajg sie przeptywy pomiedzy poszczegdlinymi grupami (brak jednak jest
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konkretnego wzorca). Wynik ten sugeruje, ze identyfikacja ideologiczna nie jest — jak mowi teoria —
stabilna i pierwotna w stosunku do gtosowania.

Przypuszczenie to potwierdzajg wyniki analizy Sciezkowej. Hipoteza zaktadata, ze jesli orientacja
ideologiczna w 2015 roku jest determinantg decyzji wyborczej w 2019 roku, to orientacja ideologiczna
jest pierwotna wzgledem gtosu. Jesli to gtos w 2015 roku wptywa na orientacje ideologiczng w 2019
roku, to preferencje polityczne sg pierwotne wzgledem identyfikacji. W przypadku PO i PiS orientacja
ideologiczna okazata sie by¢ wtérna wzgledem gtosu (orientacja ideologiczna w 2015 nie wptywata na
orientacje ideologiczng w 2019, wptywat na nig natomiast gtos w wyborach). W przypadku Lewicy mamy
do czynienia z ideologicznym przesunieciem pomiedzy 2015 a 2019 rokiem, sugerujgcym, ze
identyfikacja ideologiczna w przypadku elektoratu tej partii podazata za gtosem, ale tym oddanym w
ostatnich wyborach. W przypadku PSL nie ma relacji pomiedzy orientacjg ideologiczng, a glosowaniem
(czego przyczyng moze by¢ rozmycie ideologiczne te j partii, sugerowane w oparciu o wyniki uzyskane
w poprzednim artykule).

W dalszej czesci artykuty badalismy takze tresé podziatu lewica-prawica. Wyniki badan potwierdzajg to
co wiemy juz z poprzedniego badania: 0$ lewica-prawica jest okreslana przede wszystkim przez kwestie
kulturowe, kwestie ekonomiczne nie odgrywajg wiekszego znaczenia.

Kluczowy wniosek ptyngcy z artykutu dla badania relacji partia-wyborca dotyczy zaleznosci przyczynowej
pomiedzy orientacjg ideologiczng a preferencjami partyjnymi: w 2015 i 2019 roku orientacja
ideologiczna okazatg sie by¢ wtorna wzgledem preferencji partyjnych, co potwierdza przypuszczenie o
bardziej emocjonalnym charakterze relacji z partig, ale tylko do pewnego stopnia. Wyniki Lewicy
pokazujg, ze przynajmniej w przypadku tej partii nie mozna mowi¢ o trwatej identyfikacji, ktéra
determinowataby stosunek do innych kwestii i aktoréw. Wynik ten jest o tyle interesujacy, ze w jednym
z poprzednich artykutéw zaktadatam, ze Lewica ze wzgledu na swojg dfugg tradycje na polskiej scenie
politycznej moze byé jedng z partii, ktérej wyborcy mieli czas wyksztatci¢ prawdziwg, trwata
identyfikacje. Wynik badania, pokazuje jednak, ze wyborcy tej partii sg niestabilni i potrafig poprzec inne
ugrupowania (na przyktad oddajgc gtos strategiczny). Stwierdzenie o wtérnosci preferenci
ideologicznych wzgledem partyjnych wydaje sie jednak by¢ prawdziwe w przypadki Prawa i
Sprawiedliwosci i Platformy Obywatelskiej.

ARTYKUt 8. DETERMINANTY PREFERENCJI WYBORCZYCH: POLSKA W LATACH 1997-2015
(2016)

Aby zrozumiec lepiej jakiego rodzaju motywacja (ekspresyjna czy instrumentalna) cechuje polskich
wyborcow, zbadatam takze relacje partia-wyborca przez pryzmat zmiennych socjologicznych
(Swiadczgcych o ekspresyjnej relacji z partig) oraz merytorycznych (kwestii uznanych za wazne i
wymagajgce rozwigzania, Swiadczacych o instrumentalnej naturze relacji). Artykut pokazuje takze relacje
partia-wyborca w szerszej perspektywie czasowe;.

Artykut ma na celu sprawdzenie, ktéry rodzaj czynnikow jest wazniejszy dla relacji partia- wyborca:
miejsce jednostki w strukturze spotecznej, polityki swiatopoglagdowe (kulturowe) czy ekonomiczne.
Wraz ze wspodtautorami badam tez czy wptyw tych czynnikdw zmienia sie wraz z konsolidacjg
demokracji.

Podstawg teoretyczng sg dwie koncepcje wyjasniajace relacje partia-wyborca — miejsce jednostki w
strukturze spotecznej oraz zréznicowanie ideologiczne. Model socjologiczny tgczy preferencje partyjne
z pozycjg, ktdra jednostka zajmuje w strukturze spotecznej. W klasycznej wersji model ograniczat sie do
trzech zmiennych: wielko$ci miejsca zamieszkania, zawodu i wyznania (a wiec zmiennych zwigzanych z
roztamami socjopolitycznymi), ktére pozwalaty okresli¢ site i kierunek relacji z partig. Z czasem do
modelu zaczeto wtgczac inne zmienne, w tym identyfikacje partyjng, ktéra w znacznym stopniu zalezy
od miejsca jednostki w strukturze spotecznej (Green i in., 2002). Alternatywa jest merytoryczna ocena
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partii w oparciu o propozycje rozwigzan problemow uznanych za spotecznie wazne (tzw. issue voting -
Carmines, Stimson, 1980; Bartels, 1986). Kwestie te najczesciej sg dzielone na ekonomiczne oraz
Swiatopoglgdowe.

Zgodnie z perspektywg tranzytologiczng, w miare jak system demokratyczny ulega konsolidacji, polityka
powinna skupiac sie na kwestiach merytorycznych, a mniej na tozsamosciowych. W artykule zatozylismy
wiec ze wraz z konsolidacjg demokracji wptyw zmiennych okreslajgcych status spoteczny jednostki
bedzie sie zmniejszat, podobnie jak rola kwestii kulturowych. Zmienne te pomagaty wigza¢ wyborcéw w
partiami w pierwszych latach po transformacji, kiedy niestabilna sytuacja polityczno-gospodarcza (nowy
system partyjny, nowe partie, nieprecyzyjne programy i reforma ekonomiczna) uniemozliwiata
orientacje w kwestiach merytorycznych. Z czasem powinna zwiekszaé sie natomiast rola zagadnien
gospodarczych. Wiedza jak funkcjonowa¢ w systemie demokratycznym, powigzana z lepszym
wyrobieniem i tatwym dostepem do informacji powinny sprawic, ze ekonomia bedzie miata wieksze
znaczenie.

Postawione hipotezy testujemy wykorzystujgc dane Polskiego Generalnego Studium Wyborczego z lat
1997, 2005 i 2015 roku. Zmienna zalezna, ktorg jest gtosowanie na jedng z partii (zestawy partii réznity
sie w réznych latach) wymaga zastosowania regresji wielomianowej. Weryfikujemy oddziatywanie
trzech modeli: strukturalnego, kulturowo-ideologicznego oraz ekonomicznego (pierwszy zawiera szereg
zmiennych spoteczno-demograficznych, drugi stosunek do kwestii swiatopoglagdowych takich relacja
panstwo-Kosciot, aborcja, trzeci do kwestii ekonomicznych, takich jak podatki, swiadczenia socjalne,
prywatyzacja, integracja z UE).

Wyniki pokazujg, ze model strukturalny ma najsilniejszg moc wyjasniajgcg sposréd analizowanych
modeli, wartos¢ ta rosnie z czasem. Zmienne takie jak pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejsca
zamieszkania, dochdéd i czestotliwo$é uczestnictwa w nabozenstwach sg kluczowe dla relacji partia-
wyborca. Wartos$é wyjasniajgca pozostatych modeli zmienia sie w czasie. W 2015 roku zmniejsza sie
nieco wptyw zmiennych kulturowo-ideologicznych (wczesniej majgcy podobng site jak model
strukturalny). Zwieksza sie tez nieco znaczenie modelu ekonomicznego, stabo wyjasniajgce relacje partia
wyborca w 1997 i 2005 roku, cho¢ nadal to zmienne spoteczno-demograficzne i kwestie
Swiatopoglgdowe pozostajg istotniejszym predykatorem zachowan wyborczych.

Uzyskany wynik swiadczy o ekspresyjnym bardziej niz racjonalnym charakterze relacji partia-wyborca.
Status spoteczny jednostki (ktérego gtéwng determinantg jest tozsamos¢ religijna) lepiej opisuje
preferencje wyborcze Polek i Polakdw, a wiec przywigzanie do grupy spotecznej jest wazniejsze niz
konkretne propozycje programowe. Brak oczekiwanej wraz z konsolidacjg demokracji trwatej zmiany z
czynnikow ekspresyjnych na instrumentalne moze by¢ wynikiem $wiadomej dziatalnosci partii, ktére w
swoim przekazie odwotujg sie do kwestii Swiatopoglgdowych. Sg to kwestie tatwiejsze, bardziej
zrozumiate i bardziej emocjonalne, stanowig tez znakomitg podstawe do tworzenia tozsamosci opartych
o powstate podziaty i budowania trwatych wiezi z wyborcami (Berlung i in., 2005; Holmberg, 2007).
Interpretacja ta dobrze oddaje to co dzieje sie na polskiej scenie politycznej po 2005 roku.

POZOSTALE KIERUNKI BADAN

Prowadzone przeze mnie badania wpisujg sie w nurt socjologii polityki, ze szczegdlnym uwzglednieniem
socjologii wyborczej. Mdj dorobek badawczy koncentruje sie na czterech kluczowych obszarach
dyscypliny.

Pierwszy obszar to szeroko rozumiane badania wyborcze, poswiecone zachowaniom wyborczym w
wyborach parlamentarnych, prezydenckich, europejskich i samorzgdowych. W obszar ten wpisuje sie
kierowany przeze mnie projekt badawczy ,Political branding, nowe podejscie do relacji partia- wyborca”
finansowany przez NCN (Sonata), realizowany w latach 2017-2020, opisany szerzej we wstepie do cyklu
publikacyjnego.
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Gtéwnym projektem poswieconym zachowaniom wyborczym, w ktérym uczestniczytam jest Polskie
Generalne Studium Wyborcze, do 2019 roku kierowany przez prof. dra hab. Radostawa Markowskiego,
ktorego zespotu jestem cztonkiem od 2015 roku. PGSW to cykliczne badanie powyborcze, realizowane
w Polsce nieprzerwanie od 1997 roku. Stanowi ono nie tylko rzetelny zapis i analize polskich wyborow
parlamentarnych, jest takze czescig wielkiego miedzynarodowego poréwnawczego przedsiewziecia
jakim jest Comparative Study of Electoral Systems (CSES). W ramach PGSW kilka tygodni po wyborach
zbierane sg dane sondazowe pozwalajgce opisac i wyjasnic¢ rozne aspekty zachowan wyborczych.

W projekcie jestem zaangazowana we wszystkie etapy jego realizacji, poczgwszy od wyboru pytan
badawczych, hipotez, konstrukcji narzedzia po analize i interpretacje wynikéw. Efektem projektu sg
liczne publikacje samodzielne i wspdtautorskie (artykuty, rozdziaty, ksigzki), dotyczgce uczestnictwa
wyborczego i absencji, nawykowosci gtosowania, racjonalnosci decyzji wyborczej, czy badania relacji
partia — wyborca opisane w ramach cyklu publikacyjnego.

Uzupetnieniem badan realizowanych w ramach PGSW byt realizowany w latach 2019-2020 roku projekt
“Dynamika postaw i pogladdéw politycznych”, kierowany przez dra hab. Michata Wenzla, finansowany w
ramach programu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego pod nazwg ,Regionalna Inicjatywa
Doskonatosci w latach 2019-2022” w ktérym uczestniczytam jako badaczka. W ramach projektu
zrealizowana zostata druga fala panelowego badania powyborczego (pierwszg fale stanowito PGSW
2015). Projekt zostat zakonczony szeregiem publikacji w recenzowanych czasopismach.

Bytam réwniez cztonkiem zespotu projektowego realizujgcego projekt ,Wptyw regut wyborczych na
jakos¢ demokracji lokalnej w Polsce” (NCN, Opus), kierowanego przez prof. dra hab. Radostawa
Markowskiego. Projekt miat na celu zbadanie wptywu zmiany ordynacji wyborczej w wyborach lokalnych
na zachowania wyborcze. Do projektu dotgczytam w koncowej fazie jego realizacji, niemniej efektem
mojej wspodtpracy sg artykuty poswiecone zachowaniom wyborczym na poziomie lokalnym, dotyczgce
wptywu systemu wyborczego na jako$¢ reprezentacji (z zastosowaniem jakosciowej analizy
poréwnawczej — QCA) oraz determinant (racjonalnych i spotecznych) decyzji wyborczej w wyborach
lokalnych.

W 2020 roku kierowatam pracami zespotu w projekcie ,Determinanty preferencji politycznych podczas
pandemii — wybory prezydenckie, pierwsza fala badania panelowego”, finansowanym ze $rodkdéw na
badania statutowe Uniwersytetu SWPS, ktory w potgczeniu z drugg falg badania kierowang przez dra
hab. Michata Wenzla, stanowi zapis wyboréw prezydenckich w 2020 roku.

Moja dziatalno$¢ w obszarze badan wyborczych ma takze charakter miedzynarodowy. W roku 2019
zostatam zaproszona do projektu “RECONNECT - Reconciling Europe with its citizens through Democracy
and Rule of Law” (EU Horizon Europe 2020) jako ekspert krajowy. Efektem wspétpracy jest rozdziat pt.
,The 2019 EP elections in Poland” napisany z Caroling Plescig i Maciejem Goérecki, poswiecony wyborom
Europejskim w ksigzce ,Assessing the 2019 European Parliament Elections” pod redakcjg Sylwii
Kritzinger i wspdtpracownikow.

Drugi obszar prowadzonych przeze mnie badan dotyczy wptywu medidéw na postawy polityczne. Tego
rodzaju badania realizowatam przede wszystkim w ramach projektu , Wptyw mediéw na postawy
polityczne” (NCN, Opus) kierowanego przez dra hab. Michata Wenzla. W projekcie uczestniczytam w
przygotowaniu narzedzi do badania iloSciowego i jakosciowego, w realizacji badania jakosciowego (IDI)
oraz w analizie i interpretacji wynikéw ilosciowych i jakosciowych. Efektem sg publikacje, poswiecone
mediom jako Zzrédtom informacji na temat polityki, wptywowi konsumpcji medidw na negatywna
identyfikacje partyjng, a takze efektom kreowania przez media obrazu migrantow w Unii Europejskie;.
Po zakonczeniu projektu kontynuuje badania poswiecone wptywowi medidow, wykorzystujgc inne
dostepne dane, w tym dane PGSW.

Trzeci obszar moich zainteresowan badawczych dotyczy wiedzy politycznej Polek i Polakdw. Badania na
ten temat realizowatam w ramach projektu , Wiedza polityczna Polakdéw” (NCN Opus), kierowanego
przez dra hab. Mikofaja Czesnika. Podobnie jak w przypadku poprzedniego projektu, uczestniczytam w
czesci jakosciowej i ilosciowej projektu, przygotowujac narzedzia, realizujgc badanie jakosciowe (IDI),
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analizujac i intepretujgc wyniki. Projekt zakonczyt sie szeregiem publikacji dotyczgcych stanu wiedzy
politycznej Polek i Polakdw, jej dynamiki oraz wptywu na zachowania wyborcze.

Czwarty obszar moich zainteresowan dotyczy jakosci demokracji oraz procesu odchodzenia od
demokracji. Tu nalezy wskazaé przede wszystkim projekt Demokratyczny Audyt Polski, w ramach
ktorego powstaty dwa raporty kompleksowo diagnozujgce stan polskiej demokracji, ktérych bytam
wspotautorky (,Democratic Audit of Poland 2014” oraz ,Demokratyczny Audyt Polski 2: Demokracja
wyborcza w Polsce lat 2014-15").

Jakos¢ demokracji badam takze w projektach miedzynarodowych. Od 2022 roku jestem ekspertem
krajowym w projekcie V-Dem — Varieties of Democracies koordynowanym przez V-Dem Institute,
Unversity of Gothenburg, w ktérym co roku oceniam rézne aspekty funkcjonowania Polskiej demokracji.

Aktualnie jestem badaczka w projekcie “AUTHLIB Neo-authoritarianisms in Europe and the liberal
democratic response” (EU Horizon Europe), koordynowanym przez Central European University
(Austria). AUTHLIB jest interdyscyplinarnym projektem, ktérego celem jest zbadanie réznych form
neoautorytaryzmu, ideologii nieliberalnych w Europie, ich spotecznych, psychologicznych i
historycznych przyczyn, zaplecza organizacyjnego oraz politycznych implikacji. Badanie ma na celu
uchwycenie dynamiki zmian ideologicznych w Unii Europejskiej jako takiej, ze szczegdlnym naciskiem na
Polske, Francje, Wtochy, Wegry, Czechy, Wielkg Brytanie i Austrie. Zespdt Uniwersytetu SWPS, w ktdrego
sktad wchodze, ktérym kieruje prof. dr hab. Radostaw Markowski, odpowiada za opracowanie
teoretycznych podstaw projektu oraz wskazéwek do badan empirycznych oraz za realizacje badania
sondazowego w siedmiu krajach europejskich i analize, i interpretacje jego wynikéw.

Waznym momentem w mojej karierze naukowej, ktéry pozwolit mi wykorzystac teoretyczng wiedze
pochodzacg z badan w praktyce byto uzyskanie grantu ,,,,Spoteczna i obywatelska aktywizacja mtodych
w zakresie rozwijania kompetencji kluczowych”, realizowanego w latach 2018-2021 we wspotpracy z
Centrum Edukacji Obywatelskiej (NCBR Trzecia Misja Uczelni). Projekt miat na celu opracowanie
programu nauczania dla ucznidw szkdt podstawowych i ponadpodstawowych (14-18 lat), ktoéry
wzmocnitby ich postawy obywatelskie, zwiekszyt swiadomosci praw i obowigzkéw wynikajgcych z
funkcjonowania we wspadlnocie panstwowej, rozwijat aktywnosc spoteczng, zaangazowanie w sprawy
wspolnoty (na réznych poziomach), umiejetnos¢ funkcjonowania w réznych grupach spotecznych.
Opracowany program opierat sie na trzech praktycznych filarach: Swiadomym uczestnictwie wyborczym
(Filar 1), zaangazowaniu w dziatania obywatelskie na poziomie spotecznosci szkolnej i lokalnej (Filar 2)
oraz umiejetnosci dyskusji i wyrazania pogladéw (Filar 3). Kazidy z filarow obejmuje szereg
standardowych i niestandardowych dziatan dydaktycznych: szkolen stacjonarnych i internetowych,
kurséw elearningowych, podrecznikow i poradnikow.

W latach 2018-2019 sprawowatam funkcje kierownika tego projektu, realizujgc wszystkie zwigzane z
tym stanowiskiem zadania menedzerskie, administracyjne oraz merytoryczne. Od roku 2020 zostatam
kierownikiem merytorycznym, oddatam opieke nad zadaniami administracyjnymii w mojej gestii zostata
odpowiedzialnos¢ za kwestie merytoryczne. Oprécz wartosci praktycznej (program zrealizowato ponad
900 osbb, w ramach projektu powstat tez szereg materiatéw dostepnych w domenie publicznej) projekt
ma tez warto$¢ naukowa. W oparciu o jego wyniki powstaty naukowe publikacje, badajgcych jak
edukacja przez demokracje moze wptywac na aktywizacje miodziezy oraz jak wptywa na rozwdj
kompetencji politycznych.

W ramach dziatalnosci naukowej prowadze tez badania zwigzane z aktualnymi problemami i
wyzwaniami spotecznymi. W czasie pandemii Covid-19 wraz z zespotem Centrum Studiéw nad
Demokracjg prowadzilismy projekt , Covid Tracking”, cykl 14 badan sondazowych realizowanych metoda
CAWI od kwietnia 2020 do lipca 2021. Gtéwnym przedmiotem zainteresowania byta percepcja pandemii
z perspektywy spotecznej i politycznej (kwestie bezpieczenstwa zdrowotnego, finansowego,
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narodowego, jakos¢ stuzby zdrowia, rola panstwa, ocena dziatan politykdw, Unii Europejskiej itp.).
Cykliczny charakter badania pozwolit nam takze uchwyci¢ wazne wydarzenia, ktére miaty miejsce w
czasie jego realizacji: przygotowania do wyboréw kopertowych, wybory prezydenckie 2020, czarne
protesty dotyczgce zaostrzenia prawa aborcyjnego, dziatania Unii Europejskiej w zwigzku z zarzutem o
tamanie praworzadnosci w Polsce i na Wegrzech). Efektem cyklu jest szereg publikacji
popularnonaukowych opublikowanych przez zespdt w polskiej prasie (m. in. w Polityce, Rzeczpospolitej,
Gazecie Wyborczej) oraz szereg wystgpien konferencyjnych.

Realizowane w ramach ,Covid Tracking” badania stanowity czes¢ miedzynarodowego projektu
naukowego , The Pandemic and its management — an end to illiberal political support?” realizowanego
w ramach wspotpracy pomiedzy badaczamiz Uniwersytetu SWPS i Central European University. Efektem
projektu byto badanie porownawcze dotyczgce wptywu pandemii koronawirusa i podejmowanych w jej
czasie decyzji politycznych majgcych na celu tagodzenie jej skutkdw na ocene partii rzgdzgcej w Polsce i
na Wegrzech. Badanie w obu krajach miato niezalezne, wtasne finansowania, wspodtpraca miata
charakter merytoryczny. Najwazniejszym efektem projektu jest artykut pt. ,Does the pandemic erode
support for populists? Crisis management and accountability in Poland and Hungary” (w recenzji).

Kolejnym projektem o charakterze naukowo-praktycznym, w ktorym uczestniczytam jest badanie
,Wiedza, postawy i preferencje Polek i Polakow wzgledem nowych zagrozen cywilizacyjnych”
realizowany w latach 2021-2023 (finansowane w ramach programu Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego pod nazwg ,Regionalna Inicjatywa Doskonatosci w latach 2019-2022"). Projekt miat na celu
dokonanie diagnozy stanu Swiadomosci spotecznej Polek i Polakdw na temat zagrozen cywilizacyjnych,
poznanie ich opinii i preferencji, a takze stosunku do proponowanych przez rzad polityk sektorowych
zmierzajgcych do niwelowania owych zagrozen, i dogtebng analiza stereotypdw oraz iluzji na zagrozen,
a takze ich zrédet (np. deficyt informacji, celowa dezinformacja).

Realizacja badania sondazowego zbiegta sie z wybuchem wojny w Ukrainie. Umozliwito nam to bardziej
szczegbtowe zbadanie percepcji tego zjawiska, ktére okazato sie by¢ najwiekszym obok katastrofy
klimatycznej i kryzysu ekonomicznego zagrozeniem naszych czaséw. Efektem projektu sg publikacje
naukowe i raport zawierajgce wyniki badan oraz praktyczne rekomendacje (w przygotowaniu).

Uzupetnieniem pracy naukowej jest udziat w konferencjach oraz dziatalnos¢ w charakterze recenzenta
artykutdow naukowych oraz recenzenta wnioskéw grantowych. Przygotowatam podwdjnie anonimowe
recenzje artykutow miedzy innymi dla czasopism ,East European Politics i Societies and Cultures”,
“Journal of Political Marketing”, “East European Politics”, “Journal of Social Science Education”, ,Social
Compass”, ,Horyzonty polityki”, , Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne”, ,Studia Regionalne i
Lokalne”. Bytam recenzentkg wnioskow grantowych w Narodowym Centrum Nauki, na Uniwersytecie

Wroctawskim oraz w konkursach wewnetrznych SWPS.

INFORMACJA O OSIAGNIECIACH DYDAKTYCZNYCH, ORGANIZACYJNYCH ORAZ
POPULARYZUJACYCH NAUKE LUB SZTUKE

ZAANGAZOWANIE DYDAKTYCZNE | ORGANIZACYJNE

W dziatalnos¢ dydaktyczng na Uniwersytecie SWPS jestem zaangazowana od 2010 roku. Najpierw
prowadzitam zajecia jako doktorantka oraz jako wyktadowca nieetatowy, od 2015 roku jako pracownik
etatowy. W tym czasie prowadzitam zajecia na studiach licencjackich i magisterskich, na kierunkach
polskojezycznych (Socjologia, Dziennikarstwo, Zarzadzanie i Przywddztwo, lberystyka, Prawo, Zycie
Publiczne) i anglojezycznych (International Business Relations, International Business Management,
Management and Leadership). Wsrdd prowadzonych przeze mnie kursdw sg zajecia socjologiczne
(Wspodtczesne orientacje teoretyczne w socjologii, Spotecznosci, grupy, relacje; Wtadza i przywodztwo;
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Wyzwania i wartosci: konflikt i zaufanie; Wyzwania i wartosci: bezsilnos$é i sprawstwo; Zycie publiczne:
pojecia, przestrzenie, aktorzy, zjawiska,), metodologiczne (Analizy ilosciowe; Analizy jakosciowe;
Researching, Badania w biznesie; Badania marketingowe; Badania i narzedzia ZZL), przedmioty
projektowe (Projekt spoteczny, Social change project, Social project, Brand management i brand audit)
oraz iberystyczne (Historia Hiszpanii; Historia Ameryki tacinskiej; Hiszpania wspotczesnie, Problemy
wspotczesnej Hiszpanii i Ameryki tacinskiej). W latach 2018/19 i 2019/20 prowadzitam réwniez zajecia
na studiach doktoranckich: Niezbednik Grantowy i Zaawansowane aplikacje grantowe.

W czasie mojej pracy na Uniwersytecie SWPS wypromowatam 27 prac licencjackich (na Iberystyce i
Zarzadzaniu i Przywddztwie) oraz 17 prac magisterskich (na Socjologii i Zarzadzaniu i Przywoddztwie).
Jestem takze promotorem pomocniczym w przewodzie dra Mateusza Zaremby (praca pt. ,Ponowny
wybor Platformy Obywatelskiej w wyborach 2011 roku. Przyczyny ekonomiczne, spoteczne i polityczne.”
zostata obroniona w kwietniu 2023 roku).

Praca dydaktyczna wymaga nieustajgcego uczenia sie, dlatego przez caty czas podnosze swoje
kwalifikacje dydaktyczne biorgc udziat w szkoleniach organizowanych przez Uniwersytet SWPS i poza
nim. Od roku 2016 bratam udziat w kilkunastu szkoleniach podnoszgcych moje kwalifikacje dydaktyczne.
W 2022 roku ukonczytam réwniez szkolenie Academic Leadership Programme, prowadzone przez
Advanced HE z Wielkiej Brytanii. W latach 2019-2020 bratam udziat w programie tutoringowym
prowadzonym na studiach magisterskich Zarzadzanie i przywddztwo oraz Management and leadership.
Przygotowujac sie do tego procesu w 2019 roku ukonczytam szkolenie dla tutoréw prowadzone przez
Szkote Liderow.

W latach 2018-2019 bytam cztonkiem zespotu starajgcego sie (z sukcesem) o akredytacje Ashoka.
Bratam udziat w intensywnym szkoleniu dla kadry akademickiej, wspierajgcym w projektowaniu lub
przeprojektowywaniu programow nauczania (m. in. w wyjazdowym szkoleniu zorganizowanym przez
Uniwersytet w Northampton), uczestniczytam w przygotowaniu Self-Development Report (SDR) - planu
dziatania prowadzgcego do uzyskania statusu lidera zmian, oraz w spotkaniach ewaluacyjnych z
przedstawicielami Ashoki. Proces zakoriczy sie przyznaniem Uniwersytetow SWPS (jako pierwszej
uczelni w Polsce i w kontynentalnej Europie) certyfikatu Journey to Changemaker Certificate (J2CC)
programowi Zarzgdzanie i Przywdédztwo.

Moje zaangazowanie dydaktyczne wigze sie takze z szeregiem petnionych funkcji na Uniwersytecie. W
latach 2017-2019 petnitam funkcje koordynatora kierunku Socjologia: Zarzadzanie Zasobami Ludzkimi,
w latach 2018-2020 - koordynatora kierunku Zarzgdzanie i Przywddztwo. Od 2021 roku jestem
Petnomocniczkg dziekana ds jakosci ksztatcenia oraz cztonkiem Zespotu Wewnetrznego Systemu
Zarzadzania Jakoscig Ksztatcenia. Jako petnomocniczka dziekana ds jakosci ksztatcenia reprezentowatam
Uniwersytet SWPS podczas konferencji 2021 European Quality Assurance Forum: Building trust and
enhancement: from information to evidence 18-19 listopada 2021 (online) oraz The
European Learning i Teaching Forum: Connecting people, spaces and realities zorganizowanym 1-3
lutego 2023 w Bilbao, Hiszpania organizowanych przez European Universities Association.

Aktualnie jestem rowniez cztonkiem zespotu realizujgcego projekt Doskonatos¢ Dydaktyczna
finansowany z grantu Ministerstwa Edukacji i Nauki wspétfinansowanego przez Unie Europejsky ze
Srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego (Program Operacyjny Wiedza Edukacja Rozwdj 2014—
2020). Celem projektu jest wdrozenie irealizacja nowe] polityki jakosci efektéw uczenia sie: ich
okreslania, rozumienia i weryfikowania w réznych obszarach zarzadzania dydaktyka. W ramach projektu
prowadze szkolenia poswiecone sposobom opisywania efektéw uczenia sie w sylabusach oraz sposobow
ich weryfikacji. Jestem takze cztonkiem zespotu autoréw pracujgcych nad podrecznikiem poswieconym
metodom weryfikacji efektow uczenia sie.

W czasie pracy na Uniwersytecie SWPS aktywnie uczestniczytam w pracach nad tworzeniem i
poszerzaniem oferty programowej. Bratam udziat w tworzeniu lub modyfikowaniu programow
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nastepujacych kierunkdw i specjalizacji: Zycie Publiczne (studia licencjackie); Zarzadzanie Zasobami
Ludzkimi (studia magisterskie); Socjologia (studia magisterskie); Zarzgdzanie potencjatem ludzkim
(specjalizacja na studiach magisterskich); Employer branding (specjalizacja na studiach magisterskich).

Prowadzitam réwniez badania jakosciowe - ewaluacje wybranych programow studiéw i specjalizacji w
ramach Zintegrowanego Programu Rozwoju SWPS Uniwersytetu Humanistycznospotecznego
finansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego
Wiedza Edukacja Rozwdj 2014-202.

Bytam rowniez cztonkiem licznych zespotéw roboczych (m.in. pracujgcego nad procedurami dla
nowopowstajgcego Wydziatu Nauk Spotecznych, przygotowujgcego wniosek o uprawnienia doktorskie
z nauk o polityce i administracji; opracowujgcego zasady promocji nauki na Uniwersytecie SWPS).
Aktualnie jestem cztonkiem zespotu opracowujgcego nowg strategie Uniwersytetu SWPS na lata 2024-
2029 w zakresie badan.

POPULARYZACJA NAUKI

Dziatalnos¢ popularyzujgca nauke prowadzona jest przeze mnie na kilku ptaszczyznach.

Jestem aktywnym komentatorem biezgcych wydarzen w mediach. Moje komentarze i wystgpienia
pojawiaty sie miedzy innymi w stacjach radiowych, w prasie krajowej i lokalnej oraz w portalach
internetowych.

Aktywnie uczestnicze w przekazywaniu tresci naukowych osobom nie zajmujgcy, sie nauka. Do tej
kategorii nalezy zaliczy¢ przede wszystkim wyktady dla mtodziezy realizowane w ramach projektu
Aktywizacja Spoteczna i Obywatelska mtodziezy w zakresie rozwijania kompetencji kluczowych
(szczegdtowo opisanego powyzej); wyktad: Wybitni przywddcy Europejscy w ramach Forum Kreatoréw
Przysztosci - kursu przywddztwa dla mtodziezy z wojewddztwa lubelskiego, organizowanego rzecz
Fundacje Instytut Kreatordw Przysztosci; warsztaty tematyczne w ramach cyklu Kétko Zycia Publicznego
(Po co nam politycy?; Aktywizm. Czy mtodzi ludzie uratujg planete? Jak dotrze¢ do ludzi, ktérzy nie
wierzg w zmiane klimatu?).

Opracowatam takze materiaty do kurséw elearningowych w ramach wspomnianego juz projektu
Aktywizacja Spoteczna i Obywatelska mtodziezy... oraz projektu Popularyzacja realizowanego przez
Uniwersytet SWPS.

INNE INFORMACJE DOTYCZACE JEGO KARIERY ZAWODOWEJ.

Wiedze z badan naukowych wykorzystuje takze jako ekspert wspodtpracujgcy z organizacjami
pozarzagdowymiiinstytucjami publicznymi. Opracowywatam raporty na zlecenie Centrum Badania Opinii
Spotecznej (raporty ,,Kim jest polski wyborca a.d. 2011” oraz ,, Wybory prezydenckie w cieniu katastrofy
smolenskiej” na temat wyboréw prezydenckich z 2011 roku), Fundacji Batorego (,, Wyraz poparcia czy
obywatelski obowigzek — co motywuje Polakdéw do gtosowania?”, ,Partycypacja nowych wyborcow” (z
Mateuszem Zarembg) i ,,Obywatele i wybory” na temat zachowan wyborczych Polek i Polakéw oraz
,Polacy o samorzadach, Opinia publiczna u progu samorzgdowej kampanii wyborcze]” (z Adamem
Gendzwittem) na temat wyboréw samorzgdowych w 2018 roku);

W 2020 roku bytam cztonkiem zespotu badawczego realizujgcego na zlecenie Komisji Europejskiej,
Przedstawicielstwa w Warszawie badanie pt. ,Opinie Polakdw o dziataniach Unii Europejskiej w dobie
pandemii: ciggtos¢ i zmiana”. Wynikiem projektu jest opracowany z Radostawem Markowskim, Benem
Stanleyem i Piotrem Zagdrskim raport pod tym samym tytutem wydany przez wydawnictwo Komisji
Europejskiej.

W 2021 roku bytam cztonkiem zespotu realizujgcego badanie dla Filmoteki Narodowej - Instytutu
Audiowizualnego, ktorego efektem jest raport ,Polacy o polskich filmach. Opinie Polakdéw o polskim
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kinie i ich postawy wobec polskiej produkcji filmowej. Badania spoteczne” (napisany z Mikotajem
Czesnikiem, Barbarg Giza, Agnieszkg Kwiatkowskg oraz Michatem Wenzlem). Raport odbit sie szerokim
echem w mediach.

W charakterze eksperta i badacza wspdétpracowatam takze z przedsiebiorcami. W 2019 roku wraz z
Katarzyng Zukowska i Magdaleng tuzniak-Piechg konsultowatam merytorycznie i metodologicznie
kwestionariusz do badania zjawiska VUCA (Swiata zmiennosci, niepewnosci, ztozonosSci i
niejednoznacznosci). Narzedzie zostato wykorzystane przez firme 4Results do przeprowadzenia badania
polskich lideréw, jego efektem jest raport ,Polski lider: decyzje w czasach VUCA”.

W latach 2019-2020 bytam takze kierownikiem zespotu badawczego w projekcie Thanks Factor: Badanie
stanu doceniania w Polsce, realizowanym na zlecenie firmy NAIS Sp. z.0.0. W projekcie odpowiadatam
za opracowanie koncepcji merytorycznej i metodologii badania, nadzér nad realizacjg badania
ilosciowego i jakosciowego, analizy empiryczne, interpretacje wynikdw oraz opracowanie rekomendacji
dla biznesu. Efektem projektu sg dwa raporty ,Thanks Factor - raport z badania jakosciowego”
(opracowany we wspdtpracy z dr Anng Kwiecien i Katarzyng Zukowska) oraz ,, Docenianie pracownikow.
Krétki przewodnik dla dobrego szefa” (opracowany w Kingg Makowskg oraz dr Anng Kwiecien).
Kontynuacjg projektu byty starania (nieudane) o grant w ramach konkursu Game Inn organizowanego
przez NCBIR.
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