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przygotowanej pod kierunkiem naukowym dr hab. Teresy Gardockiej, prof. SWPS

1. Wyboér tematu

Przedstawiona do recenzji rozprawa doktorska wpisuje si¢ w nurt opracowan istotnego
i wspolczesnie dynamicznego zjawiska, jakim jest reklama roznego rodzaju ushug. Jako
przedmiot badan Doktorantka obrata ushugi szczegolnego rodzaju, a mianowicie takie, ktore
$wiadczone sa przez przedstawicieli zawodow zaufania publicznego. W tym kontekscie
zagadnienie to jest jeszcze bardziej istotne, bowiem zasady reklamy powinny uwzglednia¢ z
jednej strony prawo do szeroko rozumianej swobody dziatalno$ci, obejmujacej takze
stosowanie roznych form konkurencji i walki o klienta, z drugiej natomiast muszg
uwzglednia¢ specyfike tych zawodow, ktorych przedstawiciele obdarzeni zostali zaufaniem
publicznym. Na podejicie do tego zagadnienia niewatpliwy wplyw ma wigc specyfika
§wiadczonych ushug, ktéra wymaga racjonalnego wywazenia obu racji. Co takze istotne, a co
immanentnie wiaze si¢ z pojeciem zawodu zaufania publicznego, to takze potrzeba udzielenia
odpowiedzi na pytanie o konieczno$¢ i ewentualny zakres regulacji tych kwestii za pomocg
norm prawnych, w tym prawnokamnych oraz zasadno$¢ odniesienia si¢ do nich w regutach
deontologicznych konkretnych zawodow zaufania publicznego. Problemoéw prawnych i
etycznych w plaszczyZznie reklamowania ustug $wiadczonych przez przedstawicieli zaufania
publicznego jest wigc sporo, co powoduje, ze zagadnieniom tym warto poswigca¢ uwagg,

takze na gruncie analiz naukowych.

Z uwagi na wielo$é i réznorodnos¢ zawodéw spetniajacych kryteria zawodu zaufania
publicznego trudno stworzy¢ opracowanic w petni kompleksowe, obejmujgce wszystkie
zawody zaufania publicznego. Takiego opracowania na rynku ze wskazanych powodow nie
ma i z tozsamych przyczyn nie stworzyla go takze Doktorantka. Nie bylo to jednak
zamierzeniem Autorki, ktéra wyszla ze stusznego zatozenia co do koniecznosci dokonania

wyboru tylko nicktérych zawodow zaufania publicznego. Objgcie opracowaniem roznych
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zawodow (przede wszystkim prawniczych oraz medycznych) pozwolilo Doktorantce na
pokazanie istoty obowigzujacych zakazow i ograniczenn w odniesieniu do réznych podmiotow.
Tak wigc wybor tematu zastuguje na pozytywna oceng z uwagi na aktualno$¢ poruszanej
problematyki, dynamikg¢ regulacji w tym zakresie, a takze wspomniane rozszerzenie
omoéwienia poza zakres jednego zawodu zaufania publicznego, a nawet jednej grupy
zawodow zaufania publicznego. W odniesieniu do konstrukcji samego tematu dysertacji
mozna by sugerowa¢ nieco inne sformutowanie, wylaczajac z tytulu stowo ,,ograniczenia”
jako zwrot, ktory w samym juz tytule niejako rozstrzyga wstepna hipotezg¢ dotyczaca istnienia
(albo braku istnienia) zakazéw czy ograniczen reklamy w zawodach zaufania publicznego. Z
drugiej strony moze warto by w tytule doprecyzowal, Ze rozwazania bgdg dotyczyly

wybranych (niektorych) zawodow zaufania publicznego.

2. Struktura pracy

Rozprawa skiada si¢ z 3 rozdziatdéw, w ramach ktoérych wyodrgbniono mniejsze
jednostki. Jest to niewielka liczba rozdzialdow, raczej rzadko spotykana w rozprawach
doktorskich, ktore zasadniczo objetosciowo s3 na tyle rozbudowane, ze wymagaja podziatu
treSci na wiekszg liczbe rozdzialow. Rozprawa mgr Karoliny Grosickiej nie nalezy do
obszernych, liczy bowiem niespetna 200 stron tekstu. Przy takiej liczbie stron podzial na
wiekszg liczbg rozdzialow nie wydaje si¢ niezbgdny, cho¢ bioragc pod uwage dos¢ duzg
dysproporcje pomigdzy rozdziatami, moze bylby dobrym rozwigzaniem. I rozdzial liczy
bowiem nieco ponad 40 stron, II rozdzial — nieco ponad 20, natomiast III rozdziat ponad 100
stron. Nie ma watpliwosci co do tego, Zze rozwazania zawarte w rozdziale III stanowia
zasadniczg cze$¢ pracy, co uzasadnia takie jego rozbudowanie. Skoro jednak Doktorantka
dokonata podzialu zawodéw zaufania publicznego na 3 grupy (zawody prawnicze, zawody
powstale w wyniku rozwoju gospodarki rynkowej, zawody zwigzane z petnieniem funkcji w
budownictwie i projektowaniu przestrzeni oraz zawody medyczne), to moze warto by w taki
wiaénie sposob podzieli¢ tre§¢ na rozdziaty, zamiast kumulowa¢ je w jednym, obszernym

rozdziale III.

W strukturze pracy zastanawia takze wyodrgbnienie Wstgpu i Wprowadzenia. W
pierwszym — Doktorantka uzasadnia wybor tematu, wskazuje zastosowang metodyke badan,
formuhije teze i pytania badawcze, a takze przedstawia struktur¢ pracy. W tym fragmencie
znalazly sie jednak réwniez uwagi dotyczace Dyrektyw Parlamentu Europejskiego Rady z

2000 i 2006 roku, a takze omoOwienie orzeczen Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka i
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Trybunahu Sprawiedliwosci UE, ktére majg istotne znaczenie dla polskich regulacji prawnych.
Wydaje si¢, ze kwestie te sg na tyle znaczace w kontekscie podjgtego przez Autorkg tematu, iz
nalezatoby je bardziej wyeksponowaé takze w strukturze pracy, rozwijajgc przy tym

poczynione uwagi.

Po Wstepie umieszczono Wprowadzenie, ktore odnosi si¢ do takich zagadnien jak:
pojecie i zadania samorzagdow zawodbéw zaufania publicznego, rola etyki zawodowej,
konstytucyjne ograniczenia praw i wolnoéci, a w szczegélnosci wolnosci dziatalnosci
gospodarczej, ogolne pojecie reklamy (w zestawieniu z informacja o produkcie/ustudze).
Wydaje sig, ze s3 to zagadnienia na tyle wazne, Ze trudno je uzna¢ za takie, ktore majg jedynie
charakter wprowadzajgcy. Ponadto, we Wprowadzeniu Doktorantka powraca do watku
regulacji unijnych, wskazujagc ponownie, ze ,,w prawie Unii Europejskiej zakazy reklamy
zawodow zaufania publicznego nie istnieja”, odwolujac si¢ do sygnalizowanych we Wstgpie
dyrektyw. We wprowadzeniu Doktorantka umieszcza takze niezwykle istotng informacjg, z
ktérej wynika, ze Naczelna Rada Adwokacka zniosta w ostatnim czasie catkowity zakaz
reklamy. Zagadnienia te powinny by¢ catosciowo ujgte w rozdziale I1T (w obecnym ksztatcie),
w ktérym Doktorantka opisuje wlasnie regulacje dotyczace ograniczen reklamy zawodow

prawniczych.

Rozdzialy pracy zostaly skonstruowane wediug nastgpujacego uktadu: Rozdziat I
,Reklama”, Rozdziat Il ,Zawod, wolny zawdd, zawod regulowany, zawod zaufania
publicznego”, Rozdziat III ,,Reklama w zawodach zaufania publicznego reprezentowanych
przez samorzady zawodowe zawodow zaufania publicznego o ktorych mowa w art. 17 ust. 1
Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej”. Tytuly rozdzialow, ujgte dos¢ syntetycznie,
odzwierciedlajg tres¢ w nich zawarta. Ich wewngtrzna struktura jest przejrzysta i logiczna.
Pracg wienczy Zakonczenie, w ktorym Doktorantka podsumowala swoje rozwazania
prezentujac wnioski koficowe. Praca zawiera takze Bibliografig, podzielong na akty prawne,
»orzecznictwo 1 stanowiska”, literatur¢ oraz zrodia internetowe. Przyporzadkowanie
niektorych pozycji do tak wyodrgbnionych cz¢Sci moze budzi¢ pewne watpliwosci, niemnicj

jednak jest to kwestia bardziej techniczna nie rzutujgca na obraz calosci.

3. Zalozenia pracy, jej cel i metodyka badan

Doktorantka wskazuje, ze praca skupia si¢ na analizie przepisow w zakresie
ograniczenia/zakazu prawa reklamy w poszczegélnych zawodach zaufania publicznego.

Doktorantka postawila 3 pytania badawcze: Jaki jest cel ograniczania prawa reklamy w

3
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zawodach zaufania publicznego? Czy ograniczenia prawa reklamy zawodéw zaufania
publicznego sg zgodne z uregulowaniami prawa Unii Europejskiej? Czy catkowite zniesienie
ograniczen prawa reklamy w zawodach zaufania publicznego jest zasadne i stuszne? Zwrdcic
trzeba uwage, ze w kontekscie ogélnie wskazanego celu, nalezalo wyraznie sformutowaé
jeszcze jedno pytanie badawcze, ktore de facto stanowi¢ powinno punkt wyjscia dla dalszych
analiz prowadzonych szeroko przez Doktorantke. Chodzi mianowicie o ustalenie, czy a jesli
tak to w jakim zakresie obowiazujg zakazy lub ograniczenia prawa reklamy w zawodach
zaufania publicznego. Takze ostatnie pytanie badawcze nalezalo sformulowaé szerzej,
odnoszac si¢ nie tylko do zasadnosci catkowitego zniesienia ograniczen prawa reklamy w
zawodach zaufania publicznego, ale takze do stusznosci i uzasadnienia istnienia czgsciowych
ograniczen. Do istniejgcych ograniczen Doktorantka odnosi sie w swojej pracy, w tym takze
w Zakonczeniu, w ktorym starajac si¢ sformutowa¢ wnioski w odpowiedzi na postawione
pytania badawcze pisze, ze ,,w prawie polskim w niektorych zawodach zaufania publicznego
obowiazuja catkowite zakazy prawa reklamy, w niektérych ograniczenia” i ocenia, ze
_reklama zawodéw zaufania publicznego powinna by¢ dozwolona, o ile taki przekaz jest
zgodny z prawem, uczciwy, nie podwaza zaufania do zawodu zaufania publicznego, aby
umozliwi¢ uczciwa konkurencje w zawodzie i mozliwo$¢ dokonania wyboru przez
zainteresowanego ustuga specjalisty w danej dziedzinie”. Tak zakreSlone granice rozwazan
(dotyczace zarbwno zakazéw jak i ograniczen reklamy) potwierdza takze teza glowna
sformutowana we Wstepie pracy, w ktorej Doktorantka przyjela, ze »,ograniczenie prawa
reklamy w zawodach zaufania publicznego ma na celu ograniczenie konkurencji wsrod
przedstawicieli tych zawod6w, poniewaz s3 to zawody, ktore wymagaja od ich przedstawicieli
wysokich kwalifikacji i reprezentowania okreslonych postaw. Musza oni dba¢ o godnosé
zawodu i zaufanie, ktore wzbudzaja w spoleczenstwie, a reklama (szczegolnie niestosowna)

wizerunku i ustug mogtaby narusza¢ godnos¢ zawodu i zaufanie do niego”.

Doktorantka we Wstgpie wskazuje, ze praca ma charakter prawno-dogmatyczny ite
deklaracje z pewnoscia mozna uznaC za odzwierciedlong w treSci pracy. Wsrod
zastosowanych metod wskazano metodg wyktadni jezykowej, metodg instytucjonalno-prawng
i metode prawnoporéwnawcza. Nie ulega watpliwosci, ze praca zasadniczo opiera si¢ na
dokonaniu analizy obowiazujacych regulacji prawnych, przy czym w ramach metody
instytucjonalno-prawnej dominuje analiza oparta na wykladni jezykowej. Watki
komparatystyczne widoczne s3 w odniesieniu do wybranych rozwigzan normatywnych

obowiazujacych w Unii Europejskiej przede wszystkim w zakresie funkcjonujacych pojec
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oraz rozwigzah dotyczacych dopuszczalnych ograniczen reklamy. Nie s3 to z pewno$cig watki
dominujgce, ale w podstawowym zakresie wskazujg na te rozwigzania unijne, ktore rzutujg na
ksztalt polskiego prawa w omawianym zakresie. Sg one konieczne, biorac pod uwage, ze
Jedno z 3 wyrdznionych przez Doktorantk¢ pytan badawczych dotyczy wla$nie zgodnosci
ograniczen reklamy zawodéw zaufania publicznego w Polsce z uregulowaniami prawa Unii
Europejskiej. Bioragc pod uwage takze pozostale pytania badawcze postawione przez

Doktorantkg, zastosowane metody uznaé nalezy za adekwatne do ich realizacji.

4. Ocena merytoryczna pracy

Jak wskazano wyzej, Doktorantka postawila sobie zasadniczy cel, jakim bylo
dokonanie analizy przepisbw w zakresie ograniczenia/zakazu prawa reklamy w
poszczegblnych zawodach zaufania publicznego. Tak sformulowane zalozenie wymagato
wigc przede wszystkim szerokiego odniesienia do istniejacych regulacji prawnych, co tez
Doktorantka uczynita. Poszukujac norm wprowadzajacych zakazy i ograniczenia prawa
reklamy siggneta do wielu aktow prawnych, przede wszystkim ustaw, ale — na co nalezy
zwrocié szczegblng uwage — wykorzystala takze wiele uchwal, regulaminéw czy stanowisk
organdw réznych samorzadéw zawodowych. Pozwolilo to na przedstawienie szczegotowych
regulacji, zaréwno tych, ktére bezpoSrednio odnoszg si¢ do prawa reklamy okreslonych
zawodow, wprowadzajac wyrazne zakazy lub ograniczenia, jak i tych, ktore pozwalajg

usytuowac istniejagce ograniczenia w kontekscie przeciwdzialania nieuczciwej konkurencji.

Jak wskazano w uwagach dotyczacych struktury pracy, Doktorantka wyodrebnita 3
zasadnicze zagadnienia, uje¢te w 3 rozdziatach pracy. W rozdziale 1 “Reklama” omoéwione
zostaly przede wszystkim zasadnicze zagadnienia dotyczace pojgcia i znaczenia reklamy jako
narzedzia umozliwiajagcego wyrdznienie si¢ wsrod konkurencji i tym samym jeden z
podstawowych srodkéw walki o klienta. Doktorantka opisata tu reklam¢ w szerszym ujeciu,
jako element marketingu. Na podstawie przywotanych definicji opowiedziata si¢ przy tym za
szerokim ujeciem reklamy, stawiajagcym akcent nie tyle na konieczno$¢ uzywania
sformulowan zachecajacych, ile na cel, do ktdrego dazy reklamodawca. Istotne dla
uporzagdkowania dalszych rozwazan bylo z pewnoscig odroznienie reklamy od innych form
promocji, a takze od innych form przekazu informacji. Wsréd wskazanych przez Doktorantke
poje¢ znalazly si¢ wige takze definicje przekazu handlowego, informacji handlowej, a takze
wymagajace moze szerszego wyjasnienia w pracy pojgcia: akwizycja, sponsoring, promocja

uzupetniajgca, marketing bezposredni.
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W rozdziale tym, niejako tytutem wprowadzenia do informacji odnoszacych sig
wprost do reklamy zawodéw zaufania publicznego w rozdziale ITI, Doktorantka wprowadzita
pojecie reklamy niezgodnej z prawem i reklamy nieuczciwej. W tym zakresic wskazata
rozumienie tych poje¢ na gruncie przepisow krajowych (np. ustawy o radiofonii i telewizji,
ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, Kodeksu Etyki Reklamy Zwigzku Stowarzyszef Rada Reklamy),
jak 1 unijnych (Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja
2005 roku dotyczaca nieuczciwych praktyk handlowych; Dyrektywa 2006/114/WE
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczaca reklamy
wprowadzajacej w btad i reklamy poréwnawczej). Wskazanie tych licznych definicji
doprowadzilo Doktorantke do shusznego stwierdzenia, ze reklama moze i powinna by¢

rozpatrywana pod katem czynu nieuczciwej konkurencji.

Ciekawym watkiem w rozdziale 1 sa zagadnienia dotyczace reklamy Srodowiskowej,
w szczegblnoéci zwigzane z zapobieganiem tzw. greenwashingowi w reklamie. Jest to
niewatpliwie problematyka wymagajaca coraz wigkszego zainteresowania, takze naukowego,
a o jej znaczeniu $wiadcza przywotane przez Doktorantke regulacje w tym zakresie, a takze
wspomniane w pracy przypadki uznania reklamy za naruszajaca standardy uczciwej reklamy
$rodowiskowej. W ostatnim podrozdziale I rozdziatu Doktorantka przedstawila obowiazujace
w Polsce zakazy reklamy towardw i ustug. Zabraklo w tym zakresie pewnej konsekwentnej
systematyki, bowiem rozpoczynajgc omawianie tychze zakazow Doktorantka podzielita je na
zakazy bezwzgledne i wzglgdne, nie odnoszac si¢ jednak w dalszej czgsei do tego
rozrdznienia. Poza samym wskazaniem istniejagcych w prawie zakazéw warto bylo wigc
dokona¢ ich podzialu wedlug wprowadzonego przez Doktorantke kryterium. Przedstawione
przez Autorke regulacje prawne doprowadzily Ja do slusznego wniosku, ze celem
ustawowych zakazéw i ograniczen reklamy jest ochrona interesu publicznego i interesu
jednostki, jej zdrowia, zycia, bezpieczefistwa finansowego, a takze zwalczanie nieuczciwej

konkurencji.

W rozdziale 1 zwraca uwage wielo$¢ przywolanych definicji reklamy, poje¢
pokrewnych, reklamy nieuczciwej, zabronionej, a takze regulacji istniejagcych zakazow i
ograniczen reklamy. Zabraklo natomiast szerszego komentarza i oceny, ktore pozwolityby
czytelnikowi na latwiejsze wychwycenie réznic migdzy przytaczanymi poj¢ciami, a takze
wyciagniecie bardziej syntetycznych i uogdlniajacych wnioskow na temat tych cech reklamy,

ktore przesadzaja o wprowadzeniu okreslonych zakazow i ograniczen.
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Rozdziat Il poswigcony zostal pojeciu zawodu, a w szczeg6lno$ci zawodu zaufania
publicznego. Podobnie jak w rozdziale I, takze i tutaj Doktorantka szczegblowo przedstawita
rézne pojecia zwigzane z zawodem. Zasadnie rozpoczg¢la od ogolnego znaczenia terminu
“zawod”, wyrdzniajac takze zawodd wyuczony i wykonywany. Przedstawita takze cechy tzw.
wolnego zawodu w ujgciu prawnym, doktrynalnym oraz orzeczniczym. Analogicznie w

rozdziale tym znalazly si¢ takze wyjasnienia pojecia zawodu regulowanego.

Najistotniejszym fragmentem tego rozdzialu jest oczywiscie podrozdziat 4, ktory
dotyczy wyodrgbnienia zawodu zaufania publicznego. Doktorantka przywoluje wiele
sformutowanych w doktrynie definicji, stusznie akcentujgc przy tym jedna z cech
najistotniejszych stanowigcych kryterium wyodrebnienia, a mianowicie zaufanie. Doktorantka
podkresla, ze zawody zaufania publicznego ,,wzbudzaja zaufanie u odbiorcow ich ustug, to
zaufanie gwarantowane jest poprzez szereg cech szczegolnych, ktore s charakterystyczne dla
tego zawodu i dzigki nim takie zaufanie wzbudzaja. Na zaufanie publiczne sktadajg si¢:
przekonanie o dobrej woli reprezentanta zawodu zaufania publicznego, wlasciwa motywacja
reprezentanta zawodu, nalezyta staranno§¢ zawodowa oraz wiara w przestrzeganie wartosci
waznych dla tego szczegdlnego zawodu. Zaufanie publiczne jest najwyzszg forma zaufania”.
Przychylajac si¢ to takiego postrzegania i znaczenia tej cechy, nalezy jednak zwroci¢ uwagg
na konieczno$¢ jasnego i precyzyjnego skatalogowania wszystkich cech, ktére stanowia
differentia specifica zawodéw zaufania publicznego. Zabraklo w tym zakresie wyraznego
stanowiska Doktorantki w postaci zdefiniowania zawodu zaufania publicznego i
wypunktowania kryteriéw oraz ustalonych na ich podstawie cech zawodu, pozwalajacych na
objecie konkretnego zawodu pojgciem zawodu zaufania publicznego. Doktorantka niejako
domyslnie zaakceptowata przytoczone przez siebie definicje, co jednak moim zdaniem nie
jest wystarczajace z dwoch powodow. Po pierwsze — dlatego, ze w przywolanych definicjach
sa jednak pewne rozbieznosci, po drugie zas - precyzyjne zdefiniowanie zawodu zaufania
publicznego jest kluczowe dla rozwazan w rozdziale III, jak rowniez dla realizacji ogoélnego
celu badawczego. Nalezy bowiem zauwazy¢, ze Doktorantka opowiada si¢ na pogladem,
zgodnie z ktérym ,,do uznania zawodu jako zawodu zaufania publicznego nie jest konieczne
powolanie samorzadu zawodowego w drodze ustawy”, a jednocze$nie rozwazania zasadnicze
dla pracy, ujgte w rozdziale 111, koncentruje tylko wokot zawodoéw zaufania publicznego
reprezentowanych przez samorzady zawodowe. Tym bardziej konieczne wige wydaje sig
jasne zdefiniowanie zawodu zaufania publicznego, ktére jednoczesnie pozwolitoby na

wskazanie zakresu nie tylko problematyki oméwionej w rozdziale III, ale takze tej, ktora
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znalazla si¢ poza obszarem badafh Doktorantki. Skoro bowiem Doktorantka przyjmuje, Ze
pojecie zawodu zaufania publicznego nie ogranicza sig tylko do zawodéw reprezentowanych
(i nadzorowanych) przez samorzad zawodowy, a do analizy przyjmuje zawody, dla ktorych
powotano samorzad zawodowy, to nalezaloby wskaza¢, jakie zawody zaliczone przez
Doktorantke do zawodéw zaufania publicznego, a dla ktérych nie ustanowiono samorzadu

zawodowego, zostaly w pracy pominigte i dlaczego.

Pytaniem tym nalezatoby w zwigzku z tym rozpocza¢ takze uwagi do rozdziatu I1I
rozprawy, w ktorym Doktorantka oméwita regulacje dotyczace prawa reklamy wybranych
zawodow zaufania publicznego. Kryterium wskazanym przez Doktorantke, ktore wynika z
brzmienia tytulu rozdziatu III, jest wiadnie utworzenie w drodze ustawy samorzadu
zawodowego, ktérego zadaniem jest reprezentowanie osob wykonujacych dany zawod
zaufania publicznego i sprawowanie pieczy nad nalezytym wykonywaniem tego zawodu w
granicach interesu publicznego i dla jego ochrony (art. 17 ust. 1 Konstytucji RP). Brak przy
tym wyjasnienia wyboru opartego na tym wiasnie kryterium, cho¢ mozna si¢ domyslaé, ze
decyzja wynikata z roli samorzadéw zawodowych w sferze regulowania zagadnien
dotyczacych reklamy i ich ograniczefi. Uzasadnienie dokonanego wyboru winno by¢ jednak
wyraznie wskazane w rozprawie, aby uwolni¢ czytelnika (w tym recenzenta) od snucia
dywagacji w tym zakresie. Podobnie wyjasnienia wymagaloby przyjecie do analizy
niektérych zawodéw zaufania publicznego, dla ktérych utworzono samorzady zawodowe.
Autorka swoje rozwazania skoncentrowata wokoét zawodéw, ktére podzielita na 3 grupy: (1)
zawody prawnicze, (2) zawody powstale w wyniku rozwoju gospodarki rynkowej i zawody
zwiazane z pemieniem funkcji w budownictwie i projektowaniu przestrzeni, (3) zawody
medyczne. Brak jest jednak wyjasnienia takiego podziatu, a takze dokonanej w kazdej z grup
selekcji, skutkujacej omowieniem wielu, ale nie wszystkich zawodoéw nalezacych do kazdej z
grup. Dokonanie wyboru bylo oczywiscie konieczno$cig, nie byloby bowiem mozliwe
omoéwienie regulacji dotyczacych wszystkich zawodow zaufania publicznego. Nie byloby to
tez chyba potrzebne, bowiem rozwigzania obowigzujace w odniesieniu do podobnych
zawodow sa w wielu przypadkach zblizone, a nawet czasem identyczne. Wybér konkretnych
zawodow jest prawem Autorki, ktory nalezy szanowa¢. Mimo braku uzasadnienia, uzna¢ go
nalezy za racjonalny, przede wszystkim z uwagi na zadania realizowane przez przedstawicieli
poszczegblnych zawodéw, ktére majg istotne znaczenie dla ochrony interesu publicznego,
podstawowych warto$ci obywateli (takich jak Zycie, zdrowie, interesy majatkowe). Mogg si¢

jednak pojawié pytania o zasadno$¢ pominigcia niektorych zawodow kosztem innych (np.
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kuratora sadowego), ktorych mozna by uniknaé podajac uzasadnienie dokonanego wyboru we

wprowadzeniu do rozdziahu III.

Analizy w rozdziale I1I zostaty przeprowadzone wedhug logicznego, jednakowego dla
kazdej z grup zawodow zaufania publicznego, schematu. Rozpoczyna je wprowadzenie, w
ktorym wskazane zostaly informacje dotyczace istoty zawodow objetych dang grupa, w
szczegodlnosci roli petnionej przez ich przedstawicieli, co nalezatoby postrzega¢ jako
argumentacje uznania tych zawodéw za zawody zaufania publicznego. W kolejnych
fragmentach omowiono szczegélowe zasady wykonywania zawodu i obowigzki z nim
zwiazane, a nastepnie - co najistotniejsze - wskazano regulacje prawne, z ktorych wynikaja
obowiazujace w danym zawodzie ograniczenia lub zakazy reklamy. Jak podkreslono wyzej,
Autorka w szerokim zakresie odwoluje si¢ do szczegélowych regulacji zawartych w
kodeksach deontologicznych, zwracajac przy tym uwage takze na zmiany w tym zakresie (np.
znoszace catkowity zakres reklamy dziatalnosci adwokatow). Niewatpliwie najbardziej
wartosciowe i ciekawe sa przyklady naruszenia obowigzujacych zakazéw ograniczen, ktore
Doktorantka przytoczyla na podstawie orzeczen sadowych, orzeczen organéw
dyscyplinamych, stanowisk i wypowiedzi organéw samorzadow zawodowych. Pozwalaja one
na odniesienie obowigzujacych regulacji do praktyki wykonywania poszczegélnych
zawodow, a ponadto umozliwity Doktorantce zwrbcenie uwagi na cickawe, stosunkowo nowe
problemy wspotczesnej reklamy, chociazby zwigzane z wykorzystaniem Internetu. W pracy
znajdziemy wigc np. odniesienia do promowania postow zawodowych na Facebook’u,
korzystania z ustugi Google AdWords, tresci stron internetowych kancelarii, a takze takie
problemy jak reklama ustug bioenergoterapeutycznych, reklama produktow leczniczych czy
suplementéw diety. To z pewnoscig bardzo cickawe zagadnienia, ktore shusznie

wyeksponowata Doktorantka.

Podsumowujac t¢ czg$¢ recenzji nalezy jeszcze raz podkresli¢ duzg szczegélowosé i
szeroki zakres podjetych zagadnieri, zwhaszcza co do tresci kodeksow deontologicznych
poszczegdlnych zawodéow zaufania publicznego. Jednocze$nie Doktorantka odniosta si¢ do
praktycznych aspektow, wskazujac przyktady naruszen zakazoéw czy ograniczen reklamy w
judykaturze oraz stanowiskach organow samorzadéow zawodowych. To, co z pewnoscig
ulatwitoby lekture rozprawy, to bardziej rozbudowana synteza podjetych rozwazan,
uogdlniajaca przedstawiane liczne i czgsto bardzo rozbudowane regulacje. Natomiast w
odniesieniu do zagadnien, ktérych moim zdaniem zabrakio w rozprawie, nalezy zwrocic

uwage na konsekwencje naruszen istniejacych zakazow i ograniczen reklamy zawodow
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zaufania publicznego. Doktorantka wspomniata co prawda w kilku miejscach o mozliwosci
zakwalifikowania takiego zachowania jako przewinienia dyscyplinarnego, jednak uwagi te
mialy charakter jedynie sygnalizacyjny. Poza szerszym odniesieniem si¢ do
odpowiedzialnosci zawodowej zabraklo takze omowienia i1 oceny innych konsekwencji takich
zachowan, przede wszystkim na gruncie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,
Kodeksu wykroczen, czy w odniesieniu do podmiotow leczniczych — wynikajacych z kontroli

prowadzonych w trybie ustawy o dziatalnosci leczniczej.

5. Strona jezykowa i techniczna pracy
Doktorantka poprawnie poshuguje si¢ jezykiem prawnym i prawniczym, przy czym
praca jest dla czytelnika przystepna. Usterki literowe, interpunkcyjne i jgzykowe wystepuja,
jak w kazdej pracy, ale ich ilo$¢ nie utrudnia lektury rozprawy. Pewne braki wyst¢puja takze
w zapisie bibliograficznym, w niektorych przypisach brakuje np. podania stron.

6. Wniosek konicowy

Dokonujac cato$ciowej oceny podjgtego tematu, przeprowadzonych badan oraz
przygotowanej na ich podstawie rozprawy doktorskiej nalezy stwierdzi¢, ze dowodzi ona, iz
Pani mgr Karolina Grosicka prezentuje ogdlng wiedz¢ teoretyczng w dyscyplinie nauki
prawne oraz umiej¢tno$¢ samodzielnego prowadzenia pracy naukowej. Przedmiotem swoich
analiz Doktorantka uczynila oryginalny problem badawczy, zwigzany z zakazami i
ograniczeniami reklamy zawodow zaufania publicznego, ktérego rozwigzanie przedstawione
przez Doktorantke spelnia wymogi samodzielnej pracy naukowej. W zwigzku z powyzszym
stwierdzam, ze rozprawa doktorska mgr Karoliny Grosickiej spetnia warunki okreslone w art.
187 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. o szkolnictwie wyzszym i nauce (t.j. Dz.U. z 2023 r., poz.
742) i rekomenduj¢ dopuszczenie Pani mgr Karoliny Grosickiej do dalszych etapow

przewodu doktorskiego.

T
Bydgoszcz, 1 grudnia 2023 r. ) (“j,((.j fe ,_jélcpen W%
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