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Recenzja rozprawy doktorskiej pani mgr Karoliny Grosickiej !

I. Krvyteria oceny

Kryteria oceny osiggnie¢ osoby ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktora zostaly
okreslone w art. 186 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie
wyzszym 1 nauce (tj. Dz. U. z 2023 r. poz. 742 z p6zn. zm.). Zgodnie z art. 186 ust. 1 pkt 4,
ww. ustawy przedmiotem recenzji jest maszynopis rozprawy doktorskiej zatytutowanej

,,Ograniczenia prawa reklamy w zawodach zaufania publicznego”.

I1. Przedmiot oceny

Pani mgr Karolina Grosicka przedstawita do oceny w przewodzie doktorskim
osiggniecie naukowe stanowigce rozpraw¢ pt. ,, Ograniczenia prawa reklamy w zawodach
zaufania publicznego”.

III. Ocena osiagniecia naukowego — rozprawy pt. ..Ograniczenia prawa reklamy w

zawodach zaufania publicznego”.

1. Temat i zakres pracy

W systemie prawa polskiego, na gruncie przepisoOw konstytucyjnych zostata okreslona
organizacja tzw. ,,zawodow zaufania publicznego”, ktéra dotyka kwestii decentralizacji w
realizacji zadan publicznych, do ktérych mozemy zaliczy¢ wybrane profesje, a ktoérych zasady

okreslaja samorzady zawodowe (Doktorantka podkresla etyczny charakter ich dzialalno$ci, w
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2) Powotanie w sktad Komisji w charakterze recenzenta uchwala Rady Naukowej Instytutu Prawa SWPS
Uniwersytetu Humanistycznospolecznego zgodnie z art. 190 ust. 2 Ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o
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tym zaangazowanie W rozwigzywanie probleméw natury moralnej z uwzglednieniem
aksjologii wlasciwej dla danego typu profesji). Jedng z kluczowych regulacji w obszarze
dziatania zawodoéw zaufania publicznego jest kwestia ograniczen i zakazu reklamy, ktora
Doktorantka poddata dodatkowo szczegdlnej analizie w poszczegdlnych czesciach pracy.
Doktorantka wskazuje jako podstawowa teze pracy, iz ograniczenie prawa reklamy w
zawodach zaufania publicznego ma na celu ograniczenie konkurencji wsrdd przedstawicieli
tych zawodow, poniewaz s3 to zawody, ktore wymagaja od ich przedstawicieli wysokich
kwalifikacji 1 reprezentowania okreslonych postaw. Poniewaz musza oni dba¢ o godnosé
zawodu 1 zaufanie, ktére wzbudzaja w spoteczenstwie, a reklama zwlaszcza ta niestosowna
dotyczaca wizerunku i ustug moglaby narusza¢ godnos¢ zawodu i zaufanie do niego.

W $wietle powyzszych zatozen, zadanie badawcze postawione przez Doktorantke
dotyczy odpowiedzi na istotne pytania: 1) Jaki jest cel ograniczania prawa reklamy w
zawodach zaufania publicznego? 2) Czy ograniczenia prawa reklamy zawodow zaufania
publicznego sa zgodne z uregulowaniami prawa Unii Europejskiej? 3) Czy catkowite
zniesienie ograniczen prawa reklamy w zawodach zaufania publicznego jest zasadne i stuszne?

Doktorantka uzasadnia potrzebe zmian, ktére podyktowane sa postanowieniami
Dyrektywy 2006/123/WE Parlamentu Europejskiego 1 Rady z dnia 12 grudnia 2006 roku
dotyczacej ustlug na rynku wewnetrznym zakazy prawa reklamy zawodow zaufania
publicznego sa sprzeczne z powyzszymi. Panstwa czlonkowskie sa zobowigzane usunaé
catkowite zakazy odnoszace si¢ do informacji handlowych zawodow regulowanych, sa
rownoczes$nie zobowigzane zapewni¢ zgodno$¢ tych informacji handlowych odnoszacych si¢
szczegolnie do niezaleznosci, godnosci 1 uczciwosci zawodowej, do tajemnicy zawodowej z
regutami dotyczacymi realizacji zawodu, zgodnie z prawem Unii Europejskiej, w sposob
wilasciwy dla szczegdlnego charakteru profesji. Doktorantka odwotuje si¢ takze do
postanowien dyrektywy Dyrektywy 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 8
czerwca 2000 roku w sprawie niektorych aspektow prawnych ustug spoteczenstwa
informacyjnego, w szczego6lnosci handlu elektronicznego w ramach rynku wewngtrznego,
gdzie w art. 1 ust. 1 wskazuje sie, ze jej postanowienia dazg do prawidlowego
funkcjonowania rynku wewngtrznego poprzez zagwarantowanie swobodnego przepltywu
ustug spoteczenstwa informacyjnego mig¢dzy cztonkami Unii Europejskiej. Na mocy tego
aktu prawnego cztonkowie zawodow regulowanych powinni moc korzystaé z ustug
spoteczenstwa informacyjnego, aby mie¢ mozliwos¢ promowania swoich ustug, pod
warunkiem zgodno$ci informacji handlowych (zgodnie z przepisami dyrektywy to taka

informacja, ktora promuje cho¢by posrednio towary, ustugi lub wizerunek firmy, organizacji



lub jednostki prowadzacej dziatalno$¢ handlowa, gospodarcza, rzemieslnicza lub
reprezentujgca zawod regulowany) z zasadami wykonywania zawodu, ktore dotycza
szczegoOlnie niezalezno$ci, godnosci, tajemnicy zawodowej, prestizu zawodowego i
rzetelno$ci. Panstwa cztonkowskie moga podejmowac $rodki ograniczajace to uprawnienie
jednak musza one by¢ uzasadnione m.in. porzadkiem publicznym, ochrong zdrowia
publicznego, bezpieczenstwem publicznym, ochrong konsumentow, musza by¢
proporcjonalne do tych celéw. Komisja Europejska w zwigzku z naruszeniem postanowien
powyzsze] dyrektywy pozwala Polske do Trybunatu Sprawiedliwos$ci Unii Europejskiej za
obowigzujacy w polskim prawie nieuzasadniony 1 nieproporcjonalny w zakresie interesu
zdrowia publicznego zakaz reklamy aptek i ich dzialalnosci. Podjeta w pracy tematyka
stanowi niezwykle interesujacy problem konfliktu z jednej strony pomiedzy interesem
indywidulanym o0sob wykonujacych zawod zaufania publicznego i prowadzacych w tym
obszarze dziatalno$¢ gospodarcza a zasadami przyjmowanymi na gruncie dzialalnosci
samorzadow stojacych na strazy interesu publicznego, z drugiej strony regulacji i
samoregulacji krajowych podyktowanych wzgledami interesu publicznego i przyjetej
aksjologii a interesem ogolnym Unii Europejskiej (UE) opartym na traktatowej regule
swobody wymiany towarow i ustug na jednolitym rynku wspdlnym UE.

Nalezy zaznaczy¢, iz problem ograniczen wskazanych powyzej, jest traktowany w literaturze
przedmiotu albo ogolnie i pobieznie, albo wybidrczo, poprzez skupienie uwagi tylko na
jednym z wybranych rodzajow zawodu zaufania publicznego, ktore Doktorantka kategoryzuje
na dwie podstawowe grupy zawodowe ( zawody prawnicze i samorzady reprezentujace
zawody medyczne) bez analizy systemowej tego zagadnienia. Celem rozprawy, jak podkresla
Doktorantka we Wprowadzeniu (str. 20) jest przeprowadzenie pelnej, kompleksowej analizy
zakresu ograniczen a nawet zakazow, ktore zdaniem Doktorantki mogg utrudnia¢ skorzystanie
z pomocy profesjonalisty i sprzyja¢ naduzyciom w zakresie reklamy przedstawiciela zawodu
zaufania publicznego i jego ustug. Nalezy zauwazy¢, ze przedstawiona do oceny rozprawa nie
jest kolejng proba wypracowania generalnego rozwigzania kwestii ograniczen czy zakazow.
Chociaz w pracy wielokrotnie zostato podkreslone znaczenie problemowej samoregulacji —
zwlaszcza w czeéci odnoszacej si¢ do kwestii ograniczen dla poszczegolnych profes;ji, to takie
podejscie analityczne utrudnia ostateczne ustalenie gltownego celu badawczego, ktérym
wedlug Doktorantki jest ocena dotychczasowych interpretacji i przedstawienie nowego
spojrzenia na rozwigzania prawne w zakresie realizacji podstawowych zadan przez
przedstawicieli zawodow zaufania publicznego. Tematyka podjeta w rozprawie jest

niewatpliwie aktualna, wiele zagadnien na obecnym etapie nie da si¢ rozwigzac, jednak bez



prac badawczych, obejmujacych diagnoze obecnego stanu i identyfikacj¢ potrzeb, trudno jest
podejmowaé dziatania naprawcze. Wybor omawianej w pracy problematyki nalezy zatem

uzna¢ za trafny i niezwykle interesujacy.

2. Kompozycja pracy

Konstrukcja pracy jest przejrzysta i odpowiada jej tematowi. Doktorantka dokonata
podzialu rozprawy, w ramach ktérego tacznie znajduja si¢ trzy rozdzialy, podzielone na
mniejsze jednostki redakcyjne. Zadna z czeéci nie zostata opatrzona uwagami wstepnymi
(wprowadzeniem), czy podsumowaniem (wnioski), co byloby trafnym rozwigzaniem
wspierajacym czytelnika w analizie przeprowadzonego wywodu.

Przedstawiona do oceny rozprawa liczy 215 stron, w tym zawiera 198 stron tekstu
merytorycznego, a nadto: spis tresci, stowa klucze, wykaz orzecznictwa i zestawienie
literatury. Objeto$¢ poszczegodlnych czesci jest wzglednie zréwnowazona i symetryczna,
zardwno pod wzgledem liczby stron (Czgs¢ pierwsza — 31 stron, Cze$¢ druga - 22 strony,
Cze$¢ trzecia — 107 — ta najwicksza objetosciowo czg$¢ stanowi analize poszczegdlnych
regulacji dotyczacych wybranych zawodoéw zaufania publicznego podzielonych wedtug
dwoch glownych kategorii jak 1 wskazujac wybrane nieskategoryzowane zawody ), jak i

wewnetrznego podziatu kazdej czesci.

3. Strona warsztatowa

Generalnie strona warsztatowa pracy nie budzi zastrzezen. Doktorantka kompetentnie
postuguje si¢ jezykiem prawniczym, nadto dokonuje wilasciwego przektadu ze zrédet w
jezykach obcych. Wywody nalezy uzna¢ za precyzyjne i konsekwentne. Bibliografia
obejmuje 50 pozycji, przy czym s3 to najwazniejsze pozycje zwigzane z podejmowang
tematyka, przytoczone orzecznictwo jest bogate. Dodatkowo Doktorantka postuzyla si¢
zrédtami internetowymi zawsze podajac daty dostgpu. Nalezy przyjac, ze sa to omytki
pisarskie, jednak nieco wprowadzajace chaos w generalnie bardzo sprawnie prowadzonym

przez Doktorantke wywodzie.

4. Tres¢ merytoryczna

Podjete zadanie badawcze Doktorantka wykonala w sposob satysfakcjonujacy,
przedstawiajac merytorycznie poprawng rozprawe doktorska. Na podkreslenie zashuguja
obszerne nawigzania do literatury krajowej oraz przeglad rozwigzan zagranicznych z

thumaczeniem zZrodet, przywotanie orzecznictwa, ciekawych zrodet internetowych, nie



odnoszace si¢ jednak do regulacji w zakresie wylaczen w pozaeuropejskich systemach
prawnych, co niewatpliwie wzbogacaloby przeprowadzony wywaod.

Rozprawe otwieraja uwagi dotyczace podstawowego problemu — ograniczen i
zakazow reklamy w zawodach zaufania publicznego. I tak, jesli chodzi o rozwazania
dotyczace pojecia zawodu zaufania publicznego, Doktorantka stara si¢ je okresli¢ zarowno
kierujac si¢ ich rozumieniem w doktrynie zagranicznej i krajowej. Opinia Doktorantki co do
przysztych rozwigzan bytaby tu ciekawa dodatkowa uwaga w kontekscie porownywanych
rozwigzan przyjetych na gruncie zagranicznych regulacji, jak 1 na gruncie polskim. Przede
wszystkim na uwage zashuguje kwestia bardzo dyskusyjna zwigzana z definiowaniem zakresu
ograniczen na poziomie krajowym panstw cztonkowskich uwzgledniajacych ich interes
publiczny, bowiem doktorantka wielokrotnie podkresla iz jest to wlasnie interes publiczny
stanowi uzasadnienie ograniczen dziatalnos$ci reklamowej, ktora takze jest dziatalno$cig
gospodarcza, 1 ktora moze by¢ poddana ograniczeniom wynikajagcym z celow interesu
publicznego. Doktorantka nie definiuje szczegdélowo tych celéw, wskazujac na brak jednej
reguly ustalenia przestanek ustawowych ograniczen w odniesieniu do kazdego rodzaju
zawodow zaufania publicznego. Doktorantka przyjmuje teze, iz problematyka ograniczen nie
zawsze odnosi si¢ do zawodoéw zaufania publicznego, ktore bezposrednio zwigzane sg z
realizacjg zdan publicznych, odnosza si¢ do rodzaju stuzby publicznej i misji publiczne;j.
Bowiem nie w kazdym przypadku ograniczen zostal uwzgledniony aspekt definicyjny
dotyczacy zawodu zaufania publicznego, wynikajacy z ratio legis art. 17 ust. 1 Konstytucji RP.
Doktorantka przeprowadzita analiz¢ tego poje¢cia odwolujac si¢ przede wszystkim do ujecia
konstytucyjnego art. 17 ust.1 Konstytucji RP. Wydaje si¢, ze takie stanowisko jest stuszne,
poniewaz nalezy podkresli¢, iz zawdd zaufania publicznego polega na zaspokajaniu istotnych
osobistych potrzeb ludzkich, z czym wiaze si¢ przetwarzanie informacji dotyczacych zycia
osobistego. pelnienie wysokich wymagan stawianych przez ustawodawce osobom
wykonujacym zawdd zaufania publicznego jest uzasadnione tym, iz powierzone sg im zadania
0 szczegblnym charakterze lub szczegdlnej doniostosci z punktu widzenia zadan panstwa,
troski o realizacje interesu publicznego czy gwarancji wolnosci 1 praw jednostki.

Nalezy zauwazy¢, ze wymog "nieskazitelnego charakteru" ustawodawca stawia nie
tylko wobec kandydatow do zawodu adwokata, ale takze w wielu innych przypadkach.
Wspotczesny ustawodawca wymaga od kandydatow do stuzby publicznej (np. s¢dziow,
prokuratorow, urzednikéw panstwowych i1 pracownikéw panstwowej shuzby cywilnej)
nieskazitelnego charakteru i nieposzlakowanej opinii. Takich wtasnie cech kandydatéw, jak

nieskazitelny charakter i nienaganna postawa etyczna wymagaja takze m.in. korporacje



notarialna i lekarska?. Warunki te dotyczg dostepu do zawodu oraz zasad jego wykonywania.
W ocenie Trybunalu Konstytucyjnego, przekazanie upowaznienia do ingerencji w pewne
konstytucyjne wolnosci 0s6b wykonujacych zawod zaufania publicznego samorzadom
zawodowym moze by¢ w okre§lonych warunkach uzasadnione, a nawet uznane za zgodne z
potrzebami "nalezytego wykonywania" zawodow reglamentowanych. Upowaznienie to nie
moze jednak mie¢ charakteru blankietowego (tak TK w wyroku w sprawie o sygn. P 21/02%).
Nalezy wskazaé, ze "przystapienie przez dang osobe¢ - po spetnieniu ustawowo okreslonych
warunkow - do okreslonej korporacji zawodowej (...) jest rownoznaczne z wolicjonalnym
poddaniem si¢ przez nig «pieczy nad nalezytym wykonywaniem zawodu»", a tym samym
"stanowi dobrowolne poddanie si¢ unormowaniom wewnatrzkorporacyjnym?®,

Idac tym tropem Doktorantka podejmuje wyzwanie, iz zawody zaufania publicznego
wyodrebnione ze wzgledu na swoje cechy szczeg6lne stusznie posiadaja ograniczenia prawa
reklamy, ktore stuzg wlasciwemu ich wykonywaniu, sprzyjaja samorzadom zawodowym,
przedstawicielom zawodéw zaufania publicznego i klientom/pacjentom. Te ograniczenia nie
moga by¢ jednak nadmierne, a niezbedne dla osiggni¢cia wskazanego powyzej celu, dlatego
tez ograniczenie w postaci zastrzezenia, ze reklama nie bedzie podwazata zaufania do zawodu
zaufania publicznego adresuje Jej zdaniem wigkszo$¢, jesli nie wszystkie zagrozenia
zwigzane z ,niewlasciwa reklama i reklamowaniem si¢” tego typu zawoddéw. Zdaniem
Doktorantki pojecie zaufania dotyczy zaufania m.in. do osoby, tresci, ktére przedstawia,
kompetencji, ktore posiada, ale takze szacunku do takiej osoby, pewnosci, ze przedstawiciel
zawodu zaufania publicznego daje rekojmie prawidlowego wykonywania zawodu 1
reprezentowania interesOw osoby, ktéra powierza mu swoje najcenniejsze dobra. ,,To wiara,
ze reprezentant zawodu zaufania publicznego zachowa si¢ w oczekiwany i okre§lony sposob”.
Rozwazania tu przytaczane dotykaja kluczowej dla zawodow zaufania publicznego kwestii
etyki 1 moralnosci publicznej, co uzasadnia i charakter przeprowadzonego wywodu w
rozprawie i wybrana przez Doktorantke metode badawcza.

Praca zostata podzielona na trzy czesci, jednocze$nie stanowigcych rozdzialy pracy, w
ktorych zawarte zostaty rozwazania dotyczace samodzielnych zagadnien tematycznych.

Pierwsza cze$¢ (Reklama) zawiera omoéwienie aspektéw historycznych regulacji
zwigzane] z reklamg i przekazem handlowym, wlaczeniami przedmiotowym w prawie

reklamy. W czgs$ci tej w sposob interesujacy przedstawiono genezg problematyki ograniczen

2 Wyrok TK z 7.05.2002 r., SK 20/00, OTK-A 2002, nr 3, poz. 29.
3 Postanowienie TK z 22.10.2003 r., P 21/02, OTK-A 2003, nr 8, poz. 90.
4 Wyrok TK z 23.04.2008 r., SK 16/07, OTK-A 2008, nr 3, poz. 45.



reklamowych, prezentujac takie zagadnienia, jak m.in.: bezwzgledne 1 wzgledne zakazy
reklamy towardéw i ustug. W czesci tej Doktorantka wskazuje na problem zakresu regulacji.
Zwazywszy jednak na definicyjny charakter rozdziatu w tej czesci Doktorantka dokonuje w
sposob intersujacy przede wszystkim zestawienia definicji reklamy, obowigzujacej w
poszczegblnych obszarach regulacyjnych z ograniczeniami.

Druga cze$¢ (Zawod, wolny zawod, zawod regulowany, zawdd zaufania publicznego)
otwiera zakres tematyczny rozprawy, w ktérym Doktorantka koncentruje si¢ na zagadnieniach
zwigzanych z definicjami poszczegolnych rodzajéw profesji o szczegdlnym charakterze oraz
dokonuje kwalifikacji tych zawodoéw w $wietle postawionej na wstepie rozprawy tezy.

Trzecia cze$¢ pracy i najwazniejsza merytorycznie (Reklama w zawodach zaufania
publicznego reprezentowanych przez samorzqdy zawodowe zawodow zaufania publicznego o
ktorych mowa w artykule 17 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej) odnosi si¢ do regut
rzadzacych reklamg poszczegdlnych zawodow zaufania publicznego. W tym bardzo
intersujacym rozdziale pracy Doktorantka odwotuje si¢ do poje¢ z zakresu prawa publicznego,
niestety pomijajac tak obszerny i bogaty dorobek prawa administracyjnego, co w pewnym
stopniu powoduje, ze Doktorantka wkracza tematycznie w obszar zagadniefn niedostatecznie
znanych, ktore niekoniecznie wymagaja az tak pogtebionej analizy, jak to zostato uczynione
W rozprawie, a ostatecznie nie stanowig takze kluczowych elementow wywodu. W analizie
ograniczen dotyczacych funkcjonowania poszczegolnych profesji Doktorantka uzywa pojecia
»interesu publicznego” nie odwotujac si¢ jednak do definicji zawartych w bogatej na ten
temat literaturze przedmiotu oraz do orzecznictwa. Podobnie nie zostato w petni zdefiniowane
pojecie ,,zadania publicznego”, ktore takze posiada wiele definicji w literaturze teorii prawa
administracyjnego. Wymagane bytoby podjecie proby odwotania si¢ do prawa publicznego w
tym wzgledzie, nie tylko analizy w kontekscie przepisu konstytucyjnego. Cecha regulacji
administracyjnoprawnych jest niespotykana w innych gateziach prawa dynamika i zmiennos$¢
przepisoéw. Dotyczy to takze kwestii poje¢ podstawowych. Prawo administracyjne odnoszace
si¢ w naturze swojej do spraw publicznych stanowi dziedzing niezwykle ,,wrazliwa” na
zawirowania ustrojowe, polityczne, spoteczne i ekonomiczne, ktore niejednokrotnie sktaniajg
do rewizji okreslonych poje¢¢. Dlatego tak kluczowe znaczenie maja tu pojecia wiadzy
publicznej, zadan publicznych, interesu publicznego, ktére sa z natury swej pojeciami
niedookreslonymi, ale niepozbawionymi definicji w teorii ( vide np. E. Ura, Pojecie wiladzy
publicznej [w:] Wiadza w przestrzeni administracji publicznej, red. Z. Duniewska, R. Lewicka,
M. Lewicki, Warszawa 2020). Mozna tu bylo podda¢ analizie to pojecie w kontrze do celow

interesu ogolnego, ktdre stanowig podstawe¢ rozwigzan unijnych.



W czesci dotyczacej pojecia realizacji ,,zadania publicznego™ przez przedstawicieli
zawodu zaufania publicznego brakuje uwagi odnoszacej si¢ do realizacji zadan publicznych
przez podmioty sektora prywatnego (chodzi tu o prywatyzacje realizacji zadan publicznych),
co jednak mogloby wzbogaci¢ analize¢ pod wzgledem przedmiotowej koncepcji ograniczen
reklamowych, prowadzonej w rozprawie przez Doktorantkg¢. Nalezy podkresli¢, ze jest to
tylko szczegot nie wptywajacy na wywdd zaprezentowany w pracy.

Chociaz analiza ta ma charakter przede wszystkim sprawozdawczy, to pokazuje
ogromne zaangazowanie badawcze Doktorantki 1 wnikliwe spojrzenie na wybrane
zagadnienia poddane analizie. W podsumowaniu tej cze$ci pracy Autorka dokonata
zestawienia w oparciu o wlasne badania. Podsumowanie odnoszace si¢ do kwestii potrzeby
wskazania wybranych regulacji, gdzie wykazano zwigzek ograniczen z zadaniami
okreslonych podmiotow, ktérego to rozszerzenia regulacji nie mozna odnalez¢ na gruncie
krajowego systemu prawnego, to zabieg niezwykle wilasciwy, cho¢ pozostawia miejsce do
wypelnienia w zakresie wnioskéw koncowych catej rozprawy. Otdz wydaje sig, ze brakuje tu
bezposredniego odniesienia do systemowego ujecia kwestii ograniczen na rzecz ochrony
interesu publicznego. Zamyst Autorki jest mimo to czytelny, chociaz zmusza do jego
poszukiwania w prowadzonych rozwazaniach.

Podsumowujac, na szczegdlng uwage zashuguje ta cze$¢ pracy, w ktorej Doktorantka
omawia kwestie zwigzane z realizacja zadan publicznych. Tak przyjeta koncepcja rozprawy
podkresla wptyw realizacji interesu publicznego na regulacje zawodu zaufania publicznego.
Jednak Doktorantka nie wiaze jej bezposrednio z realizacja okreslonych zadan publicznych,
lecz zwraca ostatecznie uwage na niedoskonatosci przyjetych obecnie rozwigzan. Tematyka ta
stanowi¢ mogtaby przedmiot dalszych, moze obszerniejszych rozwazan. Uwagi zwigzane z
realizacjag zadan publicznych, ktére uzasadniaja ograniczenia w dziatalnosci reklamowe;j
zawarte w tej czesci pracy, sa nie tylko interesujace dla czytelnika lecz takze niezmiernie
wazne dla procesu przyszlych regulacji zwigzanych z sytuacjami dotykajacymi aksjologii i
moralno$ci publicznej, w tych obszarach, ktore stanowig domen¢ krajowa. Chociaz stusznie
Doktorantka podkre$l znaczenie reklamy internetowej i jej transgranicznego charakteru,
wskazujac 1 praktyke i regulacje dyrektywy e-commerce. W efekcie moze doj$¢ badz do
pewnego konfliktu interesow, badz do ich permanentnego naruszania, jesli zwazy¢ na istotne
réznice zachodzace takze pomigdzy roznymi grupami interesOw i srodowisk, w szczegdlnosci
z uwagi na roznice celoéw i w sektorach prywatnym 1 publicznym, i w celach regulacji tego
obszaru na poziomie unijnym 1 krajowym. W tym kontek$cie interesujacy jest takze

nastepujacy problem: jak dalece kompetencje przyznane samorzagdom zawodowym moga



wplywacé na krajowe rozwigzania, ktore ksztattuja zasady funkcjonowania zawodu zaufania
publicznego , na poziom dostepu do rynku ustug reklamowych. Prace konczy Zakonczenie, w
ktérym Doktorantka przybliza i podsumowuje podjety problem badawczy.

Bardzo trudny i ciekawy temat omowiony zostal dostatecznie i z duzym wyczuciem
poruszane] problematyki. Obszernie 1 wyczerpujagco Autorka zwraca uwage na trudnosci
zwigzane z odpowiednimi regulacjami, nie pomija takze stanowiska zajmowanego przez

czesto przytaczane szerokie orzecznictwo.

5. Uwagi koncowe

Recenzowana praca prawidlowo przedstawia tematyke wskazang w tytule. Postawione
zadanie badawcze Doktorantka oméwila w sposob satysfakcjonujacy na tym poziomie badan.
6. Konkluzja

Przedstawiona do recenzji praca pani mgr Karoliny Grosickiej pt. ,,Ograniczenia prawa
reklamy w zawodach zaufania publicznego” spelnia wymogi stawiane rozprawom
doktorskim i moze stanowi¢ podstawe dalszych etapow postepowania, w celu nadania

Doktorantce tytulu doktora nauk prawnych.



