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RECENZJA

osiagniecia naukowego dra Piotra Filipa Piesiewicza pt.
»Prawne i etyczne aspekty reklamy adwokackiej”
wraz z opinig na temat aktywnosci naukowej

Zgodnie z art. 221 ust. 8 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 574 z p6zin. zm., dalej zwanej Ustawsg)
zadaniem recenzenta w postepowaniu w sprawie nadania stopnia doktora
habilitowanego jest przygotowanie recenzji zawierajgcej ocene, czy osiggnigcia
naukowe osoby ubiegajacej sie o stopiert doktora habilitowanego odpowiadajg
wymaganiom okreslonym w art. 219 ust. 1 pkt 2 Ustawy. Stosownie zag do art, 219
ust. 1 pkt 2 Ustawy stopien doktora habilitowanego nadaije sie osobie, ktéra posiada w
dorobku osiggniecia naukowe albe artystyczne, stanowigce znaczny wiiad w rozwéj
okresionej dyscypliny. Zwazywszy, e dr Piotr Filip Piesiewicz w swoim whniosku o
przeprowadzenie postgpowania wskazat jako osiagniecie naukowe monografie pt.
.Prawne i etyczne aspekty reklamy adwokackiej” (Wydawnictwo Wolters Kluwer,
Warszawa 2021, ss. 598) niniejsza recenzja obejmuje ocene wskazanego przez
Habilitanta osiggniecia naukowego pod katem jego Znacznego wkiadu w rozwdj nauki
prawa. Ponadto nizej podpisany przedstawia opini¢ odnosnie pozostatej aktywnosci

naukowej Habilitanta.



I Ocena przedstawionego osiaggnigcia naukowego

1. Przediozona do recenzji monografia dra Piotra F. Piesiewicza pt. ,Prawne i
etyczne aspekty reklamy adwokackiej’, jak wynika z uwag zawartych we
wprowadzeniu, stanowi zwienczenie prac nad problematyka zwigzang z tzw. reklamg
adwokackg, w szczegdlnosci dotyczacych ram etycznych i prawnych podejmowania
tego rodzaju dziatan przez przedstawicieli stanu adwokackiego. Jak podkresla Autor
w adwokaturze od dziesigcioleci panuje zakaz reklamy, majgcy swoje uzasadnienie w
historycznym rozwoju tego zawodu, a przede wszystkim w zasadach etyki.
Tymczasem doktryna prawa, jak i sama korporacja adwokacka, nie podjety dotychczas
kompleksowej i dogtebnej analizy tego zagadnienia.

2. Piotr F. Piesiewicz wskazuje, ze poruszony w monografii problem badawczy
sprowadza sie do zagadnienia dopuszczalno$ci korzystania przez adwokatow z
reklamy oraz norm, ktére te granice wyznaczajg. Celem pracy bylo za$ ustalenie, czy
zasady etyki adwokackiej dotyczace problematyki reklamy adwokackiej sg zgodne z
obowigzujgcym prawem i jakie sg tego konsekwencje. Ponadto, praca, dotyczac
problematyki prawnej i etycznej reklamy adwokackiej, zawiera analize, na ile normy
etyczne zawarte w kodeksach etycznych mialy i majg do dzig wplyw na ksztaft
normatywny przepiséw prawnych regulujgcych funkcjonowanie adwokatury jako
korporagiji.

Jak podkreslono w rozprawie jej gtdwna hipoteza sprowadza si¢ do twierdzenia,
ze okre$lony w zasadach etyki adwokackiej formalny zakaz korzystania z reklamy i
pozyskiwania klientéw w spos6b Sprzeczny z godnoscig zawodu oraz wspdipracy z
podmiotami pozyskujgcymi kiientéw nie uwzglednia regulacji wynikajgcych z obecnie
obowigzujgcych przepiséw prawa stanowionego. Ponadto Autor wyodrebnit siedem
nastepujacych szczegétowych hipotez badawczych: zawod adwokata z racji jego
charakteru powinien posiadaé ugruntowane zasady etyczne. Nie wszystkie muszg byé
ujete w zbiorze zasad etyki, lecz jesli zostaly spisane, powinny by¢ jednoznaczne i
stanowi¢ wskazowki wlasciwego postepowania dla czionkéw palestry (hipoteza
pierwsza); normy etyki mogg by¢ i sg ksztattowane takze pod wplywem stanowiska
judykatury (hipoteza druga); wyznaczenie zakresu tresciowego pojecia reklamy nie
moze nastgpi¢ w oderwaniu od jego znaczenia na gruncie wilasciwej mu dyscypliny
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naukowej, jakq jest nauka o zarzgdzaniu i jakosci (hipoteza trzecia); na tre$¢ pojecia
~reklamy adwokackiej” mialy wplyw zaréwno postanowienia Kodeksu CCBE, jak i
zmiany stosunkow spotecznych i wyzwar, jakie stanely przed adwokaturg w kolejnych
etapach rozwoju panstwa polskiego i zwigzanej z tym sytuacji spotecznej, politycznej i
gospodarczej (hipoteza czwarta); normy prawa unijnego majg wplyw na wykonywanie
zawodu adwokata jako zawodu regulowanego, w tym takze mozliwosé postugiwania
sig przez przedstawicieli tego zawodu reklamg (hipoteza pigta); ustugi $wiadczone
przez adwokatéw majg szczegolny charakter, a sam zawéd odgrywa specyficzng role
w sprawowaniu wymiaru sprawiedliwosci, co jest uzasadnieniem dla wprowadzenia
okreslonych ograniczeri w korzystaniu z reklamy przez adwokatéw (hipoteza szosta);
najistotniejszg role w okreslaniu zasad etyki adwokackiej (jak i zasad jej wykiadni)
odgrywa samorzad adwokacki. Cigzy na nim wiec takze obowigzek uwzglednienia przy
okreslaniu zasad etyki adwokackiej przepis6w prawa powszechnie obowigzujgcego, w
tym takZe unijnego (hipoteza sibdma).

3. Celom pracy podporzadkowano przyjete w niej metody analizy, jak i ukfad
dysertacji. Autor postuguje sie bowiem przede wszystkim metodami analizy
normatywnej, z zastosowaniem regut interpretacyjnych igzykowej, systemowej i
funkcjonalnej, jak réwniez historycznej i poréwnawczej. Nalezy to uznaé¢ za wiasciwe i
uzasadnione. Wypada zauwazy¢, Ze przyjete w pracy zalozenia metodologiczne, jak i
ich rozwiniecie sg spdjne i konsekwentne.

4. Rozprawa skiada sie z dziewigciu rozdziatow poprzedzonych wstepem.
Mozna stwierdzi¢, ze oceniana praca mie$ci sig w utrwalonym paradygmacie, zgodnis
z ktérym rozdziat otwierajgcy ma na celu wprowadzenie w podstawowe zagadnienia
stanowigce punkt odniesienia do dalszej analizy.

W  konsekwencji, w rozdziale pierwszym podjeto ogéine zakreslenie
problematyki etyki zawodowej.

W rozdziale drugim skupiono sie na zakre$leniu miejsca norm deontologii
zawodowej w systemie prawa.

W rozdziale trzecim przedstawiono zasady etyki zawodowej adwokatow,
analizujgc ich charakter normatywny, sposob ksztattowania sie¢ i podstawy

obowigzywania.



Rozdziat czwarty poswigcono omoéwieniu zagadnienia reklamy, w
szczegolnosci na tie pojeé marketingu i promocji w rozumieniu nauki o marketingu, ale
rowniez w zestawieniu z pojeciami ,reklamy” oraz ,informacji handlowej” w systemie
prawa.

Rozdziat pigty zawiera analize historyczng zakazu korzystania z reklamy
adwokackiej.

W kolejnym rozdziale przedstawiono reklame adwokackg jako informacje
handlowg w rozumieniu prawa Unii Europejskiej, odnoszac ja do zawodu adwokata
Jjako zawodu regulowanego.

W rozdziale sibdmym dokonano analizy reklamy adwokackiej w wybranych
panistwach europejskich, takich jak Irlandia, Wiochy i Francja.

Nastepny rozdziat ma na celu zakre$lenie ramy prawnych i etycznych reklamy
adwokackiej w Polsce. Sitg rzeczy zatem rozdziat 6w ma zasadniczo charakter
sprawozdawczy.

Rozdziat dziewigty i ostatni koncentruje sig na rozwazaniach de lege ferenda.

Wypada doceni¢, e w ocenianym aspekcie Autorowi udalo sie zachowaéd
harmonig struktury rozprawy w zakresie ilosciowego rozkladu omawianej materii.

5. Nalezy zauwazyé, Ze podjeta w monografii analiza jest oparta na
zroznicowanych Zrodtach. Przede wszystkim na bogatej literaturze przedmiotu polskiej
i obcojezycznej, jak rowniez materiatach Zrédiowych, a takze szerokim orzecznictwie,
co bylo uzasadnione zaréwno z merytorycznego, jak i metodologicznego punktu

widzenia.

Wywody Autora nie ograniczajg si¢ do referowania analizowanych zagadnien.
Stara sig On prezentowaé¢ wlasne stanowisko. Uzyty jezyk jest jasny i precyzyjny. Z
niewielkimi wyjatkami Autor postuguije si¢ poprawnie terminologig prawna i prawniczg

(razg np. ,zapisy kodeksu”).

6. Uczynienie przedmiotem monografii zagadnien zwigzanych z reklamg
adwokackq jest moim zdaniem wyborem godnym pochwaly. Podjeta w pracy
problematyka jest bowiem zaréwno interesujgca w plaszczyznie teoretycznej, jak
rowniez posiada znaczgce walory praktyczne. Co istotne, jak dotad nie ukazalo sie
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jeszcze w Polsce dotyczace jej przekrojowe opracowanie monograficzne, a podjete w
pracy zagadnienia nie zostaly wyczerpujgco oméwione w polskiej literaturze prawa.
Recenzowana monografia w znaczacym stopniu wypetnia te luke.

Za szczeg6lnie wartosciowe uwazam wywody Autora w zakresie postulatéw de
lege ferenda i refleksje dotyczace zgodnosci obowigzujgcych regulacji z prawem UE.

Pewien niedosyt pozostawia $wiadomie pominigcie w pracy rozwigzan
przyjetych w Stanach Zjednoczonych, nawet zwazywszy na nieco odmienne
pojmowanie roli adwokatury w tym systemie.

Wskazane nieliczne uwagi krytyczne nie przystaniajg niewatpliwych waloréw
recenzowanej pracy. W ocenie recenzenta przedstawiona do oceny monografia
stanowi bowiem dojrzate, przekrojowe studium zagadnienia naukowego, dotychczas
zbyt rzadko omawianego w wypowiedziach przedstawicieli doktryny prawa. Jej forma,
tre§C i metodologia budzg aprobate. Dowodza, ze Autor posiadt umiejetnosé

samodzielnego rozwigzywania probleméw naukowych.

Na aprobate zastuguje dobér wykorzystanych materiatéw Zrodtowych — Autor
sigga do odpowiedniej literatury przedmiotu i odpowiednio jg interpretuje. W zakresie
analizowanej problematyki nie ogranicza si¢ do dogmatyki prawniczej, lecz siega takze

do innych dyscyplin.

Podsumowujac, zdaniem recenzenta monografia autorstwa dra Piotra F.
Plesiewicza pt. ,Prawne | etyczne aspekty reklamy adwokackiej” zastuguje na
pozytywna oceng i jest osiagnigciem naukowym stanowiacym znaczny wkiad w

rozwéj nauki prawa.

In. Opinia na temat aktywnos$ci naukowej Habilitanta

Habilitant uzyskat stopiert doktora nadany uchwaly Rady Wydzialu z dnia
27.09.2007 r. Wyzszej Szkoly Handlu i Prawa im. Ryszarda tazarskiego w Warszawie
(obecnie: Uczelnia t azarskiego) na podstawie rozprawy doktorskiegj pt. ,Ochrona praw
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twércy utworu muzycznego” przygotowanej pod kierunkiem prof. Jacka Sobczaka.
Zgodnie z zalgczong dokumentacjg nie ubiegat on sie wczeéniej o nadanie stopnia

doktora habilitowanego.

Zgodnie z informacjami zawartymi w zalgczonym wykazie osiggnieé
naukowych, na dorobek publikacyjny Habilitanta z okresu po uzyskaniu stopnia
doktora (2008-2022) skiada si¢ tgcznie 45 publikacji, w tym: 17 rozdziatbw w
monografiach i 28 artykuléw, w tym anglojezycznych. Dwie publikacje jego autorstwa
zostaly zamieszczone w czasopismach posiadajgcych Impact Factor (,The Law
Teacher” za lata 2020—2021, Impact Factor IF 0.536 oraz ,Giobalization and Health”
za lata 2020—2021, Impact Factor IF 3.714). Z uwagi jednak na to, Zze - jak wskazuje
Habilitant - publikacje te ukazaly sie w niedtugim czasie przed zlozeniem wniosku, brak
jest mozliwosci wskazania danych naukometrycznych ich dotyczgcych.

Jezeli za$ idzie o punktacje Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego wedtug
punktacji obowigzujgcej do 2018 r. suma nominalna punktéw za dorobek Habilitanta w
latach 2008—2018 wynosi 209 punktéw. Punktacja za okres 2019—2021, obliczona
wedtug nowej punktacji MNiSW, obowigzujgcej na dziefn skiadania wniosku oraz
uwzgledniajgcej jedynie teksty juz opublikowane z lat 2019—2021, wynosi 460

punktow.

W zakresie aktywno$ci publikacyjnej zainteresowania naukowe Habilitanta
koncentrowaly si¢ przede wszystkim na obszarze szeroko pojetego prawa
autorskiego, ale takze ochrony danych oscbowych czy ochrony débr osobistych. Do
najwazniejszych publikacji Habilitanta w tym zakresie nalezg moim zdaniem: Godziwa
rekompensata i jej dochodzenie w odniesieniu do dziet osieroconych (art. 35(8) ust. 5
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych) (,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Jagiefloriskiego. Prace z Prawa Wiasnosci Intelektualnej’ 2018/3, s. 32—48); Zarys
problematyki odpowiedzialnosci cywilnej za naruszenie débr osobistych w postaci
wpisow umieszczanych na forach internetowych (,Panstwo i Prawo” 2019/10, s. 91—
104); Problematyka naruszenia débr osobistych w postaci czci a udostepnianie tresci
pochodzgcych od oséb trzecich za posrednictwem hiperiinkéw (,Studia Prawnicze
PAN") 2018/2, s. 91—114). Mimo, Ze duza cze$¢ ze wskazanych w zestawieniu



dorobku Habilitanta publikacji powstata we wspdlautorstwie mozna zarazem uznaé

jego dorobek naukowy za warto$ciowy.

Wypada ponadto zauwazyé, ze aktywno$¢ naukowa Habilitanta byta
poczgtkowo realizowana na Uczelni Lazarskiego w Warszawie (dawniej: Wyzsza
Szkota Handlu i Prawa im. Ryszarda tazarskiego w Warszawie), gdzie byt zatrudniony
na stanowisku asystenta, a po uzyskaniu stopnia doktora na stanowisku adiunkta. Od
2008 r. zostat za$ zatrudniony w petnym wymiarze czasu pracy na stanowisku adiunkta
w Szkole Wyzszej Psychologii Spotecznej {od 2015 r. SWPS Uniwersytet
Humanistycznospoteczny); obecnie na Wydziale Prawa (etat badawczo-dydaktyczny).
Od 2019 r. jest takze czionkiem tamtejszej Rady Instytutu Prawa.

Nalezy doceni¢, ze aktywnos$¢ naukowa realizowat takze w ramach
zatrudnienia na stanowisku asystenta sedziego w Sadzie Najwyzszym. W lutym 2010
r. odbyt tygodniowy staz badawczy w Europejskim Trybunale Praw Czlowieka w
Strasburgu. W ramach aktywnosci migdzynarodowej nawigzat wspéiprace naukows z
Uniwersytetem w Cagliari (Universita degli Studi di Cagliari, Sardynia, Wiochy) oraz
stowarzyszeniem The Association of Law Teachers. Za dziatalnogé naukowg w roku
akademickim 2019/2020 otrzymat nagrode Dyrektora Instytutu Prawa Uniwersytetu
SWPS.

Posréd innych aktywnosci naukowych Habilitanta nalezy wymieni¢ referaty na
konferencjach naukowych (22 polskich i 7 zagranicznych). Zorganizowat sze§é
konferencji naukowych oraz kierowat interdyscyplinarnym projektem Studencka
Poradnia Prawna, finansowanym przez Fundusz Rozwoju Badarn Naukowych
Uniwersytet SWPS.

Reasumujac, caloksztalt aktywnosci naukowej Habilitanta potwierdza jego
kwalifikacje naukowe, ma istotny charakter i zastuguje na pozytywng ocene.

Macigj ewski



