Wroctaw, dnia 17 sierpnia 2022 r.

dr hab. Bogustaw Soltys, prof. UWr
Zaklad Prawa Gospodarczego i Handlowego
WPAIE Uniwersytetu Wroctawskiego

Recenzja
sporzgdzona w post¢powaniu o nadanie stopnia doktora habilitowanego
wszczetym na wniosek dr Piotra Filipa Piesiewicza

I. Podstawowe dane o Habilitancie

Dr Piotr Filip Piesiewicz urodzit si¢ dnia 4 pazdziernika 1975 r. w Warszawie. Obecnie
liczy sobie 47 lat. Jest absolwentem Wydzialu Prawa i Administracji Uniwersytetu
Warszawskiego. W roku 2000 uzyskat tytut magistra w zakresie nauk prawnych na podstawie
obronione;j pracy magisterskiej pt. ,,Wolnosé jako naczelna zasada Konstytucji RP z 1997 1.
Podstawy aksjologiczne, konstrukcja normatywna, §rodki ochrony”, przygotowanej pod
kierunkiem prof. dr. hab. Mirostawa Wyrzykowskiego. Natomiast w roku 2007 uzyskat
stopiefi doktora nauk prawnych w Wyzszej Szkole Handlu i Prawa im. Ryszarda
Lazarskiego w Warszawie (obecnie: Uczelnia Eazarskiego) na podstawie pracy pt.
»Ochrona praw twércy utworu muzycznego”, ktéra zostata przygotowana pod kierunkiem
prof. dr hab. Jacka Sobczaka.

Dr Piotr Piesiewicz jest pracownikiem naukowo-badawczym. Od 2005 r. byt zatrudniony
na Wydziale Prawa Uczelni Lazarskiego, a od 2008 r. do chwili obecnej na Wydziale Prawa
Uniwersytetu Humanistycznospolecznego jest adiunktem w Instytucje Prawa. Prowadzi
réwniez na Uniwersytecie Warszawskim wyklad ,Przestepstwa przeciwko wiasnosci
intelektualnej - prawom autorskim i wlasnoéci przemystowej” w ramach Podyplomowych
Studi6w Zapobiegania Przestgpczosci Gospodarczej. Ma za sobg wieloletnig praktyke
asystenta s¢dziego Sadu Najwyzszego w Izbie Karnej, a takze staz badawczy w Europejskim
Trybunale Praw Cztowieka w Strasburgu po$wiecony problematyce wolnosci stowa.



Nalezy ponadto odnotowaé, ze Habilitant odbyl aplikacje sedziowska, a po jej
ukoficzeniu zdanym egzaminem i uzyskaniu stopnia doktora nauk prawnych w 2007 r.
naby? uprawnienia adwokackie, cho¢ wedlug danych z Krajowego Rejestru Adwokatow i
Aplikantéw Adwokackich ma status osoby niewykonujacej zawodu adwokata. Angazuje
si¢ jednak w r6zne przedsiewzigcia zwiazane z wykonywaniem zawodu adwokata oraz w
dziatalno$é samorzgdu adwokackiego. Jest czlonkiem Zespotu powolanego przez
Naczelng Rade Adwokacka do spraw opracowania Projektu Zmian w Zbiorze Zasad Etyki
Adwokackiej i Godnosci Zawodu. Uczestniczy tez jako redaktor naukowy w pracach
Zespohu powolanego do przygotowania komentarza do ustawy — Prawo o adwokaturze!.

Habilitant nie ubiegat si¢ wczesniej o nadanie mu stopnia doktora habilitowanego.

II. Informacje o obowigzujgcych przepisach w dacie wszczgcia postgpowania oraz o
obowigzujgcych kryteriach oceny

Do postepowania z wniosku dr Piotra Piesiewicza o nadanie mu stopnia doktora
habilitowanego majg zastosowanie przepisy ustawy Prawo o szkolnictwie wyZszym i nauce?.
Zgodnie z art. 219 ust. 1 UPSWN stopiefi doktora habilitowanego nadaje si¢ osobie, kt6ra
posiada stopiefi doktora, ma w swoim dorobku osiggnigcia naukowe lub artystyczne stanowigce
znaczny wkiad w rozwdj okredlonej dyscypliny naukowej oraz wykazuje si¢ istotng
aktywnoscig naukows lub artystyczna w wigcej niz jednej krajowej Iub zagranicznej uczelni,
instytucji naukowej albo instytucji kultury.

II1. Ocena osiagnigcia naukowego wskazanego przez Habilitanta
We wniosku o wszczecie postepowania habilitacyjnego dr P. Piesiewicz jako podstawe
ubiegania si¢ o nadanie mu stopnia naukowego wskazal monografi¢ swojego autorstwa pt.

~Prawne i etyczne aspekty reklamy adwokackiej” opublikowang w 2021 r. w Warszawie
[ISBN: 978-83-8246-453-5]. Wnioskodawca okreslit wydawce tej monografii blednie jako

1 Ustawa z dnia 26 maja 1982 r. Prawo o adwokaturze (tekst jedn. Dz.U. z 2022, poz. 1184}, dalej: UPA.
2 Ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (tj. Dz.U. z 2022 r. poz. 574), dalej:
ustawa o szkolnictwie wyZszym i nauce lub UPSWN.



Wolters Kluwer S.A., zamiast Wolters Kluwer Polska, jednak pozostale dane metrykalne
pozwalaja na jednoznaczng identyfikacje zardéwno ksigzki, jak i jej wydawcy.

Od strony formalnej wymieniona wyzej monografia spelnia wymogi okreélone w art. 219
ust. 1 pkt 2a UPSWN. Wolters Kluwer Polska nalezy bowiem do wydawcéw ujetych w wykazie
sporzadzonym na podsta\ﬁvie art. 267 ust. 2 pkt 2a UPSWN.

1. Wybér i sformulowanie tematu pracy

Wybér tematu rozprawy habilitacyjnej zatytudowane;j ,,Prawne 1 etyczne aspekty reklamy
adwokackiej”, mimo pewnych zastrzezefi mozna ocenié pozytywnie. Regulacja reklamy
adwokackiej oraz praktyka jej stosowania bezdyskusyjnie maja bowiem doniosle znaczenie nie
tylko dla prawidtowego funkcjonowania rynku ushig prawniczych i ochrony konstytucyjnych
praw i wolnosci wszystkich jego uczestnikéw, ale réwniez nalezytego dzialania wymiarn
sprawiedliwosdci. Odgrywa tez bardzo wazng rol¢ w samej adwokaturze, ktéra ze wzgledow
ideologicznych przez dekady stala na stanowisku, Ze reklama uwlacza godnodci zawodu
adwokata z uwagi na realizowang przez niego misje publiczng. W zwigzku z reglamentacja
reklamy adwokackiej kluczowe z punktu widzenia wskazanych wartosci porzgdku publicznego
staje si¢ wiec pytanie o granice wolnosci gospodarczej, wolnosci wykonywania zawodu
wolnosci stowa, a takze granice unijnych swob6d przedsiebiorczosci i §wiadczenia ushug,
zardwno w sferze regulacyjne;j, jak i realizacyjnej. Jest to zatem réwniez pytanie o granice
kompetencji normotwérezych samorzadu zaufania publicznego. Praca habilitacyjna czesciowo
wychodzi naprzeciw tym zagadnieniom, jednak wbrew szerokiemu sformutowaniu jej tematu
koncentruje si¢ jedynie na niektérych aspektach istotnych zwlaszcza dla samej adwokatury w
zwigzku z jej zaniechaniami dotyczacymi wdrozenia tzw. dyrektywy ustugowe;j>.

Nie przekonuje zawezenie tematu rozprawy habilitacyjnej wylacznie do prawnych i
etycznych aspektéw reklamy tylko jednej prawniczej grupy zawodowej. Tym bardziej, ze
materia pracy obejmuje plaszczyzne regulacyjng znaczenie szerszg niz przedstawia to jej tytul,
a zgodnie z obowigzujacymi przepisami adwokaci w celu §wiadczenia pomocy prawnej moga
tworzy¢é sp6lki osobowe z radcami prawnymi, doradcami podatkowymi, rzecznikami
patentowymi oraz z prawnikami zagranicznymi, ktérzy podobnie jak wskazane spétki

3 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2006/123/WE z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczaca uslug na
rynku wewnetrznym (Dz.U.UE.L.2006.376.36): dalej dyrektywa ustugowa lub dyrektywa 2006/123/WE.



formalnie nie podlegajg takim ograniczeniom w zakresie reklamy jak adwokaci. Zreszig
opisowe sformutowanie tytutu rozprawy w ogéle nie nawiazuje do reglamentacyjnego zakazu
korzystania z reklamy przewidzianego § 23 Kodeksu Etyki Adwokackiej*, mimo ze dotyczy on
wylacznie adwokatéw®, a oceng legalnosdci tego zakazu Habilitant uznat za gléwny problem
badawczy swojej pracy. Natomiast ukazanie perspektywy wielozawodowej zwigzanej z
reklama $wiadczenia jednakowych ustug prawniczych wykonywanych w réinych formach
organizacyjnych oraz siggniecie do dorobkﬁ doktryny dotyczacej tej materii umozliwitoby
Autorowi nie tylko wrzbogacenie argumentacji, ale przede wszystkim pozwolitoby
identyfikowaé rzeczywiste problemy, trafniej kwalifikowaé charakteryzowane zjawiska, a
takze uniknaé zarzutu ,,wywazania otwartych drzwi”.

Powyzsze uwagi majg réwniez istofne znaczenie w kontekscie jednozmacznego
opowiedzenia si¢ przez Habilitanta za dominujgcym w doktrynie i judykaturze poglagdem o
niesamodzielnym charakterze normatywnym regul deontologii zawodowej. Skoro bowiem
kompetencje samorzadéw zawod6éw zaufania publicznego do ustalenia zasad wykonywania
zawodu nalezy postrzegaé¢ jedynie w kategoriach upowaznienia do dookreslenia przepiséw
prawa, a nie ich samoistnego tworzenia ¢zy modyfikowania, to w konsekwencji powinno si¢
dostrzegaé fakt, ze zaden przepis prawa nie zabrania adwokatom stosowania reklamy jako
takiej. Nie ma zatem i co wazne nie bylo w polskim porzadku prawnym przepis6ws,
przynajmniej od ,,wprowadzenia w Zycie” pod koniec 1993 r. aktualnie obowigzujgcej ustawy
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji’, ktére uprawnialyby samorzad adwokacki do
samoistnego wykreowania zakazu korzystania przez adwokatéw z reklamy. Nawet zas, jesliby
hipotetycznie upatrywaé istnienia takiej delegacji w tredci przepiséw art. 3 ust. 1 pkt 51 art. 58
pkt 12 lit, h UPA® zwigzanych z realizacjg ustrojowej powinnosci nadzoru nad nalezytym

4 Zbiér Zasad Btyki Adwokackiej i Godnosci Zawodu (Kodeks Etyki Adwokackiej), dalej: KEA.

% Nalezy jednak przy tym zauwazyé, ze adwokaci, choé sg adresatami zakazu korzystania z reklamy, to jednak
formalnie mogg pobieraé zysk z uczestnictwa w spétkach wielodyscyplinamych $wiadezacych pomoc prawng i
stosujgcych reklame przy prowadzeniu dzistalnosci. Regulamin wykonywania zawodu adwokata w kancelarii
indywidualnej lub w spétkach (dalej: Regulamin) nie zakazuje bowiem takiej mozliwosci, jeSli nie jest ona
Zwigzana Z osobistym wykonywaniem czynnodci przez adwokata (zob. § 1 ust. 3 Regulaminu). Ewentualny zakaz
uczestnictwa w takich sp6tkach lub pobierania zysku z ich dzialalnosci bylby zresztg sprzecany z prawem.

§ W tym miejscu wypada przypomnieé, Ze poprzednio obwigzujgca ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji z dnia 2 sierpnia 1926 r. (tekst jedn. Dz.U. z 1930, Nr 56, poz. 467), w odréznieniu od UZNK,
wylaczala z zakresu swojego obowigzywenia czyny $cigane na drodze dyscyplinarnej, co mialo niebagatelny
wplyw na wickszy zakres swobody ksztaltowania regut deontologicznych przez samorzad adwokacki.

7 Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencii (tekst jedn. Dz. U. z 2022, poz.
1233, dalej: UZNK).

8 Zgodnie z treécig tych przepiséw zadaniem samorzadu adwokatury jest ustalanie i krzewienie zasad etyki
zawodowej oraz dbatoéé o ich przestrzeganie, natomiast do zakresu dziatania Naczelnej Rady Adwokackiej nalezy



wykonywaniem zawodu (zob. art. 17 ust. 1 Konstytucji RP?), czy unormowaniach ustawowych
dotyczacych godnosci zawodul, to wyraznie na przeszkodzie takiemu stanowisku stoja
konstytucyjne gwarancje ochrony praw i wolnosci. Ustalajac zasady etyki zawodowej czy
tworzgc zasady wykonywania czynnosci zawodowych samorzgd adwokacki dziata w formie
uchwat i nie jest wladny reglamentowaé konstytucyjnie gwarantowanych praw i wolnosci,
poniewaz zgodnie z art. 31 ust. 3 Konstytucji RP taka ingerencja, niezaleznie od spelnienia
innych przestanek, wymaga zawsze zachowania formy ustawy, W przypadku ,godnosci
zawodu” dodatkowo trzeba zaznaczyé, Zze wartosé ta moze uzasadniaé jedynie niektére
ograniczenia w sferze reklamy, a nie bezwzglgdny zakaz korzystania z niej przez adwokatow z
powodu rzekomego uwlaczania wskazanej wartosci. Korzystanie z praw i wolnodci
gwarantowanych w Konstytucji RP obicktywnie bowiem nigdy nie moze mieé takiego
charakteru.

Co wigcej, na mocy zobowigzar traktatowych oraz dyrektywy uslugowej pafistwa
cztonkowskie Unii Europejskiej od ponad dekady majg obowiazek znie$é wszelkie catkowite
zakazy dotyczace informacji handlowych dostarczanych przez zawody regulowane, a wiec
zgodnie z przyjets definicja obejmujacych réwniez reklame (zob. art. 24 ust. 1 w zw. z art. 4
pkt 12 dyrektywy 2006/123/WE)!!, Brak mozliwoéci wchodzenia w wylaczne prerogatywy
ustawodawcy nie zwalnia samorzadu zawodowego z obowigzku wdrozenia 2006/123/WE w
zakresie swoich kompetencji normotwérczych, poniewaz obowigzek ten spoczywa na
wszystkich organach i agendach pafistw czlonkowskich. Samorzqﬂ zawodowy wladny jest wigc
dostosowaé lub przyjmowaé nowe unormowania zgodne z dyrektyws ushigows, jak réwniez
moze stosowa¢ wykladni¢ prounijng w aktach stosowania obowigzujgcych regulacji. Przesadza

uchwalanie regulaminéw dotyczacych wykonywania zawodu adwokata w kancelarii indywidualnej lub w

® Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. z 1997, Nr 78, poz. 483), dalej:
Konstytucja RP lub KRP.

19 Pojecie ,.godnosé zawodu™, choé shuzy adwokaturze jako zbiorowosci realizujgcej pewne zadania publiczne
do dyscyplinowania swoich czionkéw w zadnym razie nie moze byé utozsamiane z interesem publicznym, w
szezegOlnosei zwigzanym z porzadidem publicznym czy wymiarem sprawiedliwosci. W pewnych sytuacjach
~godnosé zawodu”, mimo, e zasadniczo nie powinna sprzeciwiaé sig reklamie jako takiej moze kolidowaé z
interesem publicznym, czego ilustracjq moze byé reklama ushig pomocy prawnej $wiadczonej z urzedu, ktéra
wplywa stymulujgco na zwigkszenie wydatkéw publicznych przeznaczonych na finansowanie tego rodzaju ustug.
Podobne zjawisko wystepuje réwniez w §wiadczeniu niektérych czynnoéei medycznych i farmaceutycznych.

" W rozumieniu wymienionych przepiséw informacja handlowa oznacza bowiem kazds informacje
niezaleznie od formy jej wyrazenia, ktora bezposrednio lub posrednio ma na celu promowanie ushig, wizerunku
przedsigbiorstwa, organizacji albo osoby prowadzacej dzialalnosé gospodarczg lub wykomujacej zawéd
regulowany. Na gruncie normatywnej definicji informacji handlowych obiektywnie nie da sig przeciwstawiaé
informacji handlowych i reklamy bez wzgledu na sposéb rozumienia reklamy, gdyz sg to pojecia zakresowo co
najmniej czedciowo zbiezne.



o tym wprost tre$é art. 4 pkt 7 i 9 dyrektywy ustugowej, ktéra za wymdg ograniczajgcy swobode
$wiadczenia ustug uznaje bowiem wszelkie zobowigzania, zakazy, warunki lub ograniczenia
przewidziane nie tylko w przepisach ustawowych, wykonawczych lub administracyjnych
panstw cztonkowskich, ale takze wynikajace z orzecznictwa, praktyki administracyjnej lub
zasad stosowanych przez zrzeszenia, stowarzyszenia lub inne organizacie zawodowe,
natomiast do organéw wlasciwych zalicza wymienione organizacje zawodowe, ktére w ramach
przyznanej im autonomii prawnej regulujg podejmowanie lub prowadzenie dziatalnosci
ushugowej. W konsekwencji samorzady zawodowe, podobnie jak patistwa czlonkowskie Unii
Europejskiej zobowigzane sg dokonywaé przegladu swoich unormowah pod kgtem ich
zgodnosci z dyrektywg ustugowsg. W razie za$ stwierdzenia, ze bez pomocy ustawodawcy nie
sg one wladne uzyskaé stanu zgodno$ci swoich regulacji z prawem, powinny wéwczas wystgpié
do podmiotéw majacych inicjatywe ustawodawczs.

W $wietle wskazanych i na ogé! niebudzacych zasadniczych watpliwosci ram prawnych
za kwestie oczywisty nalezy uznaé nielegalno$é obowiazujacego § 23 KEA, przynajmniej w
czedci w jakiej przewiduje on zakaz korzystania z reklamy przez adwokatéw. Jego uchylenie
jest wiec sprawg praworzadnodci, natomiast utrzymywania przez wiele lat obiektywnie i
racjonalnic nie da sie wytlumaczyé, zwlaszcza Ze moze ono nadal wigzaé si¢ z
odpowiedzialnoscig adwokatury. Temu zagadnieniu jednak Habilitant nie poswigcil uwagi,
mimo ze badal on skutki niezgodnosci z prawem zakazu reklamy adwokackiej, takze w
kontekscie podstawy odpowiedzialnosci dyscyplinarnej adwokatéw. W zwigzku z wyborami
do nowych wiadz adwokatury wiosng 2021 r. i gtéwnie pod presjg postulatéw Srodowiskowych
dotyczacych odnowienia konkurencyjnosci uslug pomocy prawnej samorzad adwokacki
wreszcie dojrzat do zmiany tego unormowania, przyjmujgc uchwatg nr 110/2021'2 projekt
Zbioru Zasad Etyki Adwokackiej i Godnosci Zawodu jeszcze przed opublikowaniem pracy
habilitacyjnej dr Piotra Piesiewicza. Zarzut ,wywazania otwartych drzwi” zyskuje wige
dodatkowego uzasadnienia. Nie podwaza on naukowosci rozprawy habilitacyjnej, jednak
obniza jej wartos¢.

12 Zob. tekst dostepny w Lexie, dostep: https://sip.lex.pl/akty-prawne/akty-k: ine/projekt-zbioru-zasad-
etyki-adwokackiej-i-godnosci-zawodu-287541438. Por. réwniez zliberalizowany projekt regulaminu
wykonywania zawodu adwokata z 24.08.2020 r., dostgp: hitps: //www,adwokamap Vadmin/wgrane plikiffile-
projekt-rwza-przygotowany-przez-komisje-30493. pgl_,f. a takze wersje projektéw obu regulacji skierowane do

kOIJSUltaQ]I érodowmkowych W czerweu 2022r, dostqp mgs //www adwggtura pl/z—z.ycla- rozpoczely-sie-
d -zasad-




2. Cele badawcze i metodologia pracy

Habilitant wskazal, Ze celem pracy bylo ustalenic czy zasady etyki adwokackiej
dotyczace problematyki reklamy sg zgodne z obowigzujacym prawem i jakie sa tego
konsekwencje. Za giéwna hipotezg, ktérej podporzgdkowal kompozycje pracy, przyjat zas
twierdzenie, ze okrelony w zasadach etyki adwokackiej formalny zakaz korzystania z reklamy
i pozyskiwania klientéw w sposdb sprzeczny z godnoécia zawodu oraz wspélpracy z
podmiotami pozyskujgcymi klientéw nie uwzglednia regulacji wynikajgcych z obecnie
obowiazujgcych przepisébw prawa stanowionego. Nie bierze takze pod uwage zmian
zaistniatych w przestrzeni masowego komunikowania, w tym pojmowania samej reklamy, jak
i informowania o zakresie §wiadczenia ustug przez adwokatéw.

Tak szeroko okreslony cel badawczy oraz hipoteza pracy, mimo Ze zawezone wylgcznie
do problematyki reklamy adWokackiej nie zostaly w pelni zrealizowane przez Habilitanta, W
rzeczywistosci jego praca koncentruje si¢ na usystematyzowanym przedstawieniu spuscizny
adwokatury, poglebionemu uzasadnieniu potrzeby wlasciwego wdrozenia dyrektywy
ustugowej oraz kierunkowym ustaleniu skutkéw zaniechania w tym zakresie. Beneficjentem
naukowego wkiadu Habilitanta jest jednak gtéwnie, jesli nie wylgcznie tylko adwokatura i jej
czlonkowie. W pracy zabraklo natomiast szerszego spojrzenia, ktére mogloby byé przydatne
prawodawcy w reformowaniu ustawowych zasad wykonywania zawodu adwokata, choéby na
plaszczyZnie ksztaltowania relacji adwokata z klientem czy jedynie w aspekcie reklamy.
Kwestia ta ma istotne znaczenie z uwagi na ograniczone kompetencje normotwércze
adwokatury, ktéra nie moze w spos6b samoistny ksztattowaé praw i obowiazkéw, zwlaszcza w
zakresie wykraczajacym poza przyznane kompetencje w zakresie nadzoru nad nalezytym
wykonywaniem zawodu. Z przeprowadzonych przez Habilitanta badafi wynika za$, ze za
pomocg kreowania pojecia ,,godnosé zawodu” adwokatura ingeruje nie tylko w sfere Zycia
zawodowego czlonkéw samorzadu, ale takze prywatnego!®. Nie kwestionujac potrzeby takiej
ingerencji nalezato jednak zauwazy¢, ze moze ona odbywaé si¢ tylko w granicach interesu
publicznego, a nie zawsze tak si¢ dzieje. Habilitant nie przeprowadzil jednak ustalef, zaréwno
w stosunku do etyki zawodowej, jak i unormowar wypekniajacych pojecie ,.,godnosci zawodu®,
ktére z norm deontologicznych obowiazujacych oraz proponowanych w ramach wnioskéw de

1 Na marginesie godzi si¢ odnotowad, ze sfera Zycia prywatnego czlonkéw adwokatury, mimo Ze moze
oddziatywaé na ich czynnosci zawodowe, to jednak formalnie nie miesci si¢ w zakresie pojecia nadzoru nad
nalezytym wykonywaniem zawodu, ktére traktowane jest przez Habilitanta jako Zrédio i zarazem kryterium
zakresowe uprawniefi normotwoérezych adwokatury.



lege ferenda majg odpowiedniag i dostatecznie sprecyzowang podstawe ustawows,
umozliwiajgcg ich doprecyzowanie przez adwokature. Nie mozna pomijaé¢ bowiem faktu, ze
Prawo o adwokaturze pochodzi z 1982 r., mimo kolejnych jego nowelizacji w niektérych
obszarach nie przystaje nie tylko do konstytucyjnych i unijnych standardéw regulacyjnych, ale
réwniez do rdznych wyzwat i zagrozefi wspélczesnodcei.

W powyzszym kontekdcie nalezy réwniez zwrécié uwage na okolicznosé, 2e w ramach
wyznaczonego przez Habilitanta celu pracy habilitacyjnej dotyczacego ustalenia czy zasady
etyki adwokackiej zwigzane z problematyks reklamy sg zgodne z prawem i jakie sg tego
konsekwencje miesci si¢ takze zaniechane przez niego badanie tych regulacji z wzorcami
kontroli konstytucyjnej, zwlaszcza odnoszacymi si¢ do wolnosci wykonywania zawodu,
wolnosci gospodarczej oraz wolnosci stowa. Podobnie jest, gdy chodzi o pomini¢ts w ramach
rozpoznania konsekwencji stwierdzenia bezprawnodci uregulowad deontologii zawodowej
problematyke $rodkéw prawnych shuzgcych eliminowaniu i zapobieganiu jej powstawania.
Dotyczy to érodkéw cywilnych, administracyjnych oraz karnoprawnych w zwigzku
wadliwoscig orzeczeh dyscyplinarnych, realizowanych zar6wno na drodze procedury krajowe;,
jak i migdzynarodowej. W recenzowanej pracy brakuje réwniez analizy konsekwencji
bezprawnosci uregulowan deontologii zawodowej z punktu widzenia prawa konkurencji oraz
ochrony praw konsumentéw. Zagadpienie te majg natomiast istotne znaczenie zaréwno dla
teorii prawa, jak i praktyki jego stosowania, zwlaszcza w kontekscie odpowiedzialnosci
karnoadministracyjnej i odszkodowawczej adwokatury.

Jesli chodzi o dobér metod badawczych 1 ich zastosowanie przez Habilitanta, to nie budzg
one wiekszych zastrzezefi. Metody badawcze sg odpowiednie do rzeczywistego zakresu pracy
i zostaly wdrozone w prawidlowy sposéb. Habilitant oparl swoje wywody przede wszystkim
na metodzie formalno-dogmatycznej oraz historycznoprawnej. Wykorzystywat réwniez inne
metody, a mianowicie opisows, analityczna, empiryczng, systemowa, funkcjonalna i
aksjologiczng. Siegal przy tym do derywacyjnej koncepcji wyktadni oraz do hermeneutyki
prawniczej. W ograniczonym, ale przewaznie uzasadnionym zakresie, zastosowat takze metode
prawnopordéwnawczg. Prima facie mogloby sie wydawaé, ze skoro gléwny watek pracy
skierowany jest na ustalenie legalno$ci unormowan deontologii zawodowej dotyczgcej reklamy
z punktu widzenia dyrektywy uslugowej, to konieczne jest przeanalizowanie jej wdrozeh
dokonanych przez adwokatury poszczegélnych panstw czionkowskich, jednak z uwagi na
istotne odrebnosci ich funkcjonowania i specyfike krajowych zasad wykonywania zawodu



adwokata taki zabieg bylby zbedny. Jesli mozna mieé w tym wzgledzie zastrzezenia, to jedynie
do pominigcia rozwigzari niemieckich i hiszpafiskich. Autor w pracy poddaje analizie nie tylko
przepisy, ale réwniez wypowiedzi doktryny i orzecznictwa. Odwolije si¢ do rozwiazan
historycznych badanych instytucji, ich przeznaczenia, tradycji stosowania, ogélniejszych
wartosci kulturowych, a takze do wlasnego do$wiadczenia zawodowego jako adwokata.
Stosowanie wielu réznych metod badawczych jest w peini uzasadnione. Na podkreslenie
zashuguje rzetelno$¢ warsztatu badawczego oraz znajomo$é spoleczno-kulturowa badanych

instytucji.
3. Konstrukcja pracy oraz jej strona formalna

Praca habilitacyjna dr Piotra Piesiewicza liczy 598 stron, skiada si¢ z dziewieciu
rozdzialéw podzielonych na mniejsze jednostki redakcyjne i zostala opatrzona wykazem
skrétéw, szczegblowym spisem tresci, wnioskami koficowymi oraz bardzo obszerng i
wyspecyfikowang bibliografis. Kazdy z rozdzialéw zawiera syntetyczne podsumowanie
rozwazan, Poszczegllne rozdzialy sq objgtodciowo mniej wigcej réwnomierne z wyjatkiem
rozdziatu IX poswigconego rozwazaniom de lege ferenda. Z punktu widzenia celu pracy
najwigksze zastrzezenia budzi jednak jej rozdzial VII, w ktérym dokonano oceny
obowigzujacych unormowan reklamy adwokackiej z prawem unijnym. Taka ocena,
stwierdzenie bezprawnosci unormowari deontologicznych reklamy adwokackiej i jej zakresu
oraz prawnych konsekwencji powinna byé sercem pracy habilitacyjnej. Tymczasem Habilitant
pomiescil te zagadnienia na zaledwie kilku stronach w rozdziale, ktérego tytul: ,,Ramy prawne
i etyczne reklamy adwokackiej w Polsce” jest nieadekwatny do zawartosci tresciowej. Moze
on wprowadza¢ w blad, poniewaz Autor omawia w nim réwniez unormowania projektowane
w adwokaturze i cho¢ jednoczesnie dokonuje ich oceny z prawem unijnym, to jednak akty te,
poki co nie stanowig prawnych ani etycznych ram reklamy adwokackiej w Polsce. O ile
skromno$¢ wywodéw oceniajacych w rozdziale VIII mozZna usprawiedliwié rozmieszczeniem
takich ocen w réznych innych czesciach pracy, o tyle oceny dotyczace projektowanych
rozwigzanh powinny znaleZ¢ si¢ w rozdziale IX powigconym rozwazaniom de lege ferenda.
Zdaniem recenzenta rzeczywisty przedmiot pracy jakim jest przedstawienie
unormowari deontologicznych dotyczacych reklamy adwokackiej oraz ich analiza i ocena z
punktu widzenia prawa unijnego nie wymagal tak duzej obszernodci i wszechstronnosci
rozwazaf. Czgé¢ z nich wydaje si¢ zbgdna. Mozna odnie$¢ wrazenie jakby Autor cheial
skomentowaé wszystkie jego zdaniem waime watki zwiszane z tematem pracy.



Nieadekwatno$é zawartosci tresciowej zaréwno wzgledem tytulu rozprawy habilitacyjnej, jak
i nakre§lonego przez Autora celu pracy $wiadczy jednak o czgdciowo blednym jej

skomponowaniu.

Jesli chodzi o strong formalng pracy, to poza drobnymi uchybieniami i mankamentami
redakcyjnymi oraz zdarzajacymi sie bledami stylistycznymi praca spelnia wymogi rzetelnosci.
Nalezy zwrdcié przy tym uwage, ze Autor czgsto w sposéb nieuprawniony postuguje sig
zwrotem ,,obowigzujace prawo”. Obowia,zywanié jest bowiem cechg prawa. Wprawdzie
Konstytucja RP uzywa rowniez podobnego zwrotu w art. 87, jednak czyni to w odniesieniu do
prawa powszechnie obowigzujacego w celu odréznienie od tzw. prawa wewngtrznie

obowigzujgcego.
4, Uwagi dotyczgce merytorycznej strony pracy habilitacyjnej

Praca habilitacyjna dr Piotra Piesiewicza reprezentuje stosunkowo wysoki poziom
merytoryczny, mimo faktycznie dokonanego i zdaniem recenzenta nieuzasadnionego
zawezenia przyjetego w pracy celu badawczego. Jak okazalo si¢ po jej lekturze, w zasadzie
sprowadza si¢ on tylko do jednej plaszczyzny majgcej wazine znaczenie dla reformy
adwokackich regulacji deontologicznych w obszarze reklamy i informowania, w zwigzku z
koniecznodciag wdrozenia dyrektywy ushugowej, ktére zostalo wczesniej zaniechane przez
adwokature. Zawiera wiele trafnych i wartoéciowych spostrzezei i wywodéw. Autor
umiejetnie korzysta z dorobku doktryny oraz judykatury i nie unika zajmowania wlasnego
stanowiska, zwlaszcza w obszarach bedacych przedmiotem watpliwodci oraz sporéw
doktrynainych. Z uwagi na poglebiong analize wielu zagadniefh praca moze byé przydatna w
reformatorskich dzialaniach adwokatury takze w zakresie wykraczajgcym poza unormowania
dotyczace reklamy. Jednostkowe twierdzenia Autora przewaznie sg dobrze udokumentowane,
zilustrowane przykladami z praktyki stosowania prawa oraz uargumentowane przy
zastosowaniu roznych metod wykladni. Nieco gorzej wypada natomiast kwestia konsekwencji
wywodéw oraz trzymania si¢ giéwnego nurtu rozwazan zgodnego z nakreslonym celem pracy.
Realizacja zbyt waskiej perspektywy badawczej, zaréwno w odniesieniu do analizy granic
kompetencji normotwérczych adwokatury, jak i skutkéw ich przekroczenia obniza wartosé
pracy. Brak szerszego spojrzenia wykraczajgcego poza ,$wiat adwokatury” wplywa tez na
dyskusyjno$é¢ niektérych wnioskéw.
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Nalezy w pehni zgodzié si¢ z Autorem, e normy deontoldgii zawodowej sg potrzebne do
zapewnienia nadzoru nad nalezytym wykonywaniem zawodu adwokata i powinny byé one
zgodne z prawem. Natomiast nie mozna podzieli¢ jego zapatrywanis, e zakaz korzystania z
reklamy przewidziany w § 23 KEA narusza jedynie prawo unijne. Zgodnie bowiem z art. 31
ust. 3 Konstytucji RP reglamentacja konstytucyjnych praw i wolnosci, o ile jest konieczna dla
zaspokojenia okreslonego interesu publicznego, wymaga zachowania formy ustawy. Reklama
wigze sie za$ z wolnodcig gospodarcza, wolnoscig wykonywania zawodu otaz wolnoscig stowa.
Jest powszechnie nznawana za podstawowe narzedzie konkurencji, ktéra jest immanentnym
elementem wolnosci gospodarczej, na ktorej opiera sie ustrojowa zasada spolecznej gospodarki
rynkowej. Habilitant przyznal, ze normy deontologiczne moga jedynie dookreslaé przepisy
ustawowe, jednak nie wskazat przepisu stanowigcego podstawe prawg wywodzenia zakazu
reklamy jako takiej. Powolat sig tylko na diugg tradycje adwokatury, ktérg zdaje si¢ uznawaé
za ustalony zwyczaj, traktujacy korzystanie z reklamy przez adwokatéw za uwlaczajace ich
godnosci zawodowej. W konsekwencji Habilitant kwalifikuje zakaz reklamy przewidziany w
§ 23 KEA nie tyle jako bezprawny ze wszelkimi konsekwencjami wynikajgcymi z takiej oceny,
ile nieadekwatny do tradycyjnego pojmowania reklamy w $rodowisku adwokatury oraz
przemian rynkowych jakie nastapily w gospodarce, w szczegélnosci pod wplywem dyrektywy
ushugowej. Takie postawienie sprawy mozna jednak potraktowaé jako swoisty wybieg i
przejaw pewnej niekonsekwencji, poniewaz zwyczaj, a zwlaszcza ustalony zwyczaj
sankcjonowany przez prawo, réwniez powinien by¢ z nim zgodny. Kluczowe jest wigc pytanie
o granice swobody normotwérezej adwokatury, ktére uszto z centrum uwagi Autora pracy
habilitacyjnej. Kwestia ta ma natomiast istotne znaczenie z uwagi na rozpowszechniong
samoistnosé regulacyjng przejawiajgca si¢ w niepowiazaniu wielu norm deontologicznych z
konkretnymi przepisami prawa, a jedynie z zadaniami adwokatury lub przepisami o charakterze
klauzul generalnych. W praktyce zdarza si¢ za§ wcale nierzadko, ze unormowania
deontologiczne, mimo Ze podyktowane sg wzgledami interesu publicznego, niekiedy pozostajg

z nim w kolizji.

Nie przekonuje réwniez odrzucona przez Autora kwalifikacja norm deontologii
zawodowej jako dobrych obyczajéw tylko z tego powodu, Ze normy deontologiczne jako
bardziej wyspecjalizowane opierajg si¢ na wyzszych standardach. Nalezy mie¢ bowiem na
wzgledzie, e ich naruszenie przez adwokatéw wiaze sie nie tylko z odpowiedzialnoscia
dyscyplinarna, ale moze réwniez stanowié Zrédto czynu niedozwolonego, czynu nieuczciwej
konkurencji, nieuczciwej praktyki rynkowej oraz prowadzié do odpowiedzialnodci z tytulu
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naruszenia zbiorowych konsumentéw. Dobre obyczaje, poniewaz sa sankcjonowane przez
prawo, podobnie jak zwyczaje nie powinny byé z nim sprzeczne. Stad tez wzigla si¢ nie tylko
potrzeba ich sadowe] kontroli, ale takze okreslenia (ksztaltowania) ich tresci przez sad w spos6b
zapewniajgey zgodnosé z prawem. Stanowisko to koresponduje z utrwalonym poglgdem, wedle
ktérego samo spisanie zwyczaju, obyczaju czy innej akceptowanej normy moralnej w danym
§rodowisku nie przesadza jeszcze o jej obowigzywaniu, a takze z aprobowang przez Autora
otwarto$cig katalogu norm etyki adwokackie;j.

Autor rozwingt my$l orzecznicza zaczerpnigta z doktryny, wedle ktdérej normy etyki
zawodowej sprzeczne z prawem nie mogg by¢ sankcjonowane przez prawo, a w konsekwencji
stanowi¢ podstawy odpowiedzialnosci dyscyplinarnej opartej na zastosowaniu przymusu
pafistwowego. Nie mozna jednak podzieli¢ zajetego przez Autora stanowiska odnoscie tego, ze
bezprawne normy deontologiczne nadal nimi pozostaja, z uwagi na ich odrebno$¢ normatywna
i pozaprawne podstawy obowigzywania w danym s$rodowisku. Adwokatura oraz inme
samorzady zawodéw zaufania publicznego sg bowiem oparte na prawnym obowigzku
przynaleznoéci czlonkéw, a nie na ich samoograniczeniu si¢ w imi¢ okre§lonych wartosci
grupowych, Wywieranie wigc jakiejkolwiek presji Srodowiskowej za pomocs norm
deontologicznych uznanych uprzednio w ramach obowiazujacych procedur za sprzeczne z
prawem w zwigzku z zatozeniem otwartego katalogu tych norm trzeba uznaé za obiektywnie
niedopuszczalne. Postanowienia kodekséw etyki zawodowej, regulaminéw wykonywania
zawodu czy tez ionych zbioré6w norm deontologicznych w razie ich sprzeczno$ci z prawem

powinny wiec zostaé uchylone i w razie potrzeby zastgpione innymi.

Nalezy zgodzié si¢ z postulatem Autora co do koniecznosci reformy adwokackich
regulacji deontologicznych, zardwno w odniesieniu do postanowien kodeksu etyki adwokackiej
jak i regulaminu wykonywania zawodu adwokata. Reforma taka powinna by¢ jednak
poprzedzona identyfikacja przepiséw, ktére zgodnie z interesem publicznym majg podlegaé
dookre$leniu przez normy deontologiczne. W przypadku ich braku lub nieokreslonosci nalezy
zwrdcié sie do podmiotéw dysponujacych inicjatyws ustawodawcza. Projekty za$
normotwdérezych regulacji samorzadéw zawodowych powinny zosta¢ odpowiednioc wywazone,
zgodnie z zasadami niedyskryminacji i proporcjonalnosci oraz poddane nie tylko badaniu na
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okolicznos¢ ich niesprzecznosci z prawem, zaréwno krajowym, jak i unijnym, ale réwniez
konsultacjom spotecznym zgodnie z wymogami dyrektywy 2018/958/WE“.

Nie mozna tez zapominaé o najwazniejszym — mianowicie nawet najbardziej
drobiazgowe doprecyzowanie norm dotyczacych wykonywania zawodu adwokata nie zapewni
ich przestrzegania bez wdrozenia stalego nadzoru i co istotne, podejmowanego z urzedu, a nie
dopiero w efekcie wplynigcia skargi lub zawiadomienia. Na przyktadzie utrzymywanego przez
wiele lat zakezu korzystania z reklamy mozna stwierdzié, ze byt on powszechnie
nierespektowany, mimo Ze stosowanie si¢ do zakazéw bezwzglednych obiektywnie znacznie
latwiej si¢ kontroluje. Wobec masowej skali zjawiska obrazu tego nie zmienia nawet
orzecznictwo powstale na kanwie naruszenia tego zakazu. Na problem egzekucji norm
deontologicznych nalezy wejrzeé juz przy ich ustalaniu czy tworzeniu. Nieokre§lono$é norm,
nadmierna ich restrykcyjnoéé czy niewywazenie wszystkich wartosci wpltywa negatywnie nie
tylko na ich realne przestrzeganie, ale podrywa réwniez wizerunek adwokatury i zaufanie
publiczne do zawodu adwokata. Zagadnienie to nabiera jeszcze wigkszego znaczenia, jesli
spojrzy si¢ na oprzyrzadowanie prawne i rodki jakimi dysponuje adwokatura w sferze nadzoru
publicznego nad nalezytym wykonywaniem zawodu. Wydsje si¢, ze konieczna staje sig¢
odpowiedZ na pytanie, czy ich stan uksztattowany w przewazajgacej mierze jeszeze w realiach
lat osiemdziesigtych ubieglego wicku pozwala wspéiczesnie na realizacjg skutecznego i
efektywnego nadzoru publicznego nad nalezytym wykonywaniem zawodu adwokata, czy
niezbgdna jest interwencja ustawodawcy wzmacniajgca ten nadzor. Nie bez znaczenia dla tej
kwestii jest réwniez wysokosé srodkéw budzetowych adwokatury rok rocznie przeznaczanych
na nadz6r nad nalezytym wykonywaniem zawodu adwokata, a takze fakt, ze obecnie znaczna
czgsé rynku prawniczego funkcjonujacego wylacznie w oparciu o zasade wolnosci
gospodarczej's i nierzadko z naruszeniem prawa nie podlega zadnemu wyspecjalizowanemu
nadzorowi.

5. Nowos¢ osiggnigcia naukowego i jego wkiad w rozwéj dyscypliny naukowej

Niezaleznie c¢zy nowo$¢ bedziemy rozumieé subiektywnie, czy oczekiwaé istnienia
nowosci obiektywnej wydaje sig, Zze stanowi ona formalng strone oceny istnienia wkladu w

4 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/958/WE z dnia 28 czerwca 2018 r. w sprawie
analizy proporcjonalnoéci przed przyjeciem nowych regulacji dotyczacych zawodéw, Dz.U. UE. L.173.25), dalej:
dyrektywa 2018/958/WE,

13 Chodzi o tzw. nieregulowany rynek prawniczy, ktéry w ostatnich latach przezywa boom rozwojowy, co
powszechnie thumaczy sig brakiem ograniczen regulacyinych.
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rozwéj danej dyscypliny naukowej. W przypadku recenzowanego osiggnigcia naukowego
kwestia nowosci wprawdzie nie jest oczywista, zwazywszy na zarzut ,,wywazania otwartych
drzwi”, ale tez zatzut ten nie oznacza jej przekreslenia. Zagadnienie wadliwosci implementacii
dyrektywy ustugowej bylo wprawdzie juz wczesdniej podnoszone w literaturze, niemniej jednak
systemowe i poglebione ujgcie wplywu prawa unijnego na ksztalt unormowan
deontologicznych zawodu adwokata w obszarze reklamy nosi cechy nowosci, zwlaszeza jesh
zwazy¢ na okoliczno$é zastanego stanu wiedzy i $wiadomosci czlonkéw adwokatury w tym
zakresie. Habilitant musiat zmierzy¢é si¢ nierzadko z zachowawczym i hermetycznym
nastawieniem otoczenia zawodowego do wielu szczeg6lowych zagadnien, ktére w nauce prawa
czesto nie wywoluja takich kontrowersji ani nie budza wiekszych watpliwosci'S. Nie bez
znaczenia jest tez okoliczno$é uczestnictwa Habilitanta w pracach adwokatury na rzecz reformy
regulacji deontologicznych zawodu adwokata w zwigzku z wykazaniem wadliwego wdrozenia
dyrektywy uslugowej, ktére zaowocowaly przyj¢ciem Kkolejnych wersji projektow
skierowanych do konsultacji srodowiskowych.

Praca habilitacyjna dr Piotra Piesiewicza stanowi nie tylko zauwazalne pogl¢bienie, ale
réwniez istotne uzupelnienie dotychczasowych badafi dotyczacych reklamy adwokackiej.
Chociaz ma ona ograniczony zasi¢g do stosunkéw wewnatrz adwokatury, to jednak zwazywszy
na rol¢ i pozycje ustrojows tego samorzgdu zawodowego moZna uznaé j§ za osiggnigeie
stanowigce znaczgcy wklad w rozwdj dyscypliny naukowej. Mimo, 2e recenzent widzi
istotno§¢ zagadnieA w mnieco szerszym kontekdcie, nieobjetym faktycznym zakresem
przeprowadzonych badan przez Habilitanta, nie umniejsza to jego zashug i wkladu w ukazaniu
problematyki reklamy adwokackiej w nowym $wietle.

IV. Ocena pozostalego dorobku naukowego

Na dorobek naukowy dr Piotra Piesiewicza sklada si¢ lacznie czterdziesci sze$¢
publikacji, z czego dwie przed nadaniem stopnia doktora nauk prawnych. Dorobek ten
obejmuje szesnascie rozdzialéw w opublikowanych monografiach, dwadziescia osiem
artykutéw w czasopismach naukowych oraz dwie wczeéniej juz ocenione monografie. Jedna z
nich stanowi bowiem osiagniecie naukowe wskazane przez Habilitanta jako podstawa

16 Tlustracjg tego moze WWjMim literatura dotyczgce reklamy i informowania w zakresie $wiadczenia

pomocy prawnej przez radcéw prawnych. Zob. np. Kodeks Etyki Radcy Prawego. Komentarz pod. red. T
Schefflera, Warszawa C.H., Beck 2016 r., passim oraz powolany tam dorobek doktryny i orzecznictwa.
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ubiegania si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego w niniejszym postgpowaniu, natomiast
druga jest przerobiong pracg doktorska. Dalszej ocenie podlega wiec tacznie liczba czterdziestu
czterech publikacji, z ktérych siedem ma charakter wspétautorski, a wkiad autorski Habilitanta
w ich powstanie wynosi 50%.

Jedli chodzi o dane naukometryczne ocenianego dorobku naukowego Habilitanta, to
nalezy stwierdzi€, ze sumaryczny wspotezynnik Jmpact Factor jego publikacji wynosi 4,25 z
tym, ze dotyczy on publikacji wspélautorskich. Nie ustalono liczby cytowad oraz
wspblezynnika indexu Hirscha, natomiast sumaryczna punktacja ministerialna tego dorobku na
dziefi wszczgeia postgpowania habilitacyjnego wynosi 669 punktéw. Wskazane wyniki sg
aktuaine réwniez za okres po uzyskaniu ostatniego awansu naukowego Habilitanta, W dorobku
naukowym dr Piotra Piesiewicza znajduja si¢ dwie publikacje w czasopismach wysoko
punktowanych za 100 pkt (,,7%e Law Teacher” i ,,Globalization and Health”) i jedna za 70
pkt (,Paistwo i Prawo”). W dorobku tym mozna réwniez znalezé publikacje w innych
czasopismach o ugruntowanej renomie, np. w ,Zeszytach Naukowych Uniwersytetu
Jagiellofiskiego”, ,,Palestrze” czy w ,.Europejskim Przegladzie Sadowym”.

Wymieniony wyzej dorobek naukowy, choé statystycznie niezbyt liczebny zwazywszy
na fakt, ze publikacje wsp6tautorskie nie zawierajg przewazajacego wkladu Habilitanta, jest
jednak dostatecznie zréznicowany i wartosciowy. Zawiera publikacje angielskojezyczne, w
tym publikowane w czasopismach zagranicznych. Dorobek naukowy dr Piotra Piesiewicza
koncentruje si¢ gtéwnie wokét czgéciowo uzupetniajacych si¢ zagadniefi zwigzanych z prawem
wiasnodci przemyslowej i intelektualnej, prawem mediéw i reklamy, prawem kamym oraz
ochrong danych osobowych. Rodzaj i forma publikacji, a takze ich odpowiedni poziom
merytoryczny wskazujg na istnienie wymaganej aktywnosci naukowej Habilitanta. Szczegdlng
jego zastuga jest analiza przewaznie niszowych obszaréw wymienionych dziedzin prawa, a
czgsto takze podjgcie si¢ badari nowych zjawisk, istotnych zaréwno z punktu widzenia rozwoju
nauki prawa, jak i praktyki jego stosowania. Warto tez zaznaczyé, ze dr Piotr Piesiewicz w
wielu swoich publikacjach sigga do konstytucyjnych, traktatowych i miedzynarodowych
standardéw ochrony praw i wolnosci.

Spoéréd jego publikacji w obszarze prawa wiasnosci przemystowej i intelektualnej na

szczegblng uwage zashugujg: ,Prawo wiasnosci intelektualnej jako prawo czlowieka”,
nMediation in intellectual property law disputes. Problems of implementations of directive
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2014/26/UE”, ,, Liability for unlawful making protected works available to the public and for
providing hyperlinks to such works on social networking websites”, “Graffiti - work of art or
a form of destruction of architectural objects”, ,,Godziwa rekompensata i jej dochodzenie w
odniesieniu do dziet osieroconych (art. 35% ust. 5 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych)”, ,,Dopuszczalno$é zmian w utworze architektonicznym w $wietle ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych”, ,,Wymagalna wierzytelno§¢ z autorskich praw
majatkowych jako przedmiot egzekucji w postgpowaniu cywilnym?”, ,,Charakter prawny i
zakres zezwolenia na rozporzadzanie i korzystanie z opracowania utworu” oraz ,,Dochodzenie
odszkodowania na podstawie art. 79 ust. 1 pkt 3a i 3b pr. aut. ze szczegdlnym uwzglednieniem
wykladni pojecia <stosowanego wynagrodzenia>".

Wkiad w rozwéj nauk prawnych mozma dostrzec réwniez w publikacjach Habilitanta w
obszarze prawa mediéw i reklamy. Na uwage zaslugujg tu zwlaszcza jego nastgpujace
publikacje: ,Audiodeskrypcja jako forma - realizacji przez producenta utworu
audiowizualnego prawa do udzialu w Zyciu kulturalnym przez osoby z dysfunkcjg wzroku”,
“Real or Virtual World - Legal Norms in Virtual Worlds”, ,,.<Narrowcasting> w
miejscach uzytecznodci publicznej”, ,,<Wideobloger> jako podmiot dostarczajacy
audiowizualng ustuge na zgdanie a problem nieoznaczonych przekazéw handlowych
(reklama, sponsorowanie, lokowanie produktu)”, ,,Zarys problematyki odpowiedzialnosci
cywilnej za naruszenie débr osobistych w postaci wpiséw umieszczanych na forach
internetowych”, ,,Ustalenie danych osobowych sprawcy naruszenia débr osobistych w
Internecie celem dochodzenia ich ochrony w postgpowaniu cywilnym” czy ,.,Problematyka
zakazu reklamowania sie podmiotéw leczniczych oraz lekarzy w $wietle Kodeksu Etyki

Iekarskiej, prawa krajowego oraz prawa unijnego”.

Jesli za$ chodzi o dziedziny prawa karnego i ochrony danych osobowych to w dorobku
Habilitanta wyrézniajacy charakter maja nastepujgce publikacje: ,,Przestepstwo naruszenia
autorskich praw osobistych z art. 115 ust. 3 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych w $wietle zasady okre$lonosci”, ,,Rozwazania wokét
granic penalizacji przestgpstwa wprowadzenia do obrotu towaré6w oznaczonych
podrobionymi znakami towarowymi”, ,Przestgpstwo w wirtualnym $wiecie”,
wPrzetwarzanie danych osobowych pacjenta a odpowiedzialno$¢ prawnokarna™,
»Odpowiedzialno$é dyscyplinarna lekarza za zaniechanie udzielenia pomocy”, ,,U: nia
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i aplikacje mobilne monitorujgce funkcje fizjologiczne a problematyka ochrony danych
wrazliwych o stanie zdrowia w §wietle regulacji europejskich i polskiej ustawy o ochronie
danych osobowych”.

Poza wymienionymi wyzej wiodgcymi obszarami zainteresowarn badawczych w
dorobku naukowym dr Piotra Piesiewicza znajdujg si¢ takze publikacje dotyczace innych
dziedzin. Przykladowo mozna wskazaé tu na opracowania: ,Pojecie <uchodzcy> w
rozumieniu ustawy z dnia 13 lipca 2003 r. o udzielaniu cudzoziemcom ochrony na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i jego wykladnia w orzecznictwie sgdow
administracyjnych”, “Tools for public health policy: nudges and boosts as active support of
the law in special situations such as the COVID-19 pandemie”, “Peer tutoring in clinical

legal education as a learning community building method” oraz ,Komunikacja
interpersonalna w wirtualnej poradni prawnej”.

V. Informacja o spelnienin przez Habilitanta wymogu istotnej aktywnoéci naukowej

W ocenie recenzenta Habilitant spelnia wymég istotnej aktywnosci naukowej
przewidziany w art. 219 ust. 1 pkt 3 UPSWN. Wskazuje na to nie tylko urozmaicony i
wartosciowy dorobek publikacyjny, ale réwniez zadania w sferze nauki wykonywane w
réznych jednostkach naukowych, zaréwno krajowych, jak i zagranicznych. W szczegdlnosei
nalezy tu wymieni¢ Uczelni¢ fazarskiego, Uniwersytet Humanistycznospoleczny SWPS,
Uniwersytet Warszawski, a takze Uniwersytet w Cagliari. Aktywno$é naukows uzupehnia
réwniez  zaangazowanie Habilitanta w  zinstytucjonalizowang  wspélprace
mi¢dzynarodowsg realizowang poprzez staze (ETPC w Strasburgu), seminaria (dcademy of
European Law: ERA w Trewirze) oraz konferencje i czlonkostwo w miedzynarodowych
organizacjach (The Association of Law Teachers, Legal Education Research Network,
Global Alliance for Justice Education i International Association of Legal Ethics). O istotnej
aktywnosci naukowej Habilitanta §wiadczg ponadto dwadziescia dwa wystgpienia na
krajowych konferencjach naukowych, siedem na konfereﬁcjach mig¢dzynarodowych,
wspolorganizatorski udziat w komitetach organizacyjnych siedmin krajowych konferenciji
naukowych, dzialalno§¢ w zespolach recenzyjnych czasopism naukowych, a takze
uczestnictwo w trzech zespotach badawczych finansowanych w procedurze konkursowej,
w tym w jednym w charakterze kierownika projektu.
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V1. Informacja o osiggnieciach dydaktycznych, organizacyjnych
i popularyzujacych nauke

Dr Piotr Piesiewicz z sukcesem prowadzil zajecia dydaktycznme z umiejetnosci
prawniczych, erystyki i retoryki, dziennikarstwa prawa karnego, prawa wlasnosci
przemystowej, prawa autorskiego, prawa mediéw, prawa reklamy oraz ochrony danych
osobowych, w tym obejmujace wyklady i warsztaty na studiach stacjonarnych i
niestacjonarnych prawa. Jest wspélautorem programu Szkoly Prawa na Uniwersytecie
Humanistycznospolecznym SWPS, a takze promotorem i recenzentem wielu praw
magisterskich. Habilitant za swojg dzialalno§¢ w obszarze dydaktyki zostal dwukrotnie
doceniony nagroda Dziekana Wydzialu Prawa Uniwersytetu Humanistycznospotecznego
SWPS.

Do osiagnie¢ organizacyjnych Habilitanta moZna zaliczy¢é wspélorganizowanie
sze$ciu konferencji naukowych, kierowanie interdyscyplinarnym projektem Studencka
Poradnia Prawna, przewodniczenie i orzekanie w Odwolawczej Komisji Dyscyplinarnej
dla Studentéw oraz pelnienie funkcji sekretarza redakcji czasopisma ,,Themis Polska
Nova”, mimo ze czasopismo to jak na razie nie znajduje si¢ na ministerialne;j liscie czasopism
punktowanych.

Okazale przedstawia si¢ réwniez dorobek Habilitanta w zakresie popularyzacji nauki.
Sktadajg sie na niego wyklady na kilku festiwalach nauki, wyklady dla licealistéw z
zakresu prawa w ramach programu ,,Strefa Mlodziezy” realizowanego przez Uniwersytet
Humanistycznospoleczny SWPS, uczestnictwo w licznych debatach oraz zespolach
eksperckich organizowanych przez samorzad adwokacki, a takze wywiady prasowe.

VII. Konkluzje recenzji

Na podstawie przeprowadzonej oceny monografii dr Piotra Filipa Piesiewicza pt.
»~Prawne i etyczne aspekty reklamy adwokackiej”, Warszawa 2021 r. Wolters Kluwer S.A.
[ISBN: 978-83-8246-453-5], a takZe oceny jego pozostalych osiagnie¢ naukowych stwierdzam,
2e speinia on wymogi stawiane w art. 219 ust. 1 pkt 2 w zw. z art, 221 ust. 8 ustawy z dnia 20
lipca 2018r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (tj. Dz.U. 2 2022 r. poz. 574).

Uwzgledniajac powyZsze oceny wnosze o dopuszczenie wniosku dr Piotra Piesiewicza

j27%

do dalszych etapéw postepowania habilitacyjnego.
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