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I. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent studiéw uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikac]i.
Efekty uczenla sig odnoszq sie do nastepujgcych dyscyplin:
nauki o komunikacji spoiecznej i medlach [dzled.zllna dz.n. spotecznych) - dyscypllna wiodaca 56 % ECTS

nauki 0 kulturze i religil (dzleq_g[;lg gz n. humanlstycznych) 35 % ECTS
naukl o polltyce i administracjl (dzledzina dz.n. spoiecznych) 6 % ECTS
nauk! prawne (dzledzina dz.n. spotecznych) 2% ECTS
psychologia (dzledzina dz.n. spotecznych) 1% ECTS
Symbol !
efektu ABSOLWENT:

| Wiedza:

DKS2_WO1 | Ma rozszerzony | poglebiony zaséb wiedzy dotyczacej mediéw masowych I Internetu w zakresle
dziennikarstwa, zorientowane] na praktyczne wykorzystanle w tworzeniu materiatéw o tematyce
kulturalnej, spotecznej i politycznej oraz w prowadzeniu dzlatalnoscl promocyjno-reklamowe] w tym
zakresie. Rozumle uwarunkowanla | mechanlzmy okreélajace potrzeby, moiliwoécl | zachowania
odbloredw i uzytkownikéw medidéw w obszarze tematykl spoteczno-kulturalnej.

DKS2_WO02 | Ma szczegdtowq wiedze z zakresu nauk o komunikacji spoteczne], nauk politycznych, stosunkéw
miedzynarodowych, prawa | psychologil dotyczaca réinych aspektéw dzlatanla mass medidw,
Internetu 1 agencji promocyjno-reklamowych, zorientowana na efektywne wykonywanie pracy
dziennikarskie] | skuteczne prowadzenle dzlatari promocyjno-reklamowych,

DKS2_WO03 | Ma rozszerzong wiedzg o uwarunkowaniach i funkcjonowaniu instytucji medialnych w systemie
spolecznym, o Ich zaleinos$ciach od ré2nych instytuc)l | struktur spotecznych, powlnnoécl na rzecz
réinych grup i srodowisk oraz o miejscu i roli dziatarh promocyjno-reklamowych w tworzeniu |
rozwijaniu nowatorskich rozwlgzari w kulturze 1 Zyciu spolecznym.

DKS2_WO04 | Ma szczegétowg wiedze o celach, organizacii | funkcjonowaniu réinych Instytuc)l medialnych w
zakresle zbleranla | redagowania materiatéw dziennikarskich oraz o zasadach dziatanla agenc]l | firm
promocyjno-reklamowych. Ma wiedze o organizacji pracy reporterskle] | redakcyjnej prowadzonej
samodzielnie | 2espotowo, oraz o realizac]l dzlatart promocyjno-reklamowych przez agence | firmy
public relatlons.

DKS2_WO05 | Ma rozszerzong wiedze o intelektualnych, emocjonalnych i etycznych aspektach pracy dzlennlkarza
Jjako obserwatora rzeczywistoécl | twércy reporterskich relacji. Zna | rozumle podstawowe dylematy
Intelektualne | moralne zwigzane z dzlafalnoécla promocyjna | reklamowg dotyczaca ksztattowanla
{udzkich postaw.

DKS2_WO06 | Ma poglebiong wiedze o metodach i dobrych praktykach w pracy redakcyjne], o stosowaniu norm
etyki dziennikarskie] | zasad odpowledzlalnoécl spoleczne]. Rozumie mechanizmy konkurencji |
rywalizacji w dziedzinie dziennikarstwa oraz miedzy firmami promocyjnymil | reldamowymi. Docenla
wymog! kreatywnoéci | innowacyjnoéci jako wyznacznikéw sukcesu zawodowego | pozyeji instytuc)!
medialne] lub agencjl promocyjno-reklamowe].

DK52_WO07 | Ma pogteblona wiedze o odblorcach medidw i uiytkowaniu medidw przez réine grupy spoteczne
oraz ich reakcjach na dziatanla promocyjno-reklamowe. Umie interpretowaé badanla marketingowe i
spoteczne w zakresie recepc]l medidw | dzlatafi promocynych. Zna aktualng wiedze dotyczacy
potrzeb i preferenc)l spotecznych w zakresie uczestnictwa w kulturze 1 2yciu spotecznym.

DKS2_WOB | Ma poglebiong wiedz¢ o zmlanach instytucjonalnych i strukturalnych w mediach masowych | firmach
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| promocyjnych dzlafajacych w sposéb tradycyiny (offline) | w komunlkacii sieciowe]j {online}. Zna

praktyczne zastosowania nowych rozwigzan w pracy dziennikarskie] i realizacji kampanli
promocyjnych.

DKS2_W09

Zna | rozumie podstawowe regulacje dotyczace prawa autorsklego | ochrony whasnoéci intelektualne]
oraz odpowiedzialnosci za zarzqdzanie wiasno$cia Intelektualng i respektowanle praw oséb trzecich
w zakresle korzystania z ich dorobku w pracy redakcyjne] i dziatanlach promocyjno-reklamowych.

DKS2_W10

Zna zasady | sposoby pracy dziennikarskle] w formle indywidualnej przedsiebiorczoscl. Ma niezbedna
do tego wledze z dzledziny medioznawstwa, nauk o komunikac]l spoteczne], kulturoznawstwa,
ekanomiki kultury 1 psychologii umoZliwiajaca kreatywne my$lenie, samoorganizacje | efektywne
zarzgdzanie efektami wtasnej pracy.

Umleletnosck:

DKS2_uo1

Umie korzystac z réznych frédet informacl, weryflkowaé Ich prawdziwo$é i Interpretowaé je w
szerszym kontekscle, peinie) ukazujacym rzeczywisto$é. Umie przedstawiaé ré2ne punkty widzenla
pokazujgc podobiefistwa I réznice miedzy niml. W dzlatalno$ci promocyjno-reklamowej potrafl
krytycznle ocenlaé wlarygodnos$é i trafnoéé argumentac]i perswazyjne).

DKS2_U02

Rozumle kiuczowa role mediéw w obecnej rzeczywistoécl, rozumie potrzebe samorozwoju oraz
Swiadomego kierowania wiasng karlera zawodowg w formule samozatrudnienia | w warunkach
rynkowe] konkurenc]i.

DKS2_U03

Umie okreéla¢ gidwne problemy nurtujgce spoteczerfistwo, umle Je anallzowaé z punktu widzenia
prawa, polityki, ekonomll, kulturoznawstwa, psychologil, socjologil; potrafi opatrzyé dziennlkarskg
relacje autorskim komentarzem.

DKS2_U04

1 Umie okreéli¢ charakter i znaczenie relacjonowanych zdarzen | zjawisk, ukazaé je w kontekécie

przemian kulturowych i spolecznych, stosujac do medialnego opisu rzeczywistoSci kategorie,
koncepcje 1 teorie wspétezesnej humanistykl | studiéw kulturowych. Potrafl dokonaé krytyczne]j
anallzy zachodzacych zmian w perspektywie blizszych i dalszych ich skutkéw spotecznych | wplywu
na kulture.

DKS2_U05

DKS2_U06

DKS2_U07

DKS2_U08

DKS2_U09

DKs2_u10

Potrafl stosowac w praktyce dziennikarskiej i promocyjno-reklamowe] zasady etyki zawodowej |
kodeksu dobrych praktyk, godzac cele | daenla instytucji medialnej oraz zlecenlodawcy kampanil
promocyjne] z wymogaml spofeczne) odpowledziainosei mediéw | standardami rozwigzywania
konfliktéw na tle réinié pogladéw, gustéw | upodobari roznych grup spofecznych.

Potrafl przedstawlaé swole zdanie w sposéb merytoryczny i komunikatywny, umie analizowaé i
zwiefle omawlaé poglady Innych oséb, wyclagaé z nich logicznie wnioski oraz formutowaé

| syntetyczne podsumowania uwzglgdnlajgce réine punktéw widzenia.

= |
Umie wykorzystywac w pracy dziennikarskiej | promocyjno-reklamowe] wiedze nabyta w toku
studiéw do ujmowania opisywanych zdarzeri lub promowanych Idei w kontekscie czynnlkéw
okreslajacych skutecznodé¢ dziatah komunikacyjnych, warunkujgcych ich wptyw na odbiorcéw
medidw.

Potrafi ckreéli¢ istote probleméw zawodowych dziennlkarzy | pracownikéw public relations |
rozwiazywac Je w zakresle wiasne] praktyki zawodowej, wykorzystujac do tego najnowsze srodki
techniczne, rozwigzanla organizacyjne oraz metody komunlkowania sieciowego.

Posiada umiejetnoscl stosowania nowatorskich rozwigzan, rozumie wage kreatywnego myélenia w
praktyce dziennikarskie] oraz dziataniach promocyjno-reklamowych w zakresie zbleranla,
redagowanla | przekazywania Informac]i | opinii dotyczgcych istotnych zjawisk spoteczno-

kulturowych.

Zna tradycyjne i nowoczesne $rodki przekazu informac]i za pomocg ktérych potrafl reallzowaé
dzlennlkarskie relacje na réine tematy, przeznaczone dla ré2nych grup odbiorcdw, o réinych
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DKS2_U11

kompetencjach odbiorczych i potrzebach poznawczych, w tym takie dla odbiorcéw wymagajacych
pogieblonego ujmowania oplsywanych zjawisk spotecznych, z uwzglednieniem wiedzy o kuiturze.

Umie tworzyt | redagowad teksty dziennikarskie o tematyce kulturalnej | spotecznej w zakresie
podstawowych gatunkéw dziennikarskich {reporta2, publicystyka, wywlad, recenzja, sylwetka), umie
pisaé i redagowaé materlaty dla mediéw w zakresle szeroko ujmowane]j dziatalnodci promocyjno-
reklamowej.

Umile przedstawié siebie | przygotowana wypowied? przed obiektywem kamery I mikrofonem
radiowym odpowlednio do formuly gatunkowe] programu, poruszane) tematykl | odbiorcy
docelowego. Potrafi stosowaé w praktyce reguty retorykl, polemiki | debaty. Umile dostosowa¢
wypowiedi do specyfiki komunikacji multimedialnej i sieclowej.

Zna jezyk obcy na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

| DKS2_U13

[ Kompetencfe spotaczne:

| DKS2_K01

. Ma wyksztatcong potrzebg ustawicznego pogtebiania i poszerzania swo)ej wiedzy, potrafi te wiedze

przekazac w sposéb Inspirujacy | przekonujacy Innych do rozszerzanla whasnych kompetencji
zawodowych | spotecznych.

DKS2_K02

Poslada kompetencje zwigzane z inteligencjg spoteczng, utatwlajace prace w zespotach
dziennikarskich, petnienie ré2nych rél w procesle zblerania | redagowania informacji, wydawanla |
wykonywania poleceni.

DKS2_Ko3

Posiada kompetenc]e umotzliwiajgce dostosowanie swoje] pracy do priorytetéw instytucji nadawcze]
[ firmy promocyjno-reklamowe), wykonujac zadanla we wskazanych ramach czasowych | zgodnle z
zalecenlaml przetozonych.

DKS2_K04

Jako dziennikarz stykajgcy sie bezustannie z konfliktaml spotecznymi, ludzkimi problemami
dylematami etycznymi rozstrzyga Je klerujgc sle poszanowaniem praw i intereséw ludzl, ktérych
dotyczy relacja, oraz prawem odbiorcdw do uzyskanie rzetelnej Informac]l | uczciwego opisu
rzeczywistosci.

DKS2_K05

Rozumlejgc kolektywny charakter pracy w mediach potrafi uczestniczyé we wspéinym redagowaniu
materiatéw dziennlkarskich | zespotowej realizacjl kampanli promocyjno-reklamowych. Kierujac sie
nabyts wiedzg przewiduje moliwe skutkl wykonywanych zadar | tak wplywa na wspdtpracownikéw,
aby ograniczyé ryzyko skutkéw niepoZadanych.

DKS2_K06

Rozumie, 2e praca w mediach | firmach promocylno-reklamowych wymaga clagiego doskonalenia
umiejetnosci warsztatowych I krytycznego myélenia, opartego na wclg aktualizowanej wiedzy o
rzeczywlstoscl czerpanej z réznych dyscyplin nauki i dzledzin badawezych.

DKS2_K07

Pziatajac w warunkach silne] konkurencji, stale rozwija nawyk kreatywnego my$lenla, poszukiwania
nowych $rodkéw | metod przekazu Informacji oraz nowatorskiego korzystania z multimedialne]
kemunikac]l sieciowe]. Rozwija dyspozycle do samodzielne] dzfatalnoscl informacyjnej oraz

| promocyjne] | reklamowe] w Srodowisku sieci.

Symbol efektu kierunkowego tworza:
literowy skrét oznaczenta klerunku studiéw [ podkreéinik — oznaczenle kierunku studiéw,
litera W, U lub K - kategoria, odpowlednlo: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoleczne,
numer porzadkowy nadawany w ramach kategoril.

Efekty uczenia sie zostaly oryginalnle przylete Uchwalg nr 6/2016 Senatu SWPS Uniwersytetu
Humanlstycznospofecznego z dnia 11 marca 2016 r. w sprawie utworzenia w Wydziale Nauk
Humanistycznych i Spofecznych kierunku studiéw druglego stopnla o profilu praktycznym pod nazwg
Dziennlkarstwo | komunikacja spofeczna | przyjecia efektdw ksztafcenia.
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Il. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

1. WSKAZNIKI
[sTuplA [ sTUDIA
_ STACJONARNE | NIESTACJONARNE
fqczna liczba punktéw ECTS, jaka student uzyskuje |
w ramach zaje¢ prowadzonych z bezpoérednim .
udziatem nauczycieli akademickich lub Innych ponad G0,ECTS Rleokresia sie
oséb prowadzcych zajecia - o
faczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi
uzyska¢ w ramach zajeé z dzledziny nauk kierunek jest kierunek jest w
humanistycznych lub nauk spolecznych - W | przyporzadkowanydo | przyporzadkowany do
przypadku kierunkéw studiéw | dyscyplin w ramach dyscyplin w ramach
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach | nauk humanistycznych | nauk humanistycznych
dziedzin innych niz odpowlednlo nauki| |naukspotecznych I nauk spotecznych
humanistyczne lub nauki spoteczne
wymlar praktyk zawodowych oraz liczba ; 3 miesigce, 3 mieslace,
punktéw ECTS 8 ECTS, 8 ECTS,
_ 240 godzin 240 godzin
faczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana
zajeciom ksztattulacym umiejetnoscl praktyczne ponad 60 ECTS . pon_ad 60 ECTS
faczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana
zajeciom do wyboru [min 30%] co najmniej 36 ECTS = co najmnlej 36 ECTS
I;c‘:l::‘l:aha godzin zajeé okreslona w programle 915 718
: faczna liczba punktdw ECTS uzyskiwana w ramach nie brzekracza nie przekracza -
ksztatcenia z wykorzystaniem metod | technik gO ECTS Gpo ECTS )
| ksztatcenia na odlegloéé o L
liczhba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego na
| studlach stacijonarnych 60 godzin, 0 ECTS nie dotyczy
2. ZAJECIA
Zajecia obowigzkowe
Studenci reallzujg zajecia obowigzkowe zgodnie z poniZszymi wymiarami.
' Nazwa przedmiotu i e N v ECTS
' Medla masowe w komunikacji spoleczne] 6
Dzlennikarski opis rzeczywistosci 6
_ Podstawy ekonomiki | prawa w mediach 6
Uwarunkowania i konteksty dzlatania mediéw 6
Informacja i informatyzacja 6 |
Kreatywna komunlkacja 6
Design thinking 5
Proseminarium dyplomowe 3




Program studiéw:
dziennikarstwo | komunikacja spoteczna, studia drugiego stopnia, profil praktyczny, Warszawa, 2019/2020

| Media a #ycle spoteczne i 12
| Seminarium magisterskie —1 ]
' Dzlennlkarstwo a globallzacja 8

Seminarium maglsterskie = Ii 6
| razem TR T K - = 76
Zajecla specjalnosciowe

Studenci realizujg zajecia specjalnosiciowe od 2 semestru, w facznym wymiarze 36 ECTS.

Specjalnoscl na klerunku studidw:
— PRikreatywna komunikacja
— Specjainoéé dziennikarska
— Budowanie marki pracodawcy (Employer Branding)

Studenci realizujg zajecia specjalnoéciowe zgodnie z ponlzszymi wymiarami:

Specjalnosé 'Nazwa przedmiotu i ECTS |
PR i kreatywna komunikacja PRI kreatywna komunikacja | 12
PR I kreatywna komunikacia Ii |12
PR i kreatywna komunikacja Ill 12
Specialnoé¢ dziennikarska Specjalno$€ dziennikarska | 12
Specjalno$é¢ dzlennlkarska 1l 12
Specjalno$¢ dziennlkarska il 12
Budowanie marki pracodawcy Employer Branding | 12
(Employer Branding) Employer Branding Il 12 |
Employer Branding 1l 12

Opis sposobéw weryfikac]l efektéw uczenia slg
Osiggniecle efektdw uczenia si¢ weryfikowane jest w procesie zaliczanla poszczegdinych zajeé na
podstawie zadari okreslonych w sylabusach zajeé. Metody weryflkacji efektéw uczenia sie przewiduja
ocene zdolno$cl zastosowania wiedzy i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz oceng kompetencii
spotecznych w trakcie procesu pracy projektowe]. W szczegdélnoécl stosowane sq nastepujace metody:
= Do oceny wiedzy:
© praca pisemna;
o sprawdzlan pisemny, takie w formie testu z wyborem odpowiedzi;
o sprawdzian ustny;
o przygotowane i przedstawienie prezentacjl.
- Do oceny umiejetnoscel:
o przygotowane | przedstawienie prezentacji;
o przygotowanle | przeprowadzenie éwiczenia/zadania;
o projekt indywidualny;
o projekt grupowy.
- Do oceny kompetencji spolecznych:
o praca w gruple w réZnych rolach | komunikacjt w grupie;
o omdbwienie projektu i jego jakosci;
o rozwigzywanie problemdw;
o dyskusje.
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3. PRAKTYKI

Studenci realizujg praktykl w wymiarze 3 miesiecy, tacznie 8 punktdw ECTS | 240 godzin praktyk.

Praktyki moga by¢ realizowane w czesciach.

Praktyki studenckie majq na celu uzyskanle przez studenta umiejetnoéci i kompetenc]i pod opiekj osoby
zajmujacej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych warunkach
wykonywania takiej pracy. Miejsca praktyk sy dobierane przez uczelnie, moiliwe jest takie — na wnlosek
studenta — odbywanie praktyki indywidualne] w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim
uzyskanlu zgody uczelni. Efekty uczenia sie dla praktyk s3 weryfikowane przed potwlerdzeniem ich
zaliczenla.

4. PRACA DYPLOMOWA

Student wykonuje pracg dyplomowg, ktéra jest autorskim opracowaniem przeprowadzonych badan,
studium przypadku lub zagadnienia na podstawle literatury.
Proces przygotowania pracy dyplomowe] trwa 2 semestry.

5. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukoriczenia studiéw jest ztoZenie egzaminu dyplomowego.



