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OGOLNA CHARAKTERYSTYKA:

nazwa kierunku studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
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studia drugiego stopnia

profil ksztatcenia

praktyczny
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tytut zawodowy nadawany absolwentom

magister

forma lub formy studiow
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liczba ECTS konieczna do ukoriczenia studiow 120 ECTS
taczna liczba godzin zaje¢ w programie studiow | 915 godzin
(najwieksza dla catego programu, bez praktyk)
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I. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent studiéw uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Efekty uczenia sie odnoszg sie do nastepujacych dyscyplin:

nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina dz.n. spotecznych) — dyscyplina wiodgca 56 % ECTS

nauki o kulturze i religii (dziedzina dz.n. humanistycznych) 35 % ECTS
nauki o polityce i administracji (dziedzina dz.n. spotecznych) 6 % ECTS
nauki prawne (dziedzina dz.n. spotecznych) 2 % ECTS
psychologia (dziedzina dz.n. spotecznych) 1% ECTS
Symbol ABSOLWENT:
efektu

Wiedza:
DKS2_WO01 | Ma rozszerzony i pogtebiony zasob wiedzy dotyczgcej medidéw masowych i Internetu w zakresie

dziennikarstwa, zorientowanej na praktyczne wykorzystanie w tworzeniu materiatéw o tematyce
kulturalnej, spotecznej i politycznej oraz w prowadzeniu dziatalnosci promocyjno-reklamowej w tym
zakresie. Rozumie uwarunkowania i mechanizmy okreslajace potrzeby, mozliwosci i zachowania
odbiorcéw i uzytkownikéw medidw w obszarze tematyki spoteczno-kulturalnej.

DKS2_W02

Ma szczegdtowq wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej, nauk politycznych, stosunkéw
miedzynarodowych, prawa i psychologii dotyczaca réznych aspektéw dziatania mass medidw,
Internetu i agencji promocyjno-reklamowych, zorientowang na efektywne wykonywanie pracy
dziennikarskiej i skuteczne prowadzenie dziata promocyjno-reklamowych.

DKS2_WO03

Ma rozszerzong wiedze o uwarunkowaniach i funkcjonowaniu instytucji medialnych w systemie
spotecznym, o ich zaleznosciach od réznych instytucji i struktur spotecznych, powinnosci na rzecz
réznych grup i srodowisk oraz o miejscu i roli dziatarh promocyjno-reklamowych w tworzeniu i
rozwijaniu nowatorskich rozwigzan w kulturze i zyciu spotecznym.

DKS2_W04

Ma szczegdtowq wiedze o celach, organizacji i funkcjonowaniu réznych instytucji medialnych w
zakresie zbierania i redagowania materiatéow dziennikarskich oraz o zasadach dziatania agencji i firm
promocyjno-reklamowych. Ma wiedze o organizacji pracy reporterskiej i redakcyjnej prowadzonej
samodzielnie i zespotowo, oraz o realizacji dziatarn promocyjno-reklamowych przez agencje i firmy
public relations.

DKS2_WO05

Ma rozszerzong wiedze o intelektualnych, emocjonalnych i etycznych aspektach pracy dziennikarza
jako obserwatora rzeczywistosci i tworcy reporterskich relacji. Zna i rozumie podstawowe dylematy
intelektualne i moralne zwigzane z dziatalnoscig promocyjna i reklamowg dotyczaca ksztattowania
ludzkich postaw.

DKS2_WO06

Ma pogtebiong wiedze o metodach i dobrych praktykach w pracy redakcyjnej, o stosowaniu norm
etyki dziennikarskiej i zasad odpowiedzialnosci spotecznej. Rozumie mechanizmy konkurencji i
rywalizacji w dziedzinie dziennikarstwa oraz miedzy firmami promocyjnymi i reklamowymi. Docenia
wymogi kreatywnosci i innowacyjnosci jako wyznacznikéw sukcesu zawodowego i pozycji instytucji
medialnej lub agencji promocyjno-reklamowe;.

DKS2_W07

Ma pogtebiong wiedze o odbiorcach medidw i uzytkowaniu mediéw przez rézne grupy spoteczne
oraz ich reakcjach na dziatania promocyjno-reklamowe. Umie interpretowac badania marketingowe i
spoteczne w zakresie recepcji medidw i dziatan promocyjnych. Zna aktualng wiedze dotyczgca
potrzeb i preferencji spotecznych w zakresie uczestnictwa w kulturze i zyciu spotecznym.

DKS2_WO08

Ma pogtebiong wiedze o zmianach instytucjonalnych i strukturalnych w mediach masowych i firmach
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promocyjnych dziatajgcych w sposéb tradycyjny (offline) i w komunikacji sieciowej (online). Zna
praktyczne zastosowania nowych rozwigzan w pracy dziennikarskiej i realizacji kampanii
promocyjnych.

DKS2_W09

Zna i rozumie podstawowe regulacje dotyczgce prawa autorskiego i ochrony wiasnosci intelektualnej
oraz odpowiedzialnosci za zarzadzanie wtasnoscig intelektualng i respektowanie praw osob trzecich
w zakresie korzystania z ich dorobku w pracy redakcyjnej i dziataniach promocyjno-reklamowych.

DKS2_W10

Zna zasady i sposoby pracy dziennikarskiej w formie indywidualnej przedsiebiorczosci. Ma niezbedng
do tego wiedze z dziedziny medioznawstwa, nauk o komunikacji spotecznej, kulturoznawstwa,
ekonomiki kultury i psychologii umozliwiajgcg kreatywne myslenie, samoorganizacje i efektywne
zarzadzanie efektami wtasnej pracy.

Umiejetnosci:

DKS2_U01

Umie korzystac¢ z réznych zrdédet informacji, weryfikowacé ich prawdziwos¢ i interpretowac je w
szerszym kontekscie, petniej ukazujgcym rzeczywistosé. Umie przedstawiac rézne punkty widzenia
pokazujac podobienstwa i réznice miedzy nimi. W dziatalnosci promocyjno-reklamowej potrafi
krytycznie ocenia¢ wiarygodnosc i trafnos¢ argumentacji perswazyjne;j.

DKS2_uU02

Rozumie kluczowg role medidow w obecnej rzeczywistosci, rozumie potrzebe samorozwoju oraz
Swiadomego kierowania witasng karierg zawodowa w formule samozatrudnienia i w warunkach
rynkowej konkurencji.

DKS2_U03

Umie okreslac gtéwne problemy nurtujgce spoteczenstwo, umie je analizowac z punktu widzenia
prawa, polityki, ekonomii, kulturoznawstwa, psychologii, socjologii; potrafi opatrzy¢ dziennikarska
relacje autorskim komentarzem.

DKS2_u04

Umie okresli¢ charakter i znaczenie relacjonowanych zdarzen i zjawisk, ukazac je w kontekscie
przemian kulturowych i spotecznych, stosujgc do medialnego opisu rzeczywistosci kategorie,
koncepcje i teorie wspotczesnej humanistyki i studiow kulturowych. Potrafi dokonac krytycznej
analizy zachodzacych zmian w perspektywie blizszych i dalszych ich skutkdw spotecznych i wptywu
na kulture.

DKS2_U05

Potrafi stosowad w praktyce dziennikarskiej i promocyjno-reklamowej zasady etyki zawodowej i
kodeksu dobrych praktyk, godzgc cele i dgzenia instytucji medialnej oraz zleceniodawcy kampanii
promocyjnej z wymogami spotecznej odpowiedzialnosci mediéw i standardami rozwigzywania
konfliktéw na tle réznié pogladdw, gustéow i upodoban roznych grup spotecznych.

DKS2_U06

Potrafi przedstawiac swoje zdanie w sposdb merytoryczny i komunikatywny, umie analizowac i
zwiezle omawiac poglady innych oséb, wyciggaé z nich logicznie wnioski oraz formutowa¢é
syntetyczne podsumowania uwzgledniajgce rézne punktéw widzenia.

DKS2_u07

Umie wykorzystywac¢ w pracy dziennikarskiej i promocyjno-reklamowej wiedze nabytg w toku
studiéw do ujmowania opisywanych zdarzen lub promowanych idei w kontekscie czynnikow
okreslajgcych skuteczno$¢ dziatarh komunikacyjnych, warunkujgcych ich wptyw na odbiorcéw
mediow.

DKS2_U08

Potrafi okresli¢ istote probleméw zawodowych dziennikarzy i pracownikéw public relations i
rozwigzywac je w zakresie wtasnej praktyki zawodowej, wykorzystujac do tego najnowsze srodki
techniczne, rozwigzania organizacyjne oraz metody komunikowania sieciowego.

DKS2_U09

Posiada umiejetnosci stosowania nowatorskich rozwigzan, rozumie wage kreatywnego myslenia w
praktyce dziennikarskiej oraz dziataniach promocyjno-reklamowych w zakresie zbierania,
redagowania i przekazywania informacji i opinii dotyczacych istotnych zjawisk spoteczno-
kulturowych.

DKS2_U10

Zna tradycyjne i nowoczesne Srodki przekazu informacji za pomoca ktdrych potrafi realizowac
dziennikarskie relacje na rézne tematy, przeznaczone dla réznych grup odbiorcéw, o réznych
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kompetencjach odbiorczych i potrzebach poznawczych, w tym takze dla odbiorcéw wymagajacych
pogtebionego ujmowania opisywanych zjawisk spotecznych, z uwzglednieniem wiedzy o kulturze.

DKS2_U11

Umie tworzy¢ i redagowad teksty dziennikarskie o tematyce kulturalnej i spotecznej w zakresie
podstawowych gatunkow dziennikarskich (reportaz, publicystyka, wywiad, recenzja, sylwetka), umie
pisac i redagowac materiaty dla mediéw w zakresie szeroko ujmowanej dziatalnosci promocyjno-
reklamowej.

DKS2_U12

Umie przedstawi¢ siebie i przygotowang wypowiedz przed obiektywem kamery i mikrofonem
radiowym odpowiednio do formuty gatunkowej programu, poruszanej tematyki i odbiorcy
docelowego. Potrafi stosowa¢ w praktyce reguty retoryki, polemiki i debaty. Umie dostosowac
wypowiedz do specyfiki komunikacji multimedialnej i sieciowej.

DKS2_U13

Zna jezyk obcy na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Kompetencje spoteczne:

DKS2_KO1

Ma wyksztatcong potrzebe ustawicznego pogtebiania i poszerzania swojej wiedzy, potrafi te wiedze
przekazaé w sposdb inspirujgcy i przekonujgcy innych do rozszerzania wtasnych kompetencji
zawodowych i spotecznych.

DKS2_K02

Posiada kompetencje zwigzane z inteligencjg spoteczng, utatwiajgce prace w zespotach
dziennikarskich, petnienie réznych rél w procesie zbierania i redagowania informacji, wydawania i
wykonywania polecen.

DKS2_KO03

Posiada kompetencje umozliwiajgce dostosowanie swojej pracy do priorytetéw instytucji nadawczej
i firmy promocyjno-reklamowej, wykonujac zadania we wskazanych ramach czasowych i zgodnie z
zaleceniami przetozonych.

DKS2_K04

Jako dziennikarz stykajacy sie bezustannie z konfliktami spotecznymi, ludzkimi problemami i
dylematami etycznymi rozstrzyga je kierujgc sie poszanowaniem praw i intereséw ludzi, ktérych
dotyczy relacja, oraz prawem odbiorcéw do uzyskanie rzetelnej informacji i uczciwego opisu
rzeczywistosci.

DKS2_KO05

Rozumiejac kolektywny charakter pracy w mediach potrafi uczestniczy¢ we wspdlnym redagowaniu
materiatéw dziennikarskich i zespotowej realizacji kampanii promocyjno-reklamowych. Kierujac sie
nabytg wiedzg przewiduje mozliwe skutki wykonywanych zadan i tak wptywa na wspoétpracownikéw,
aby ograniczy¢ ryzyko skutkéw niepozadanych.

DKS2_K06

Rozumie, ze praca w mediach i firmach promocyjno-reklamowych wymaga ciggtego doskonalenia
umiejetnosci warsztatowych i krytycznego myslenia, opartego na wcigz aktualizowanej wiedzy o
rzeczywistosci czerpanej z réznych dyscyplin nauki i dziedzin badawczych.

DKS2_KO07

Dziatajgc w warunkach silnej konkurencji, stale rozwija nawyk kreatywnego myslenia, poszukiwania
nowych srodkow i metod przekazu informacji oraz nowatorskiego korzystania z multimedialne;j
komunikacji sieciowej. Rozwija dyspozycje do samodzielnej dziatalnosci informacyjnej oraz
promocyjnej i reklamowej w srodowisku sieci.

Symbol efektu kierunkowego tworza:

literowy skrét oznaczenia kierunku studiéw i podkresinik — oznaczenie kierunku studiow,

litera W, U lub K — kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,

numer porzadkowy nadawany w ramach kategorii.

Efekty uczenia sie zostaty oryginalnie przyjete Uchwatq nr 6/2016 Senatu SWPS Uniwersytetu
Humanistycznospotecznego z dnia 11 marca 2016 r. w sprawie utworzenia w Wydziale Nauk
Humanistycznych i Spofecznych kierunku studiow drugiego stopnia o profilu praktycznym pod nazwgqg
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna i przyjecia efektéw ksztatcenia.
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Il. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

1. WSKAZNIKI

STUDIA
STACJONARNE

STUDIA
NIESTACJONARNE

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student uzyskuje
w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich lub innych
0s6b prowadzacych zajecia

ponad 60 ECTS

nie okresla sie

taczna liczba punktéw ECTS, jakg student musi
uzyska¢c w ramach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych - w
przypadku kierunkéw studidow
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach

kierunek jest
przyporzgdkowany do
dyscyplin w ramach
nauk humanistycznych
i nauk spotecznych

kierunek jest w
przyporzgdkowany do
dyscyplin w ramach
nauk humanistycznych
i nauk spotecznych

dziedzin innych niz odpowiednio  nauki

humanistyczne lub nauki spoteczne

wymiar praktyk zawodowych oraz liczba 3 miesiace, 3 miesiace,

punktéw ECTS 8 ECTS, 8 ECTS,
240 godzin 240 godzin

taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana
zajeciom ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

ponad 60 ECTS

ponad 60 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana
zajeciom do wyboru [min 30%]

co najmniej 36 ECTS

co najmniej 36 ECTS

taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie
studiow

915

714

taczna liczba punktéw ECTS uzyskiwana w ramach
ksztatcenia z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc

nie przekracza
60 ECTS

nie przekracza
60 ECTS

liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego na

60 godzin, 0 ECTS

nie dotyczy

studiach stacjonarnych

2. ZAJECIA
Zajecia obowigzkowe

Studenci realizujg zajecia obowigzkowe zgodnie z ponizszymi wymiarami.

Nazwa przedmiotu ECTS
Media masowe w komunikacji spotecznej
Dziennikarski opis rzeczywistosci

Podstawy ekonomiki i prawa w mediach
Uwarunkowania i konteksty dziatania mediow
Informacja i informatyzacja

Kreatywna komunikacja

Design thinking

Proseminarium dyplomowe

wunoooao| o
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Media a zycie spoteczne 12
Seminarium magisterskie — | 6
Dziennikarstwo a globalizacja 8
Seminarium magisterskie — I 6
razem 76

Zajecia specjalnosciowe
Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe od 2 semestru, w tgcznym wymiarze 36 ECTS.
Specjalnosci na kierunku studiow:

— PR kreatywna komunikacja

— Specjalnosc¢ dziennikarska

— Budowanie marki pracodawcy (Employer Branding)

Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe zgodnie z ponizszymi wymiarami:

Specjalnos¢ Nazwa przedmiotu ECTS
PR i kreatywna komunikacja PR i kreatywna komunikacja | 12
PR i kreatywna komunikacja Il 12
PR i kreatywna komunikacja Il 12
Specjalnos¢ dziennikarska Specjalnos¢ dziennikarska | 12
Specjalnos¢ dziennikarska Il 12
Specjalnos¢ dziennikarska Il 12
Budowanie marki pracodawcy Employer Branding | 12
(Employer Branding) Employer Branding Il 12
Employer Branding IlI 12

Opis sposobow weryfikacji efektow uczenia sie
Osiggniecie efektdw uczenia sie weryfikowane jest w procesie zaliczania poszczegdlnych zaje¢ na
podstawie zadan okreslonych w sylabusach zaje¢. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie przewidujg
ocene zdolnosci zastosowania wiedzy i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz ocene kompetencji
spotecznych w trakcie procesu pracy projektowe]. W szczegdlnosci stosowane sg nastepujace metody:
- Do oceny wiedzy:
O praca pisemna;
o sprawdzian pisemny, takze w formie testu z wyborem odpowiedzi;
o sprawdzian ustny;
o przygotowane i przedstawienie prezentacji.
- Do oceny umiejetnosci:
o przygotowane i przedstawienie prezentacji;
o przygotowanie i przeprowadzenie ¢wiczenia/zadania;
o projekt indywidualny;
o projekt grupowy.
- Do oceny kompetencji spotecznych:
o praca w grupie w réznych rolach i komunikacji w grupie;
o omowienie projektu i jego jakosci;
o rozwigzywanie probleméw;
o dyskusje.
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3. PRAKTYKI

Studenci realizujg praktyki w wymiarze 3 miesiecy, facznie 8 punktow ECTS i 240 godzin praktyk.

Praktyki mogg by¢ realizowane w czesciach.

Praktyki studenckie majg na celu uzyskanie przez studenta umiejetnosci i kompetencji pod opiekg osoby
zajmujgcej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych warunkach
wykonywania takiej pracy. Miejsca praktyk sa dobierane przez uczelnie, mozliwe jest takze — na wniosek
studenta — odbywanie praktyki indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim
uzyskaniu zgody uczelni. Efekty uczenia sie dla praktyk sg weryfikowane przed potwierdzeniem ich
zaliczenia.

4. PRACA DYPLOMOWA

Student wykonuje prace dyplomowg, ktdra jest autorskim opracowaniem przeprowadzonych badan,
studium przypadku lub zagadnienia na podstawie literatury.

Proces przygotowania pracy dyplomowej trwa 2 semestry.

5. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukonczenia studidéw jest ztozenie egzaminu dyplomowego.



